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RESUMEN

La presente investigacion tiene por objetivo estimar la disposicion a pagar (DAP) por taza
de café orgénico de alta calidad producido en el valle de Sandia, por parte de los
consumidores de la ciudad de Puno en el afio 2022. La metodologia: enfoque cuantitativo,
disefio correlacional. Por el método de valoracion contingente se estim6 el modelo
econométrico Logit de eleccion dicotdmica, se aplicd encuesta de formato cerrado para
determinar valores de la DAP. Las caracteristicas socioecondémicas de los consumidores
de café que condicionan la disponibilidad a pagar son: precio hipotético, ingreso, nivel
educativo, género y edad. Asi la variable socioeconémica méas importante segun el efecto
marginal estimado fue, el nivel educativo del consumidor de café orgénico de la ciudad
de Puno. Resultados: los encuestados estan dispuestos a pagar S/.9.87 adicionales por
consumir una taza de café organico de alta calidad, las variables determinantes de la DAP
resultaron significativas estadisticamente, el ajuste del modelo econométrico es 69.24%
(Pseudo R-cuadrado), la significancia conjunta es muy alta segun el estadistico de la raz6n
de verosimilitud y el porcentaje de prediccion del modelo fue de 94.65%. El promedio de
edad fue 35 afios y el ingreso medio es 2,913.8 soles. El impacto de esta investigacion
contribuye en conocer el monto que los consumidores estan dispuestos pagar un monto

adicional por una taza de café organico proveniente de Sandia.

Palabras clave: Café organico, disposicion a pagar, formato referéndum, méaxima

verosimilitud, modelo Logit y valoracion contingente.
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ABSTRACT

The purpose of this research is to estimate the willingness to pay (WTP) per cup of high-
quality organic coffee produced in the Sandia Valley, by consumers in the city of Puno in
the year 2022. The methodology: quantitative approach, correlational design. Using the
contingent valuation method, the Logit econometric model of dichotomous choice was
estimated, a closed-format survey was applied to determine WTP values. The socioeconomic
characteristics of coffee consumers that condition willingness to pay are: hypothetical price,
income, educational level, gender, and age. Thus, the most important socioeconomic
variable according to the estimated marginal effect was the educational level of the consumer
of organic coffee in the city of Puno. Results: the respondents are willing to pay an additional
S/.9.87 to consume a cup of high-quality organic coffee, the determining variables of the
WTP were statistically significant, the adjustment of the econometric model is 69.24%
(Pseudo R-square), the Joint significance is very high according to the likelihood ratio
statistic and the prediction percentage of the model was 94.65%. The average age was 35
years and the average income is 2,913.8 soles. The impact of this research contributes to

knowing the amount that consumers are willing to pay an additional amount for a cup of

organic coffee from Sandia.

Keywords: Contingent valuation, Logit model, Maximum likelihood, Organic coffee,

Referendum format and Willingness to pay.
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INTRODUCCION

La investigacion abordd la problematica relativa de la disposicion a pagar, por parte de
los consumidores de la ciudad de puno de café organico de alta calidad. La pregunta
planteada fue ¢Cuanto sera la disposicion a pagar adicional de los habitantes del Distrito
de Puno por el café organico de alta calidad producido en Sandia?, el objetivo es
cuantificar en qué medida estan dispuestos a pagar (DAP) por el café organico de alta
calidad producido en Sandia, por parte de los habitantes del Distrito de Puno en el afio
2022. En el estudio se analiz6 a detalle, el comportamiento del consumidor dentro del
mercado objetivo de la cuidad de Puno sobre la preferencia del consumo del café organico
de alta calidad que se produce en Sandia, con la ejecucion de la metodologia de valoracién

contingente orientado a la modelacién econométrica Logit de eleccién dicotomica.

Se recogid de informacion con la aplicacién de encuestas y entrevistas. Con respecto a la
metodologia, el enfoque fue cuantitativo, disefio explicativo por lo que se hizo uso de la
técnica de estimacion de contingencia para estimar el modelo econométrico Logit de
eleccion dicotomica, se aplicoé una encuesta de formato cerrado para determinar valores
de la DAP, a través de la entrevista personal. Asimismo, se aplicaron encuestas y
entrevistas para el recojo de informacion. Dentro de los principales resultados podemos
asegurar que los ciudadanos estan dispuestos a pagar la suma de 9.87 soles por este

producto.
La investigacion esta dividida por los siguientes capitulos:

Capitulo 1. Se presenta la revision de la literatura correspondiente, el marco teérico y la

valoracién econdmica.

Capitulo Il. Se aborda el planteamiento del problema, formulacion, justificacion,

objetivos e hipotesis.

Capitulo I11. Se detallan los materiales y métodos, el lugar de estudio, los métodos de

investigacion, la poblacién y muestra.
Capitulo V. Se registran los resultados y la discusion respectiva.

Finalmente, la conclusion, recomendacion y las referencias bibliograficas.

1
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CAPITULO |
REVISION DE LITERATURA
1.1 Marco teorico
1.1.1 Generalidades del café

El café es una semilla procedente del arbusto de cafeto, de la familia rubiaceas y
del género Coffea, a nivel mundial se producen mayormente la especie Coffea
arébica y Coffea canhepora (Diaz, 2014).

La historia del café empieza en Africa, especificamente Etiopia, probablemente el
cafeto tuvo origen en la provincia de Kaffa (International Coffe Organization,
2018), probablemente era consumido antes del siglo 1X, se menciona por primera
vez en la Enciclopedia de Medicina del alquimista persa Al-Razi o Rhazes, al arbol
y al grano los llama “bunc”, y a la bebida bunchum, gracias a sus propiedades
estimulantes, y la sensacién de ser una bebida medicinal y tonificante, lo que Ilamé

la atencion, se da origen al consumo y comercio de café (Reyes, 2020a).

En el Perd, la produccion del café inicia en el virreinato, cuando su consumo
empez0 a expandirse en Europa, no existe documentacion oficial sobre la llegada a
Peru, pero las fuentes sefialan a los padres misioneros de la orden franciscana fueron
los encargados de su difusion en nuestro pais, con buenos indicadores de
produccion, informacion que fue confirmada por la Expedicion Boténica al
Virreinato del Pera (1777). En 1751 Carlos Hirschko indicé que nuestro pais era

apropiado para la siembra y cultivo del café.

Segun el libro Travels in Pert de Clements Markham, en el siglo diecinueve el café
de Carabaya ya poseia gran reconocimiento por su calidad.

Por lo que se puede reafirmar el café mencionado se anticipa a la presencia del café
de Sandia que ya se cultivaba en 1875. En ese entonces ya se cultivaba este grano
de Junin, Pasco, Moyobamba, Jaén, Puno, Huanuco y Cusco. Segin Reyes (2020),
2
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gracias a la construccion de nuevas pistas y al impulso de nuevas importaciones a
Europa, el café se convirtié en un valioso producto con gran fuerza para impulsar

el desarrollo.
1.1.2  Produccién de café

Por las caracteristicas del cafeto, su produccién esta acotada por limites geograficos
comprendidos por los Tropicos de Cancer y de Capricornio. Como todas las plantas,
el café necesita de condiciones ambientales especiales para su produccion, y todas

ellas tienen importancia (Figueroa et al., 2015).

- Temperatura: Esta debe ser entre los 17 a 26°C. La temperatura es muy
importante porque si es menor a 16 grados se pueden quemar los brotes, y si la
temperatura sobrepasa los 27 grados hay mas riesgo de deshidratacion de la
planta con reduccion de la fotosintesis.

- Altura: La altura apropiada para la produccion del café es de entre 900 a 1600
metros sobre el nivel del mar. Si se cultiva el café a menor altura, los costos de
produccién aumentan, ya que se reduce la calidad de los granos de café. En
cambio, si se cultiva a mayor altura de la aconsejada, se produce un menor
crecimiento de las plantas. Vientos: Los vientos también son importantes en la
produccion del café, porque si los vientos superan los 30 Km. /h se produce un
dafio en la planta con la caida de hojas, rotura de flores y frutos y deshidratacion
de las yemas.

- Lluvias: El agua natural que reciben las plantas es esencial, pero si es excesiva
puede ser perjudicial. Por ello, el rango establecido de precipitaciones necesarias
para la produccion de café es de, entre 1,000 a 3,000 milimetros/afio. Si llueve
mas se producen hongos, y si reciben menos lluvias la produccion disminuye,
porque se reduce el crecimiento de las plantas de café.

- Humedad: este parametro es relevante porque se relaciona con las lluvias y en
tal medida si es mayor al 90% existe el peligro de que aparezcan las bacterias y
microrganismos que afecten al cultivo. Por lo que, se sugiere que el ambiente

tenga entre sesenta y cinco por ciento de humedad.

1.1.3  Aspectos productivos

3
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La produccion de café se realiza con la ejecucion de tres fases que implican los
procesos productivos, los procesos de transformacion y la correspondiente venta
del producto (MINAGRI, 2003). Con respecto a su proceso de desarrollo, implica
la floracién, el cuajado, fructificacion, cuajado, cosecha y fase de agoste. Este
proceso surge cuando el café esta localizado en un terreno a inicio de su proceso
productivo, pero antes se observan la intervencion del hombre para la produccion,
seleccionando las semillas, la forma del cultivo, la seleccion del terreno, la forma
de siembra y la gestion sanitaria (Rodriguez, 2008). Siguiendo a MINAGRI
(MINAGRI, 2003), con respecto a su transformacion, se visualizan la fermentacion,
el lavado, el secado y el almacenado, considerando que la venta de productos es
relevante en el proceso productivo del café que debe ser adecuadamente
sistematizado con la participacion de todos los actores que labran en estos procesos
de produccion del café.

1.1.4  Especies importantes del café

En este aspecto se tiene que hay mas de seis mil especies de los cuales cuatro se
cultivan a gran escala como son los cafés comerciales, arabico, excelso y liberiano,

a parte de las especies econdémicas que se cultivan a nivel local.

Sin embargo, la especie econdmicamente mas importante de café es Coffea arabica.
Tanto el café arabico (Centroamérica, Suramérica, Asia y Este de Africa) como el
robusta (fundamentalmente Africa y también Brasil y Asia) suman
aproximadamente el 99.0% de la produccién mundial, y el libérica solo el 1.0%
(Figueroa et al., 2015).

El Perd produce mayormente café arabico, del cual mas del 70% es de la variedad
Tipica, seguido de Caturra (20%) y otras especies en (10%) (Forumcafé, 2020).
Segun datos de la USDA los rendimientos medios por hectarea de cafetales en Peru
se sittan en torno a los 75 kilogramos, aunque se da el caso de plantaciones muy
bien administradas donde suelen llegar a alcanzar los 2.500 kilogramos por hectarea

(42 sacos de 60 kilogramos).
1.1.5 Café organico

La produccion de café organico significa una agricultura de especializacion y
diferenciacion de la produccion de comodities, aunque en aspectos de investigacion

del café, nuestro pais esta lejos de los mayores productores mundiales como Brasil

4
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y Colombia, porque estos paises han invertido mucho en investigacion y desarrollo
tecnoldgico gracias a sus politicas agrarias de apoyo a la caficultura, orientados a
la produccion en pequefia escala, investigacion genética, produccion y
procesamiento, proporcionando competitividad a sus productores (Nahuemel,
2018).

El Ministerio de Agricultura y Riego (MINAGRI, 2018) elabor6 el Plan Nacional
de Accion del Café Peruano (PNA-Café) el cual se enmarca en las prioridades de
la Politica General de Gobierno vigente cuyo eje de crecimiento econémico,
equitativo, competitivo y sostenible considera el lineamiento prioritario de
Fomentar la competitividad basada en las potencialidades de desarrollo econémico
de cada territorio, facilitando su articulacion al mercado nacional e internacional,
asegurando el aprovechamiento sostenible de los recursos naturales y del
patrimonio cultural. En ese sentido, el PNA-Café se alinea a tres elementos que se
viene impulsando desde el MINAGRI: la asociatividad de los productores agrarios,
el incremento de la productividad, competitividad y sostenibilidad de la produccion

agraria, asi como la ampliacién del acceso de los productores agrarios al mercado.

1.1.6 Valoracion econémica

Este aspecto es relevante para la comercializacion del café, en la medida en que se
toma en cuenta la normativa legal, la responsabilidad social, el cuidado del medio
ambiente y los parametros econdmicos propiamente dichos, de modo que sirvan
para tomar las decisiones mas adecuadas respecto de la ejecucién de los proyectos

de inversion relacionados con este producto (Vasquez, Cerda & Orrego, 2007).

Este pardmetro es atil e implica el nivel estabilidad del objeto y su relacion con el
individuo, atencion y producto. Con respecto al precio implica cuanto se tiene que
pagar por el producto lo cual es determinado por la oferta y la demanda dentro de
un mercado objetivo (MINAM, 2015).

Los precios de mercado reflejan la disponibilidad a pagar por los bienes y servicios,
sin embargo, la aplicacion de esta idea a la valoracion de los recursos naturales no
es tan sencilla (Pearce, 1990), debido a las fallas de mercado originado por una

mala e incorrecta asignacion de los recursos.

De acuerdo a Urrunaga, Hiraoka y Risso (2014), existen cuatro fallas de mercado:

Falla de la competencia (existencia de monopolio natural), la existencia de bienes

5
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publicos, la presencia de externalidades positivas y negativas y la existencia de

mercados incompletos y las asimetrias de informacion.

La valoracién econdmica tiene un solido marco conceptual el mismo que esta
basado en dos secciones de la teoria econémica: microeconomia y economia del
bienestar. En el primer caso se utiliza la teoria de las preferencias del consumidor.
En el segundo caso se derivan y comentan las medidas monetarias de bienestar,
dado que, para medir el valor de los bienes y servicios ecosistémicos, se requiere
relacionarlos con la variacion que ellos provocan en el bienestar de los individuos
(MINAM, 2015).

1.1.7 Teoria de las preferencias

La teoria del consumidor describe como los consumidores (hogares) asignan su
ingreso al gasto en bienes y servicios para maximizar su satisfaccion (utilidad)
(Mendieta, 2005). Existen un conjunto X de alternativas consideradas por un
individuo, donde X pude ser un conjunto finito de alternativas o representan el
conjunto de canastas de bienes disponibles, para ordenar la cualificacion, la relacion
de las preferencias (Mora, 2002), de acuerdo a Varian (2010), se utiliza los

siguientes axiomas de la teoria del consumidor, se dice que las preferencias son:

- Completas; suponiendo la posibilidad de comparar dos cestas cualesquiera, €s
decir cualquier cesta X y cualquier cesta Y, suponemos que (x1,x,) = (¥1,¥2)
0 (¥1,¥2) T (x1,%3) 0 las dos cosas, es decir, el consumidor es indiferente con
ambas cestas.

- Reflexivas; la cesta X, en el sentido débil, es preferida a si mismo, es decir, que
cualquier cesta es al menos tan buena como ella misma: (x4, x3) = (x4, X2).

- Transitividad; si (x1,x2) = V1,Y2) Y (V1,¥2) £ (241,23), suponemos que
(x1,x2) Z (21, 2), es decir, si el consumidor piensa que la cesta X es al menos
tan buena como la cesta Y, y que la cesta Y es al menos buena como la cesta Z,

entonces piensa que la cesta X es al menos tan buena como la cesta Z.

Es necesario mencionar también que el comportamiento de los consumidores es
diverso y variado por cuanto exigen mayores cantidades del producto a un precio

accesible, pero a sus niveles de preferencia.

6
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En tal sentido, de acuerdo a lo mencionado, surge la nocion de utilidad y se
relaciona con la satisfaccion de una persona sobre la calidad de un bien o servicio,
pero no puede medirse de forma directa. Matematicamente, la utilidad se expresa

por la siguiente funcion:

U(q) =U(q1,92 > qn)

Lo que implica la funcion de U con respecto a Q, pero vinculados con el consumo,

en otros términos:

aU(q)

>0
aq

También la utilidad marginal crece a una tasa decreciente, es decir:

0*U(q) S

dq? 0

El comportamiento racional del consumidor hace posible lograr el mayor grado de
uso en funcion de la formas de seleccion racional del individuo, y por lo mismo si
el proposito es la maximizacion de la funcion de utilidad, con sus correspondientes
restricciones cualitativas entonces también serd posible minimizar los gastos,
logrando a la vez satisfacer al consumidor y elevando su nivel de bienestar sobre la
calidad de un producto (Marshallianas y Hicksianas), el cual permite estimar
medidas del bienestar del consumidor ante cambios en precios e ingresos. Ambas
formas de modelar el comportamiento del consumidor son a traves del problema

primal y el problema dual (Mendieta, 2005).
1.2 Antecedentes

Dentro de los principales antecedentes que se revisaron para el desarrollo de esta

investigacion podemos mencionar a los siguientes:
1.2.1 A nivel nacional se tiene estudios en:

Ticllacuri y Wesz (2020) realizaron el analisis econdmico del cultivo de café en los
caserios de Alto Yacusisa y Alto Belén (Distrito de José Crespo y Castillo,
Huanuco, Pert), para mensurar la ganancia neta obtenida por los agricultores con
la produccion de café en 2018. Ademas de la revision bibliografica y analisis de

datos secundarios, encuestaron a 20 cafetaleros (10 de cada caserio). Como
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resultados, observan una gran variacion de la ganancia por hectarea, siendo que 8
de los 20 productores tienen prejuicio en la actividad. Perciben que la caida de los
precios internacionales del café afecta de manera directa a los productores, en
paralelo al alto costo de produccién y a las bajas cosechas. Pero, los que consiguen
contornar este Ultimo punto, son justamente aquellos que obtuvieron mayor
ganancia, asi como los productores que industrializan su café y venden con un valor

agregado.

Tudela (2015) determino los factores vinculados con la produccion del café
organico utilizando los modelos Logit y Probit, en los cuales se visualiza los
factores sociales, econdmicos y ecoldgicos, para cuyo efecto se usa los datos del
Censo Nacional Agropecuario mas actual, que incluye el propio cultivo como los
participantes en el proceso de cultivo, las cooperativas, los terrenos de sembrio, el

financiamiento y el apoyo técnico, la gestion sostenible del terreno de cultivo.

Rivera (2019) hizo un estudio donde establecio la exportacion de café a Canada. El
tipo de investigacion fue no experimental con disefio explicativo. La muestra estuvo
conformada por 8 profesionales de comercio internacional. La técnica utilizada fue
la entrevista. En el estudio concluy6 que esta cooperativa posee la oferta requerida

para el mercado de Canada.

Nahuemel (2018) elabor6 un trabajo con el objetivo de evaluar cualitativamente los
factores vinculados con los niveles competitivos de los productores de café en
nuestro pais. El estudio fue basico, con enfoque cualitativo y disefio descriptivo,
utilizado una matriz de los conceptos de factores competitivos en la produccién de
café ademas de las condiciones naturales, sociales y econdmicas. Los principales
resultados indican que existen factores competitivos relevantes tales como los
requerimientos ecoldgicos, la calidad del producto, los rangos de evaluacién, los
niveles de competitividad relacionados con la tecnologia, el rendimiento

econémico y el mercado laboral.

Osnayo (2012) analiz6 los costos de produccion, administrativos, financieros y
comercializacion del grano de café, asi como los ingresos que genera la
comercializacion para determinar la rentabilidad econémica y financiera del café
organico es el Valle del Rio Apurimac y Ene (VRAE) de los productores
organizados y no organizados en la Cooperativa. Concluyd En la cadena comercial
del acopio de café organico, el productor es el principal actor de la cadena y termina
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con el importador, formandose tres precios durante el flujo comercial, la estructura
total de costos de produccion durante los cinco afos evaluados se reporta entre
4813.00 y 5902.50 soles. la estructura de ingresos total por la venta de café, el
productor obtiene desde 892.50 kg/ha con ingreso de 5,192 soles.

1.2.2 A nivel internacional se tiene estudios en:

Espafia, Rocha (2018) elabord una investigacion con el proposito de evaluar el
comportamiento del consumidor con respecto a un mercado objetivo sobre la
produccion de bienes y productos. En la investigacion se analiza en qué medida los
consumidores estan dispuestos a pagar el precio justo por el café. El tipo de estudio
fue basico con alcance descriptivo y disefio no experimental. La muestra estuvo
constituida por 145 participantes. Los principales resultados indican que la
disposicién a pagar adicional de los consumidores sobre el café ofertado es de 2
euros y medio y en tal sentido cuando se habla de comercio justo se relaciona
también con el comercio ecoldgico, aungue no son los mismos conceptos, pero los

consumidores presentan un mismo comportamiento.

En México, Calatayud y Martinez (2015) desarrollaron una investigacion titulada
preferencias del consumidor por el café organico en relacion con su precio. La
investigacion fue descriptiva con enfoque cualitativo y disefio explicativo. Se aplico
el método de experimentos y el método Logit y Multinomial. Los resultados indican
que los consumidores prefieren un café de buena calidad por el cual pagarian
aproximadamente 48.50 dolares, un café con buenas practicas agricolas indicaria
un precio de 23.5 ddlares; mientras que los consumidores eligen el café producido
con Buena Posibilidad de Trazabilidad con un precio implicito de $20.00. Se
concluyd que la disposicion a pagar por el café organico envasado de 500 gramos

es de 92 délares.

Colombia, Ocampo y Alvarez (2017) identificaron las tendencias de produccion de
café. Se analizaron las estadisticas cafeteras en los niveles mundial y nacional,
considerando reportes de la Organizacion Internacional del Café (ICO), el Sistema
de Informacidn Agropecuaria y la Federacion Nacional de Cafeteros (FNC). Los
factores relacionados con la variabilidad climatica, el incremento del precio de
produccion, la escasez de mano de obra y la volatilidad del precio del café afectan

la industria cafetera y pueden ser causas estructurales de las tendencias decrecientes
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en la produccién, encontradas en algunos paises productores y en algunos

departamentos tradicionalmente caficultores de Colombia.

En Colombia, Botero (2016) estudié los niveles de percepcion de los caficultores
en cuanto a la contaminacion generada en su proceso productivo, el interés que
tienen en contribuir con la produccion sostenible a través de la disponibilidad de
inversion de recursos economicos para la implementacion de practicas sostenibles,
y el conocimiento que tienen de la tecnologia ofrecida. Para la recoleccion de
informacidn realizaron 96 encuestas a caficultores del municipio de Neira-Caldas,
teniendo en cuenta variables sociodemograficas, técnicas y de percepcion; para la
sistematizacion y resultados de la informacion se utilizaron técnicas de estadistica
descriptiva. Encontré que el 53% de los encuestados consideran que no contaminan
con los subproductos generados del beneficio del café; el 76% de los caficultores
estan dispuestos a invertir recursos econémicos en los equipos y adecuaciones
necesarias para no contaminar, de ellos, el 75% invertiria menos de $1.500.000, el

promedio de inversion estaria en $1.144.000.

Ramirez (2016) determino como la produccion de café de alta calidad en el marco
de la sostenibilidad genera un impacto econémico, social y ambiental en los
cafeteros de Colombia, realiza un repaso histérico de la aparicion de la caficultura
en el mundo, como llego a Colombia; su implementacién en el territorio
colombiano. Un breve repaso de la especies de café, variedades comerciales, para
asi llegar al café arabico y variedades de este que se cultivan en Colombia; resalta
las caracteristicas importantes del cultivo enfocando el analisis en el sistema de
caficultura convencional y de cafés especiales para realizar una comparacion de las
técnicas de caficultura y analizar los impactos positivos y negativos en el &mbito
social, econdmico y ambiental que ha provocado la produccion de café de alta
calidad en Colombia. La metodologia que se abordd fue exploratoria y
correlacional de fuentes bibliograficas y autores expertos en el tema de la
caficultura en Colombia. Concluy6 que destacando que los impactos que genera la
caficultura de alta calidad son favorables ya que se enmarca en el criterio de
sostenibilidad permitiendo asi un punto de equilibrio entre los aspectos sociales,
econémicos y ambientales; la implementacion de este tipo de caficultura es
exigente y los resultados son de mediano y largo plazo siendo esta una de las

desventajas que mas complica su implementacion o adaptacion.
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Colombia, Ospina (2015) plantearon estrategias que atiendan los habitos y
preferencias de los consumidores de café especial para incrementar su consumo en
el departamento del Quindio. Se determind que la utilizacion de técnicas de
investigacion para conocer la percepcion de los expertos en tiendas de café a través
de entrevistas semiestructuradas y para describir habitos e identificar preferencias
del consumidor de café especial por medio de encuestas, permitiendole conocer el
comportamiento del consumidor de este en el Quindio mediante el analisis de la

relacion entre la percepcion de los expertos y la opinidn de los consumidores.

En Colombia, Chamorro y Martinez (2012), analizaron la valoracion agraria y
diferencia el valor probable de mercado, del valor esperado de venta por parte del
propietario, a la hora de valorar una empresa del sector agropecuario, que, por sus
caracteristicas propias de una finca cafetera, es posible determinar cual es el mejor

método de valoracion, para fijarle un precio a una finca cafetera en Colombia.

En Chile, Sadnchez (2017) elabor6 un trabajo con el fin de hacer la evaluacion de
los consumidores de café con respecto a su comportamiento con la adquisicion de
este producto. Se seleccionaron tres mercados objetivos cuyos participantes fueron
ciclistas y conductores de vehiculos de entre 18 a 60 afios. Uno de los propoésitos es
captar el 2% del mercado objetivo lo que corresponde a la fidelizacion de 60
clientes por dia a través de una estrategia de diferenciacion. El capital es timado
para que la empresa esté operativa supera los 6 millones de ddlares con una
inversion inicial de 85 mil ddlares, pero considerando un descuento del 15% el
VAN alcanza $19.726.830 y la TIR de 17 %, lo cual indica que el proyecto es
rentable en el mediano plazo. En la investigacion se llegé a la conclusion de que el

consumo de café de alta calidad genera un gran nivel de rentabilidad.

Dentro de los principales antecedentes que se revisaron para el desarrollo de esta

investigacién podemos mencionar a los siguientes:
1.2.3 A nivel nacional se tiene estudios en:

Ticllacuri y Wesz (2020) realizaron el analisis economico del cultivo de café en los
caserios de Alto Yacusisa y Alto Belén (Distrito de José Crespo y Castillo,
Huénuco, Per(), para mensurar la ganancia neta obtenida por los agricultores con
la produccion de café en 2018. Ademas de la revision bibliografica y analisis de

datos secundarios, encuestaron a 20 cafetaleros (10 de cada caserio). Como
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resultados, observan una gran variacion de la ganancia por hectarea, siendo que 8
de los 20 productores tienen prejuicio en la actividad. Perciben que la caida de los
precios internacionales del café afecta de manera directa a los productores, en
paralelo al alto costo de produccién y a las bajas cosechas. Pero, los que consiguen
contornar este Ultimo punto, son justamente aquellos que obtuvieron mayor
ganancia, asi como los productores que industrializan su café y venden con un valor

agregado.

Flores (2020) en su trabajo de investigacién menciona que el consumo interno del
pais el liderado por cafés de una calidad inferior y con un sabor diferente. Ademas,
el habito de consumo de este grano no se encuentra tan marcado en la poblacion
limefia. Esto se puede relacionar con la falta de promocion de café natural, tanto
por parte del Estado como por el sector privado. Ademaés, analiza los factores del
macroentorno y microentorno del sector de café organico peruano en Limay define
las estrategias que se deben considerar para afrontar la situacion actual: la falta de
apoyo en su promocién y consumo a pesar de una tendencia creciente y los altos

niveles de exportacion de este producto.

Tudela (2015) determino los factores vinculados con la produccion del café
organico utilizando los modelos Logit y Probit, en los cuales se visualiza los
factores sociales, econdmicos y ecoldgicos, para cuyo efecto se usa los datos del
Censo Nacional Agropecuario mas actual, que incluye el propio cultivo como los
participantes en el proceso de cultivo, las cooperativas, los terrenos de sembrio, el

financiamiento y el apoyo técnico, la gestion sostenible del terreno de cultivo.

Rivera (2019) hizo un estudio donde establecio la exportacion de café a Canada. El
tipo de investigacion fue no experimental con disefio explicativo. La muestra estuvo
conformada por 8 profesionales de comercio internacional. La técnica utilizada fue
la entrevista. En el estudio concluy6 que esta cooperativa posee la oferta requerida

para el mercado de Canada.

Cruz, Osorio y Hernandez (2018) La presente investigacion tiene como objetivo
general analizar los costos de produccién del café organico y convencional en el
sistema de comercializacién de comercio justo. En el aspecto metodologico se
emplearon los métodos de analisis de costos los cuales permitieron identificar los
costos fijos, los costos variables, los costos totales, el célculo de beneficios y el
costo del precio justo. Los resultados sefialan ventajas del proceso de produccion
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del Café Organico sobre el café Convencional, estan relacionadas principalmente
con el ingreso, asi como manejo de la produccion relacionada con el uso de abonos
organicos, el aumento de la produccion, la mejora del precio que en consecuencia
mejora la de calidad de vida para los productores y permite una mayor equidad de

género en el proceso.

Nahuemel (2018) elaboro un trabajo con el objetivo de evaluar cualitativamente los
factores vinculados con los niveles competitivos de los productores de café en
nuestro pais. El estudio fue basico, con enfoque cualitativo y disefio descriptivo,
utilizado una matriz de los conceptos de factores competitivos en la produccién de
café ademas de las condiciones naturales, sociales y econdmicas. Los principales
resultados indican que existen factores competitivos relevantes tales como los
requerimientos ecolodgicos, la calidad del producto, los rangos de evaluacién, los
niveles de competitividad relacionados con la tecnologia, el rendimiento

econdémico y el mercado laboral.

Suca et al (2012) en su trabajo de investigacion “Sostenibilidad ambiental del
sistema de produccion de café orgéanico en la region de Junin “ se concluy6 que el
sistema productivo de café organico de la region Junin presenta un buen nivel de
organizacion; también presenta un mayor aporte de recursos de la naturaleza con

respecto al aporte de la economia.

Osnayo (2012) analizé los costos de produccién, administrativos, financieros y
comercializacion del grano de café, asi como los ingresos que genera la
comercializacion para determinar la rentabilidad econémica y financiera del café
organico es el Valle del Rio Apurimac y Ene (VRAE) de los productores
organizados y no organizados en la Cooperativa. Concluyé En la cadena comercial
del acopio de café organico, el productor es el principal actor de la cadena y termina
con el importador, formandose tres precios durante el flujo comercial, la estructura
total de costos de produccion durante los cinco afios evaluados se reporta entre
4813.00 y 5902.50 soles. la estructura de ingresos total por la venta de café, el
productor obtiene desde 892.50 kg/ha con ingreso de 5,192 soles.

Flores (2010) en su trabajo de investigacion de “Valoracion economica de la
diversidad bilogica y de los bienes y servicios ambientales del paisaje cafetero
peruano” donde concluye que la rentabilidad puede manejar y compensar la caida

en los precios en la medida que se destaque la externalidad que genera el café
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peruano sobre el medio ambiente y se diferencia del resto, aunque las rentabilidades
no sean muy grandes, se ganara un espacio que tendra mayor valor que los cafes

corrientes.

Gomez (2012) en su trabajo de investigacion “La agricultura organica: los
beneficios de un sistema de produccion sostenible”, mediante un analisis a un
pequefio minifundio en el Valle de Lurin, se identifica los beneficios econdémicos,
sociales y ambientales de este tipo de produccién. Ademas, por medio de la
Encuesta Nacional de Productores de la Asociacion 3 Nacional de Productores
Ecoldgicos del Peri (ANPE), se realizd un analisis econométrico mediante un
modelo logit para hallar los determinantes de la certificacion en la sierra del Peru.
En el caso de los productores organicos de la sierra, las variables explicativas que
aportan significativamente cambios diferenciales en la probabilidad de tener una
certificacion organica son la pertenencia a una institucion de apoyo (+22%) vy el

autoconsumo (-18%).
1.2.4 A nivel internacional se tiene estudios en:

Espafia, Rocha (2018) elabord una investigacion con el proposito de evaluar el
comportamiento del consumidor con respecto a un mercado objetivo sobre la
produccion de bienes y productos. En la investigacion se analiza en qué medida los
consumidores estan dispuestos a pagar el precio justo por el café. El tipo de estudio
fue basico con alcance descriptivo y disefio no experimental. La muestra estuvo
constituida por 145 participantes. Los principales resultados indican que la
disposicion a pagar adicional de los consumidores sobre el café ofertado es de 2
euros y medio y en tal sentido cuando se habla de comercio justo se relaciona
también con el comercio ecoldgico, aunque no son los mismos conceptos, pero los

consumidores presentan un mismo comportamiento.

En México, Calatayud y Martinez (2015) desarrollaron una investigacion titulada
preferencias del consumidor por el café organico en relacion con su precio. La
investigacion fue descriptiva con enfoque cualitativo y disefio explicativo. Se aplico
el método de experimentos y el método Logit y Multinomial. Los resultados indican
que los consumidores prefieren un café de buena calidad por el cual pagarian
aproximadamente 48.50 dolares, un café con buenas practicas agricolas indicaria
un precio de 23.5 dolares; mientras que los consumidores eligen el café producido

con Buena Posibilidad de Trazabilidad con un precio implicito de $20.00. Se

14

repositorio.unap.edu.pe
I



UNIVERSIDAD
NACIONAL DEL ALTIPLANO TESIS EPG UNA - PUNO

Repositorio Institucional

concluy6 que la disposicion a pagar por el café organico envasado de 500 gramos

es de 92 déblares.

Colombia, Ocampo y Alvarez (2017) identificaron las tendencias de produccion de
café. Se analizaron las estadisticas cafeteras en los niveles mundial y nacional,
considerando reportes de la Organizacion Internacional del Café (ICO), el Sistema
de Informacidn Agropecuaria y la Federacion Nacional de Cafeteros (FNC). Los
factores relacionados con la variabilidad climética, el incremento del precio de
produccidn, la escasez de mano de obra y la volatilidad del precio del café afectan
laindustria cafetera y pueden ser causas estructurales de las tendencias decrecientes
en la produccién, encontradas en algunos paises productores y en algunos

departamentos tradicionalmente caficultores de Colombia.

En Colombia, Botero (2016) estudié los niveles de percepcion de los caficultores
en cuanto a la contaminacion generada en su proceso productivo, el interés que
tienen en contribuir con la produccion sostenible a través de la disponibilidad de
inversion de recursos econémicos para la implementacion de practicas sostenibles,
y el conocimiento que tienen de la tecnologia ofrecida. Para la recoleccion de
informacidn realizaron 96 encuestas a caficultores del municipio de Neira-Caldas,
teniendo en cuenta variables sociodemograficas, técnicas y de percepcion; para la
sistematizacion y resultados de la informacidn se utilizaron técnicas de estadistica
descriptiva. Encontré que el 53% de los encuestados consideran que no contaminan
con los subproductos generados del beneficio del café; el 76% de los caficultores
estan dispuestos a invertir recursos econémicos en los equipos y adecuaciones
necesarias para no contaminar, de ellos, el 75% invertiria menos de $1.500.000, el

promedio de inversion estaria en $1.144.000.

Ramirez (2016) determino como la produccion de café de alta calidad en el marco
de la sostenibilidad genera un impacto econémico, social y ambiental en los
cafeteros de Colombia, realiza un repaso histérico de la aparicion de la caficultura
en el mundo, como llego a Colombia; su implementacion en el territorio
colombiano. Un breve repaso de la especies de café, variedades comerciales, para
asi llegar al café arabico y variedades de este que se cultivan en Colombia; resalta
las caracteristicas importantes del cultivo enfocando el andlisis en el sistema de
caficultura convencional y de cafés especiales para realizar una comparacion de las

técnicas de caficultura y analizar los impactos positivos y negativos en el &mbito
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social, economico y ambiental que ha provocado la produccion de café de alta
calidad en Colombia. La metodologia que se abordd fue exploratoria y
correlacional de fuentes bibliograficas y autores expertos en el tema de la
caficultura en Colombia. Concluyé que destacando que los impactos que genera la
caficultura de alta calidad son favorables ya que se enmarca en el criterio de
sostenibilidad permitiendo asi un punto de equilibrio entre los aspectos sociales,
econémicos y ambientales; la implementacion de este tipo de caficultura es
exigente y los resultados son de mediano y largo plazo siendo esta una de las

desventajas que mas complica su implementacion o adaptacion.

Colombia, Ospina (2015) plantearon estrategias que atiendan los habitos y
preferencias de los consumidores de café especial para incrementar su consumo en
el departamento del Quindio. Se determind que la utilizacion de técnicas de
investigacién para conocer la percepcion de los expertos en tiendas de café a traves
de entrevistas semiestructuradas y para describir habitos e identificar preferencias
del consumidor de café especial por medio de encuestas, permitiéndole conocer el
comportamiento del consumidor de este en el Quindio mediante el analisis de la

relacion entre la percepcion de los expertos y la opinidn de los consumidores.

En Colombia, Chamorro y Martinez (2012), analizaron la valoracién agraria y
diferencia el valor probable de mercado, del valor esperado de venta por parte del
propietario, a la hora de valorar una empresa del sector agropecuario, que, por sus
caracteristicas propias de una finca cafetera, es posible determinar cuél es el mejor

método de valoracion, para fijarle un precio a una finca cafetera en Colombia.

En Chile, Sanchez (2017) elabor6 un trabajo con el fin de hacer la evaluacion de
los consumidores de café con respecto a su comportamiento con la adquisicion de
este producto. Se seleccionaron tres mercados objetivos cuyos participantes fueron
ciclistas y conductores de vehiculos de entre 18 a 60 afios. Uno de los propdésitos es
captar el 2% del mercado objetivo lo que corresponde a la fidelizacion de 60
clientes por dia a través de una estrategia de diferenciacion. El capital es timado
para que la empresa esté operativa supera los 6 millones de ddlares con una
inversion inicial de 85 mil délares, pero considerando un descuento del 15% el
VAN alcanza $19.726.830 y la TIR de 17 %, lo cual indica que el proyecto es
rentable en el mediano plazo. En la investigacion se llegé a la conclusion de que el

consumo de café de alta calidad genera un gran nivel de rentabilidad.
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En México, Perea (2010), como objetivo en el presente trabajo tenia que probar la
siguiente hipotesis: “Las ventajas competitivas del café organico que se produce en
el Estado de Veracruz se explican por las caracteristicas propias del producto,
distribucion, comercializacion, operaciones, estructura financiera y organizacion de
productores cafetaleros”. El uso de herramientas estadisticas aplicadas al resultado
del trabajo de campo permitira medir el grado en que las variables causales explican
si el café organico representa 0 no una ventaja competitiva respecto a los cultivos

convencionales.

En Colombia, Valencia, Mufieton y Anibal (2021) En su trabajo de investigacion
Efecto halo: estudio del café organico con disefios de experimentos muestran como
resultados que la etiqueta organica en los experimentos de toma de café produce un
efecto halo que indica la preferencia del consumidor. Esto implica que el café
etiquetado como organico se relaciona con sabor agradable y natural, con mayor
valor residual, mas saludable, y sin ser menos importante, se percibe como mas

nutritivo, sobre casi todos los demas tipos de etiquetados.
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CAPITULO Il
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1 Ildentificacion del problema

En el 2019, alrededor de 709000 hectéreas o el 6.7% de area de produccion mundial de
café es organico, el Pert ocupa el segundo lugar con un total de 102730 hectareas de
produccion de café organico, las ventas globales de alimentos y bebidas organicos
alcanzaron mas de 106 mil millones de euros en 2019, de acuerdo con la 22 edicion de
The World of Organic Agriculture (FIBL and IFOAM, 2021).

El café organico que se produce en los valles de Tambopata e Inambari de la provincia
de Sandia, en la regién Puno, ha sido galardonado en tres competencias internacionales
por su especial aroma, acidez y cuerpo en taza. La organizacion encargada del acopio del
grano de café en la amazonia de Puno es la Central de Cooperativas Agrarias Cafetaleras
de los Valles de Sandia (CECOVASA). Para finales del 2020 se envi6 aproximadamente
16000 quintales equivalente a 8 millones de dolares. El 40 % de la produccién de café
punefio se exporta a Europa, mientras que el 30% a Estados Unidos y lo demaés, a paises
asiaticos. En el Per( se consume en promedio 650 gramos de café per capita, siendo un
nivel de consumo muy bajo a diferencia de otros paises como en Brasil consumen 6 kilos,
Costa Rica 4 kilos y Colombia 2 kilos de café per capita por afio. La Comision Nacional
para el Desarrollo y Vida sin Drogas (DEVIDA) viene financiando la construccion de 3
plantas procesadoras en la provincia de Sandia para la comercializacion del café con valor

agregado.

En marzo del 2020 inici6 la pandemia de la COVID-19 en el Perld y meses antes de su
llegada al pais, tuvo fuertes impactos negativos en otros paises del mundo. Entre uno de
los sectores més afectados fue el comercio debido a las restricciones sanitarias y
cuarentenas decretadas para evitar la propagacion del coronavirus, por lo que el consumo

de café se vio afectado. En afios prepandemia la demanda mundial del café estaba
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creciendo, pero de manera repentina las personas dejaron de consumir café (inicios del
COVID-19). Sin embargo, actualmente muchos establecimientos expendedores de café
tal como la cadena internacional Starbucks viene reabriendo sus instalaciones al 90% en
los Estados Unidos y en el resto de los paises. Segun la OIC, la demanda del café tardara
un tiempo en alcanzar los niveles prepandémicos. Segun el informe Nacional Coffee Data
Trends de la Asociacién Nacional del Café de los EE. UU., (NCA por sus siglas en
inglés), menciona que, en Estados Unidos, el 22% de las personas que bebieron café el
dia anterior no lo prepararon en casa, ello significa un porcentaje mayor que en el afio
2012 que solo era del 12%. Pero muchos productores de café a nivel mundial se estan
dando cuenta que el producto final estd cambiando y también los gustos y preferencias de
sus consumidores, por ello es necesario comprender las nuevas necesidades y adoptar

nuevas ofertas y cafés al mercado actual de consumo de café.
2.2 Enunciado del problema
El problema general que se ha identificado es:

¢Cuanto serd la disposicion a pagar adicional de los habitantes del Distrito de Puno por

el café organico de alta calidad producido en Sandia?
Los problemas especificos son:

- ¢Cuales son las caracteristicas socioecondmicas mas importantes que condicionan

la estimacion de la disposicién a pagar?

- ¢Cudl es el perfil de preferencias de los consumidores del café orgéanico de
Sandia?

2.3 Justificacion

La investigacion presenta un andlisis de los determinantes de la disposicién a pagar
adicionales del café organico de Sandia. Asimismo, una interpretacion de los principales
determinantes socioecondmicos que condicionan la DAP por café orgénico de alta
calidad. Ademas, permite identificar las preferencias de los consumidores de café y
estimar la disposicion a pagar adicional por el café organico procedente de Sandia. La
investigacién es conveniente porque provee de informacion y orientaciones a los
productores cafetaleros sobre practicas sostenibles de produccion de café de alta calidad

y de acuerdo con las preferencias de sus consumidores.
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De esta manera, realizando la estimacion de un modelo econométrico Logit (tipico en
estudios de valoracion contingente) se propone cuantificar los determinantes de la
disponibilidad a pagar adicionales (DAP) por el café organico de alta calidad de los
habitantes del distrito de Puno, presentando un modelo que trata de caracterizar las
relaciones entre las variables socioeconémicas (edad, sexo, ocupacion, nivel educativo y

nivel de ingreso) y preferencias de los consumidores de café organico.

2.4 Objetivos

Los objetivos planteados de acuerdo con la problematica planteada son:
2.4.1 Objetivo general

Estimar la disposicion a pagar por el café organico de alta calidad producido en los

valles de la provincia de Sandia, de parte de los habitantes del Distrito de Puno.
2.4.2 Objetivos especificos

- Determinar las caracteristicas socioecondmicas de los consumidores de café

organico de Sandia que condicionan la disponibilidad a pagar adicional.

- Analizar el perfil de preferencias de los consumidores del café organico de la

provincia de Sandia.
2.5 Hipotesis
2.5.1 Hipdtesis general

Los habitantes del Distrito de Puno presentan una disposicion positiva, a

pagar adicional por el consumo de café orgéanico de alta calidad.
2.5.2 Hipotesis especificas

- Las caracteristicas socioecondmicas de los habitantes del Distrito de Puno que
condicionan la DAP son: edad, sexo, ocupacion, nivel educativo y nivel de

ingreso.

- El perfil de preferencias de los consumidores del café orgénico esta
relacionado con la variable socioecondmica que tiene mayor efecto marginal

en la estimacion de la DAP.
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CAPITULO 11l
MATERIALES Y METODOS

3.1 Lugar de estudio

La investigacion se llevo a cabo en el Distrito de Puno, provincia de Puno, de la region

Puno.
3.2 Poblacién

La poblacion de estudio es el nimero de habitantes mayores de 18 afios del Distrito de
Puno, del departamento de Puno es 99,760 (INEI, 2018), teniendo en cuenta que la

poblacion es un grupo de sujetos u objetos con caracteristicas definitorias diversas.
3.3 Muestra

El tamafio de muestra se calculé mediante la formula estadistica para una poblacidn finita
con muestreo aleatorio simple al 5% de nivel de confianza:
N+*Zi*pxq
d2*(N—1)+Zi*p=*q

n =

Donde:

N: tamafio de la poblacion habitantes mayores de 18 afios del Distrito de Puno:
99760

Z a: 1.96 (seguridad de 95%)
p: proporcion esperada (0.5)
g: 1-p (en este caso 1-0.5=0.5)

d: defino un margen de error del £5.00%.
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B 99760 * 1.96% % 0.5 * 0.5
~0.052 % (99760 — 1) + 1.962 * 0.5 % 0.5

n

n = 382.69

Por tanto, el tamafio de muestra estimada es 382.69 con un margen de error de 5%; en la
presente investigacion se trabajo con 374 observaciones, las cuales fueron aplicadas en la
ciudad de Puno.

3.4 Método de investigacion

Para el desarrollo del objetivo general “Estimar la disposicion a pagar adicional por el
café organico de alta calidad producido en Sandia, de parte de los habitantes del Distrito
de Puno” se utiliz6 el modelo de Hanemann (Hanemann, 1984).

La disposicion de pagar adicional de una cantidad de dinero por el consumo de café
organico se tiene al comparar dos niveles de utilidad, aquel que le da al individuo la
satisfaccion de disfrutar del bien con una disminucion de su ingreso disponible, y aquel
que no disfruta del bien por mantener su ingreso inalterado. Esta decision puede
establecerse bajo el modelo de utilidad aleatoria desarrollado por McFadden (Hanemann,
1984).

Variables:

Y =ingreso del individuo

P = pago por consumir el producto ambientalmente mas limpio
S = caracteristicas socioecondémicas del individuo

Q = variable que representa la decisién de consumir café organico; si decide

consumir el bien toma el valor de 1y si decide lo contrario toma el valor de 0.

U=U(Y,S Q) 1)
Como (1) es desconocida, entonces se obtiene la funcion de utilidad indirecta:

UQY,5)=V(QY,S)+e 2
Donde, V es la funcién estimable y ¢ es el término del error normalmente

distribuido, con media cero y varianza c*
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La probabilidad de que el individuo acepte pagar una suma P por consumir el bien

esta dada por:

Prob (Si) = Prob (U consumir > U no consumir)
=Prob [V (Y-P, S,1) + 1>V (Y, S,0) + &
=Prob [V (Y-P, S,1) - V(Y,S,0) > g0 -&1] (3)

Donde, AV se define como el cambio en la parte deterministica de la funcion de
utilidad (variacién en la funcion de utilidad indirecta) y n como el cambio en la

parte aleatoria.
Por lo tanto, la funcion de probabilidad acumulada para n es:

Prob (Si) = Prob [AV > 1]
=Fn(av) 4)
Esta funcion, con el modelo Logit toma la forma de

Prob (Si) = (1 + exp(-AV))?
Para determinar la forma funcional del cambio en la utilidad indirecta (AV) y realizar las
estimaciones de demanda por consumo, Hanemann (1984) y Ardila (1993) sugieren

varios modelos incrementales (AV).

Los modelos sin efecto ingreso suponen que la utilidad indirecta cambia Unicamente ante
cambios en el precio del bien. Sin embargo, los modelos con efecto ingreso suponen que
a medida que se incremente el ingreso, el nivel de utilidad del individuo se incrementa,

asi mismo, se incrementa la probabilidad de consumir el bien.

La inclusién de las variables socioecondmicas (S) supone que los individuos presentan
ciertas caracteristicas como edad, sexo, nivel de educacion, nivel de ingresos, gastos en
alimentos, preferencia por el bien, conocimiento y preocupacion que influyen en la toma

de decisiones.

Cuando la utilidad por consumir el bien es igual a la utilidad por no consumir, entonces
(AV = 0), es decir, que el individuo resulta indiferente ante el consumo o no de dicho
bien. En estas circunstancias P seria la maxima disponibilidad para pagar antes de decidir
no consumir. Por lo tanto, la DAP representa la variacion compensada de los
consumidores; y es el pago que los consumidores estan dispuestos a realizar, el cual se ve

compensado por la utilidad que le brinda el consumo del bien en cuestion.
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Modelos incrementales, DAP, sin y con efecto ingreso

Tabla 1
Modelos incrementales, DAP, sin y con efecto ingreso.
Modelos incrementales DAP
Sin efecto ingreso  (A) AV =a- P -a /B
(B) AV =o. - BLOGP Exp (-o/B)

Con efecto ingreso
(C) AV=a-BiP + Y + 2BiSi  (-o+ B2Y + 2BiSi) / B

(D) AV=a-BP/Y -al B
FUENTE: Datos extraidos del cuestionario aplicado.

Descripcion detallada de métodos por objetivos especificos

Para el desarrollo del primer objetivo especifico “Determinar las caracteristicas
socioeconomicas de los consumidores de café organico de Sandia que condicionan
la DAP” se selecciond el mejor modelo econométrico Logit segin los siguientes

criterios:

- Que los signos de los coeficientes estimados estén acordes con la teoria
econdmica. Para la variable precio, que el signo sea negativo y para la variable
ingreso que el signo sea positivo; y para las demas variables socioeconémicas que

sus signos, coincidan con lo esperado.
- Que se elija un modelo que contenga el efecto ingreso como variable explicativa.

- Que los coeficientes de las variables explicativas sean significativos a ciertos
niveles de significancia (1%, 5% y 10%).

- Que se maximice la funcion de verosimilitud.

Para el desarrollo del segundo objetivo especifico “Analizar perfil de preferencias
de los consumidores del café organico de Sandia” se empleara el analisis
descriptivo, para lo cual se analizara las preferencias del consumidor con tablas
cruzadas enfatizando la variable socioecondémica que tenga el mayor efecto

marginal.
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3.4.1 Descripcion del formato de encuesta

De las preguntas que se realizaran a los consumidores, inicialmente interesa
conocer los datos socioeconémicos como sexo, edad, nivel educativo, ocupacion,
nivel de ingresos, gasto en alimentos, preferencias en el consumo de alimentos en
general y especificamente café organico, sitios de compra de café organico y

cantidad de compra por semana.

Luego se formula las preguntas sobre el conocimiento que tiene el individuo acerca
de la produccion de café organico. Asi mismo se le hace conocer las ventajas y
desventajas de producir café orgénico de alta calidad. Luego se pregunta la DAP o
el valor adicional dispuesto a pagar por kilogramo de café organico. Por ultimo, se
desea saber si al individuo encuestado le interesa la produccion organica para

proteger el medio ambiente.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Analisis descriptivo

Después de haber aplicado las encuestas, el primer paso en el analisis descriptivo
corresponde analizar las principales respuestas para cada item del cuestionario aplicado,
en la Tabla 2 se tiene los resultados para la definicion de la demanda objetivo, es decir,
para la pregunta: ¢Usted suele acudir a cafeterias o similares a consumir café? El 90.4%
de encuestados respondié afirmativamente mientras que un 9.6% respondieron
negativamente, es decir, una gran mayoria de encuestados efectivamente suele acudir a
cafeterias a consumir café, lo cual confirma que la muestra es presentativa de la demanda
objetivo.

Tabla 2
Definicion de la demanda objetivo

¢ Usted suele acudir a cafeterias o similares a consumir café?

. i Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje e
valido acumulado
No 36 9.6 9.6 9.6
Si 338 90.4 90.4 100.0
Total 374 100.0 100.0
¢ Usted conoce la existencia del café organico?
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje "
valido acumulado
No 59 15.8 15.8 15.8
Si 315 84.2 84.2 100.0
Total 374 100.0 100.0
¢Alguna vez usted consumid café organico de Sandia?
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje "
valido acumulado
No 145 38.8 38.8 38.8
Si 229 61.2 61.2 100.0
Total 374 100.0 100.0

¢ Sabia usted que el mejor café organico del mundo se produce en Sandia?
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. i Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje "
valido acumulado
No 127 34.0 34.0 34.0
Si 247 66.0 66.0 100.0
Total 374 100.0 100.0

FUENTE: Datos extraidos del cuestionario aplicado

Con respecto a la pregunta: ¢Usted conoce la existencia del café organico? El 84.2% de
los encuestados respondié que si, mientras que el 15.8% respondid que no, lo cual refleja
que una gran mayoria conoce la existencia de café organico. Por su parte, con respecto a
la pregunta: ;Alguna vez usted consumio café organico de Sandia? El 61.2% respondio
que si ha consumido y el 38.8% respondid que no ha consumido café organico de Sandia,
lo anterior refleja que una gran mayoria de consumidores de café organico ha consumido
café organico de Sandia. Con respecto a la pregunta: ¢Sabia usted que el mejor café
organico del mundo se produce en Sandia? Se tiene que 66% de encuestados conoce que
el mejor café organico del mundo de produce en Sandia, mientras que un 34% respondio
que no sabia. Lo anterior refleja que todavia existe un porcentaje significativo todavia no
sabe que en los valles de Sandia se produce el mejor café organico del mundo.

En la Tabla 3 se muestran los resultados obtenidos en la relacién a la pregunta sobre
conocimiento respecto de las bondades del café en general, los consumidores de café en
la ciudad de Puno en su mayoria solamente conoce que el café es rico en antioxidantes
(90.1%) y activa la mente (88.8%), mientras que una gran mayoria desconoce que el café
puede ser utilizado contra el dolor de cabeza esporadico (60.4%), que es adecuado para
deportistas (52.9%), que puede contribuir a la pérdida de peso (50.3%), que puede
proteger frente a cancer, ictus y enfermedades coronaria (51.6%), que combate el
Alzheimer y el Parkinson (56.4) y que puede reduce el riesgo de padecer diabetes tipo 2
(62.6%).

Los resultados anteriores muestran que todavia existe una gran tarea para difundir las
bondades de consumir café en la ciudad de Puno, esta tarea debe ser politica que
enarbolen los gobiernos locales y por su puesto el gobierno regional de Puno, para

aumentar el consumo de café organico en la ciudad de Puno.
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Tabla 3
Conocimiento sobre las bondades del café

TESIS EPG UNA - PUNO

Es rico en antioxidantes

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::Jr?:::cjke)
No 37 9.9 9.9 9.9
Si 337 90.1 90.1 100.0
Total 374 100.0 100.0
Activa la mente

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido aPSJr%eSI?ég
No 42 11.2 11.2 11.2
Si 332 88.8 88.8 100.0
Total 374 100.0 100.0
Café contra el dolor de cabeza esporadico

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::Jr%e&?ég
No 226 60.4 60.4 60.4
Si 148 39.6 39.6 100.0
Total 374 100.0 100.0
Es adecuado para deportistas

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido anJr%eSI?ég
No 198 52.9 52.9 52.9
Si 176 47.1 47.1 100.0
Total 374 100.0 100.0
Contribuye a la pérdida de peso

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::J:fglfég
No 188 50.3 50.3 50.3
Si 186 49.7 49.7 100.0
Total 374 100.0 100.0
Puede proteger frente a cancer, ictus y enfermedades coronaria

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::J:fglfég
No 193 51.6 51.6 51.6
Si 181 48.4 48.4 100.0
Total 374 100.0 100.0
Combate el Alzheimer y el Parkinson

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::Jr(fl?l?gig
No 211 56.4 56.4 56.4
Si 163 43.6 43.6 100.0
Total 374 100.0 100.0
Reduce el riesgo de padecer diabetes tipo 2

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::Jﬁglfég
No 234 62.6 62.6 62.6
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Si 140 37.4 37.4 100.0
Total 374 100.0 100.0
Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado

En la Figura 1 se muestra que el 52.14% de las personas encuestadas son hombres y el
47.86% son mujeres.

] Mujer
EHombre

Figura 1. Género de los encuestados.
Fuente: Elaboracion propio.

En la Figura 2 se ilustra el histograma para la variable ingresos, reflejandose un valor
minimo de 200 y un valor maximo de 20,000 soles, el valor medio de los ingresos fue de
2,913.8 soles.
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Figura 2. Ingresos de los encuestados
Fuente: Elaboracién propio.

Con respecto al nivel educativo en la Figura 3 se logra apreciar que la gran mayoria de

los encuestados tiene nivel universitario (55.61%), seguido del nivel técnico superior
(17.38%) y posgrado (17.11%), secundaria (9.09%) y primaria (0.80%).

M Primaria

[ Secundaria

[ Técnica superior

M Universitario (pregrado)
OPosgrado

Figura 3. Nivel educativo de los encuestados
Fuente: Elaboracion propio.

En la Figura 4 se muestra la edad de los encuestados, reflejandose que la edad promedio

de los encuestados fue de 35.38 afios, con un minimo de 18 y un maximo de 80 afos.
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Figura 4. Edad de los encuestados.
Fuente: Elaboracién propio.

Con respecto al tamafio del hogar de los encuestados, en la Figura 5 se aprecia que el
tamarfio de hogar medio fue de 3.36 miembros por hogar con un minimo de 1y un maximo

de 11 personas.

100 Medlia = 3,36
Desviacidn tipica = 1,789
4

B0

50

Frecuencia

40

204

Figura 5. Tamafio de hogar de los encuestados
Fuente: Elaboracion propio.

En la Figura 6 se logra apreciar que el 99.47% de los encuestados perciben que se debe

promocionar mejor el café organico de Sandia.
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Figura 6. Percepcion sobre promocién del café organico de Sandia
Fuente: Elaboracion propio.

Con respecto a la nacionalidad de los encuestados en la Figura 7 se aprecia que el 96.52%
de encuestados son peruanos, un porcentaje minimo representan extranjeros (2.41%

europeos y 1.07% latinoamericanos).

W reruano
H Latinoamérica
ClEurcpa

Figura 7. Nacionalidad de los encuestados
Fuente: Elaboracion propio.
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Con respecto al centro laboral de los encuestados, el 49.73% pertenecen al sector publico
gubernamental, seguido del 36.10% que son trabajadores independientes y un 14.17%

pertenecen al sector privado.

50

407

30

4973

Porcentaje

207
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Sector plblico/Gubernamental Sector privado/Empresa Independiente

Figura 8. Centro laboral de los encuestados
Fuente: Elaboracion propio.

El estado civil de los encuestados se refleja en la Figura 9, de total de encuestados el
51.34% son solteros, 45.99% son casados, 1.60% separados y solamente un 1.07%

viudos.
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Figura 9. Estado civil de los encuestados
Fuente: Elaboracion propio.
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4.2 Analisis de resultados para el objetivo general

El objetivo general de la investigacion fue estimar la disposicion a pagar adicional por el
café organico de alta calidad producido en la provincia de Sandia, de parte de los
habitantes de la ciudad de Puno, en tal sentido, la estrategia metodoldgica para contrastar
la hipotesis general es el modelo econométrico Logit de eleccion dicotémica (binomial),

misma que se plantea de la siguiente manera:

Prob(Si) = ay + B Prec + a;Ing + a,Edu + a;Gen + agEdad + ¢,
) (+) + X)) =)

La variable dependiente binaria representa la probabilidad de responder “Si” a la pregunta
de disponibilidad a pagar un valor adicional por consumir una taza de café organico de
alta calidad producido en los valles de Sandia del departamento de Puno. Esta variable
depende del precio hipotético adicional a pagar (PREC), asi como de una serie de
caracteristicas socioecondmicas: ingreso (ING), educacion (EDU), género (GEN) y edad
(EDAD).

Los signos debajo de cada una de las variables explicativas en el modelo econométrico
Logit corresponden a los signos esperados para cada una de ellas. El signo de
interrogacion significa que para esta variable no se espera un efecto a priori. Las variables
explicativas del modelo econométrico Logit se obtendran directamente de la encuesta. El
detalle e identificacion de variables se presenta en la Tabla 4.

Tabla 4
Descripcidn de las variables consideradas en el modelo econométrico Logit

Variable Representacion Explicacion Cuantificacion

Variable dependiente binaria que 1=Si el consumidor de café
representa la probabilidad de organico responde

Probabilidad  de responder “Si” a la pregunta de positivamente a la pregunta

Prob (Si) . disponibilidad a pagar un valor de disponibilidad a pagar,
responder Si . . .
adicional por consumir unatazade 0=Si responde
café orgdnico de alta calidad negativamente.
producido en los valles de Sandia.
Variable independiente que toma
Precio hinotético el valor del precio hipotético
PREC P adicional preguntada por S/.2,S/.4,5S/.6,S/.8, S/.10
por pagar . ,
consumir una taza de café
organico.
ING Ingreso Variable independiente que NGMero entero

representa el ingreso total
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mensual aproximado de la
familia.

1=Primaria, 2=Secundaria,
Variable independiente categorica  3=Técnica superior
EDU Educacion ordenada que representa el nivel .
. . 4=U t d
de estudios mas alto aprobado. niversitario (pregrado)
5=Universitario (posgrado)

Variable independiente binaria
GEN Género que representa el género del
encuestado.

1=Si es hombre, 0= Si es
mujer

Variable independiente categérica
EDAD Edad ordenada que representa la edad Numero entero
en afos del encuestado.

Fuente: Elaboracidn propia.

En la Tabla 5 se observa los resultados del modelo econométrico Logit en la cual se
muestran que los signos de los coeficientes que acomparian a las variables son los
esperados, las variables: “PREC”, “ING” y “EDU” son altamente significativos [p<0.01]
mientras que las variables: “Gen” y “Edad” son significativos [p<0.05], hay un buen
ajuste (69.24%) en términos del Pseudo R-cuadrado, la significancia conjunta es muy alta
segun del estadistico de la Razén de Verosimilitud (LR=249.6944), el valor critico del
chi-cuadrado al 5% de significancia con 5 grados de libertad es 11.0705, en consecuencia,
se rechaza la hip6tesis conjunta de que los coeficientes de todas las variables explicativas

Sean Cero.

El coeficiente de la variable “PREC”, como se esperaba es negativo, lo cual refleja que,
a mayor precio adicional por consumir una taza de café organico, la probabilidad de
obtener una respuesta positiva de parte del encuestado es menor. La variable ingreso
“ING” tiene signo positivo indicando que, a mayor nivel de ingreso, la probabilidad de
obtener una respuesta positiva es mayor. A mayor nivel de estudios “Edu” aumenta la
probabilidad de disponibilidad a pagar un valor adicional por consumir una taza de café
organico de alta calidad producido en los valles de Sandia.

El coeficiente de la variable género “GEN” resulté con signo positivo, reflejando que los
hombres estan mas dispuestos a pagar un valor adicional por consumir una taza de café
orgénico de alta calidad producido en los valles de Sandia. Por su parte, el coeficiente de
la variable “EDAD” resultd con signo negativo, indicativo que a mayor edad la
probabilidad de pago adicional por consumir una taza de café organico de alta calidad

disminuye.
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Tabla 5
Resultados del modelo econométrico Logit

Binary Logit Model for Binary Choice
Maximum Likelihood Estimates
Model estimated: Oct 25, 2022, at 10:20:57PM.

Dependent variable PSI
Weighting variable None
Number of observations 374
Iterations completed 9
Log likelihood function -55.45338
Number of parameters 6
Info. Criterion: AIC = .32863
Finite Sample: AIC = 32924
Info. Criterion: BIC = .39158
Info. Criterion:HQIC = .35362
Restricted log likelihood -180.3006
McFadden Pseudo R-squared .6924393
Chi squared 249.6944
Degrees of freedom 5
Prob[ChiSqd > value] = .0000000
Hosmer-Lemeshow chi-squared = .31816
P-value= .85293 with deg.fr. = 2
Variable Coefficient ~ Standard b/St. Er. PlZ>z] Mean of X

Error
Characteristics in numerator of Prob[Y = 1]
constant -2.35480313 1.25247819  -1.880 .0601
PREC -.71718411 11612443 -6.176 .0000 3.82887701
ING .00166967 .00034900 4,784 .0000 2792.13904
EDU 156132847  .32287740 4.836 .0000 3.58021390
GEN 88788112 51746746  1.716 .0862 51871658
EDAD -.03554587  .02094296 -1.697 .0896 35.8823529
Information Statistics for Discrete Choice Model.

M=Model = MC=Constants Only MO0=No Model
Criterion F (log L) -55.45338 -180.30058 -259.23705
LR Statistic vs. MC 249.69440 .00000 .00000
Degrees of Freedom 5.00000 .00000 .00000
Prob. Value for LR .00000 .00000 .00000
Entropy for probs. 55.45338 180.30058 259.23705
Normalized Entropy 21391 .69550 1.00000
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Entropy Ratio Stat. 407.56733 157.87293 .00000
Bayes Info Criterion 37574 1.04338 1.46550
BIC(no model) - BIC 1.08975 42212 .00000
Pseudo R-squared .69244 .00000 .00000
Pct. Correct Pred. 94.65241 .00000 50.00000
Means: y=0 y=1 y=2 y=3 y=4 y=5 y=6 y>=7

Outcome .1872 .8128 .0000 .0000 .0000 .0000 .0000 .0000
Pred.Pr 1872 .8128 .0000 .0000 .0000 .0000 .0000 .0000
Notes: Entropy computed as Sum(i)Sum(j)Pfit(i,j)*logPfit(i,)).

Normalized entropy is computed against MO.

Entropy ratio statistic is computed against MO.

BIC = 2*criterion - log(N)*degrees of freedom.

If the model has only constants or if it has no constants,

the statistics reported here are not useable.

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado
Por otro lado, en la Tabla 6 se observa el porcentaje de prediccion del modelo
economeétrico Logit, en esta tabla se aprecia que el porcentaje de prediccion del modelo

es del 94.65%, lo cual refleja que el modelo tiene un nivel de prediccion excelente.

Tabla 6
Porcentaje de prediccion del modelo econométrico Logit

Predictions for Binary Choice Model. Predicted value is 1 when probability is
greater than .500000, 0 otherwise. Note, column or row total percentages may
not sum to 100% because of rounding. Percentages are of full sample.

Actual Predicted Value

Value 0 1 Total Actual
0 56 (15.0%) 14 ( 3.7%) 70 ( 18.7%)
1 6 (1.6%) 298 (79.7%) 304 ( 81.3%)

Total 62 (16.6%) 312 (83.4%) 374 (100.0%)

Analysis of Binary Choice Model Predictions Based on Threshold = .5000

Prediction Success

Sensitivity = actual 1s correctly predicted 98.026%
Specificity = actual Os correctly predicted 80.000%
Positive predictive value = predicted 1s that were actual 1s 95.513%
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Negative predictive value = predicted 0s that were actual 0s 90.323%

Correct prediction = actual 1s and Os correctly predicted 94.652%

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado

Habiendo estimado y validado el modelo econométrico Logit se procede con la
estimacién de la disponibilidad a pagar (DAP) un valor adicional por consumir una taza
de café organico de alta calidad producido en los valles de Sandia, para lo cual se utilizara
la siguiente férmula:

_ (~2.3548 + 0.0016Ing; + 1.5613Edy; + 0.8878Gen; — 0.0355Edad,)

DAP; 0.7171

i=12,..374

En la Tabla 7 se observa La DAP media resulté en S/.9.87, lo cual significa que los
habitantes de la ciudad de Puno estan dispuestos a pagar S/.9.87 soles adicionales por
consumir una taza de café organico de alta calidad. En el Anexo 2 se reporta las

estimaciones de la DAP para toda la muestra.

Tabla 7
Disponibilidad a pagar adicional por consumir una taza de café organico

Descriptive Statistics
All results based on nonmissing observations.

Variable Mean  Std.Dev. Minimum Maximum Cases Missing
All observations in current sample
DAP 0.87492  6.76428 -2.72241 52.8244 374 0

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado.

Los resultados encontrados en la presente investigacién son concordantes con la literatura
internacional sobre la tematica, por ejemplo, Lépez-Salazar (2019) en su trabajo de
investigacion sobre factores que influyen en la compra de alimentos organicos en México,
analiza la demanda de alimentos orgéanicos y determina los factores que influyen en la
disposicion a pagar adicional un sobreprecio por alimentos organicos en el mercado
mexicano. Aplicando una encuesta a 270 consumidores de la ciudad de Celaya,
Guanajuato - México. Encontrando que las variables: conciencia de beneficios de los
productos orgénicos, la edad del consumidor y la disponibilidad del producto, son factores

que influyen la disposicion a pagar adicional un sobreprecio por alimentos organicos.
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4.3 Analisis de resultados para el primer objetivo especifico

El primer objetivo especifico de la investigacion fue determinar las caracteristicas
socioecondmicas de los consumidores de café organico de Sandia que condicionan la
disponibilidad a pagar, para tal efecto se realizara el andlisis e interpretacion de los efectos
marginales del modelo econométrico Logit, La formula utilizada para el célculo de los
efectos marginales es el siguiente:

OF(x;'8) _ exp(x;'B)

oy L+ e DR "

En la Tabla 8 se logra observar el célculo de los efectos marginales para el modelo
econométrico Logit, por lo tanto, se puede apreciar que la variable independiente
categorica ordenada que representa el nivel de estudios mas alto aprobado por parte del
consumidor de café organico “Edu” es la variable socioecondémica que tiene el mayor
efecto marginal, por lo tanto, es la variable socioeconémica que mas logra condicionar de
la disponibilidad a pagar. De acuerdo con el efecto marginal de la variable “Edu” se puede
afirmar que a medida que aumenta el nivel educativo de los consumidores de café
organico, la probabilidad de que estén dispuestos a pagar aumentara en 1.99% puntos

porcentuales.

Tabla 8
Célculo de efectos marginales del modelo econométrico Logit

Variable  Coefficient Standard Error b/St.Er. P[|Z|>z] Elasticity
Marginal effect for variable in probability

Constant  -.03002657 .02012613 -1.492 1357

PREC -.00914496 .00455044 -2.010 0445  -.03547317

ING .212903D-04 .896899D-05 2.374 .0176 .06022355

EDU .01990881 01056177 1.885 .0594 07221063
Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0.

GEN .01185719 .00865273 1.370 .1706 .00623101

EDAD -.00045325 .00034147 -1.327 1844  -.01647661

Marginal Effects for|
Variable  All Obs.

ONE -.03003
PREC -.00914
ING .00002
EDU 01991
GEN .01186

EDAD -.00045
Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado.
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En la Figura 10 se logra apreciar el impacto de la variable socioeconémica (nivel de
estudios mas alto aprobado) del consumidor de café organico sobre las probabilidades
predichas, especificamente se logra apreciar que existe una relacién positiva del nivel
educativo con las probabilidades de estar dispuesto a pagar un monto adicional por

consumir café organico.

| Logit Probability, EDU =[ 1.0000to 5.0000]

T

.80 =

.60 =

:1]

PRIY'

.40 =

.20 =

00 T T T T T Ty
1.00 1.80 2.60 3.40 4.20 5.00

EDU

Probability with other variables fixed at their means

Figura 10. Probabilidad versus nivel educativo del consumidor de café orgénico.
Fuente: Elaboracion propio.

Por otro lado, en la Tabla 9 se aprecia el analisis de simulacion realizado si se incrementa
en un grado adicional en el nivel educativo del consumidor de café orgénico (en el modelo
econométrico Logit la educacion “Edu” es una variable categérica ordenada). Si se
incrementa en un grado adicional el nivel educativo, la probabilidad predicha para el 1 se
incrementa en 18, este resultado, implica que, si mejora el nivel educativo, la probabilidad
de responder Sl a la pregunta de disponibilidad a pagar un monto adicional por consumir
café organico aumenta a 88.24% (considerando el escenario base de 83.42%, el
incremento adicional es de 4.82%), lo cual resulta 16gico ya que el efecto marginal de la

variable “Edu” es el més alto en el modelo econométrico.
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Tabla 9
Anélisis de simulacion para la variable nivel educativo

Scenario 1. Effect on aggregate proportions. Logit Model
Threshold T* for computing Fit = 1[Prob > T*] is .50000
Variable changing = EDU , Operation = +, value = 1.000

Outcome Base case Under Scenario Change
0 62 = 16.58% 44 = 11.76% -18
1 312 = 83.42% 330 = 88.24% 18
Total 374 =100.00% 374 = 100.00% 0

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado

Por otro lado, también resulta importante en este apartado realizar un analisis de
simulacion del siguiente escenario: incremento en 100% en el precio hipotético adicional

por consumir una taza de café organico. Los resultados se logran apreciar en la Tabla 10.

Tabla 10

Analisis de simulacion para la variable precio hipotético adicional

Scenario 1. Effect on aggregate proportions. Logit Model
Threshold T* for computing Fit = 1[Prob > T*] is .50000
Variable changing = PREC , Operation = *, value = 2.000

Outcome Base case Under Scenario Change
0 62 = 16.58% 116 = 31.02% 54
1 312 = 83.42% 258 = 68.98% -54
Total 374 = 100.00% 374 = 100.00% 0

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado.

Un incremento del 100% en el precio hipotético adicional por consumir una taza de café
organico disminuye las probabilidades predichas para el 1 en 54, lo cual implica un
aumento en esa misma cantidad de las probabilidades para el 0, es decir, si aumenta el
precio de una taza de café organico en 100%, la probabilidad de responder Sl a la pregunta
de disponibilidad a pagar disminuye en 68.98% (considerando el escenario base de
83.42%, la disminucion adicional es de 14.44%), dicho resultado refleja que un
incremento del 100% en el precio de una taza de café organico no es significativo en la
probabilidad de estar dispuesto a pagar por la alta valoracidn que existe por parte de los
consumidores, aspecto que deberia ser aprovechado por los productores de café organico

de los valles de Sandia en la region Puno.

En la Figura 11 se logra apreciar el impacto de la variable precio hipotético a pagar

(variable independiente que toma el valor del precio hipotético adicional preguntada por
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consumir una taza de café organico) sobre las probabilidades predichas, especificamente
se logra apreciar que existe una relacion negativa del precio hipotético con las

probabilidades de estar dispuesto a pagar un monto adicional por consumir café organico.

Logit Probability, PREC =[ 2.0000to 10.0000] |
1.00
.80 -
.60 =
=
I
=
[vd
o
.40 -
.20 -
00 4 R 0 Ry
2.00 3.60 5.20 6.80 8.40 10.00
PREC
Probability with other variables fixed at their means

Figura 11. Probabilidad versus precio hipotético adicional
Fuente: Elaboracion propio.

Segun los resultados reportados para el primer objetivo especifico de la investigacion, se
puede afirmar que las caracteristicas socioeconémicas de los consumidores de café
organico que condicionan la disponibilidad a pagar son: precio hipotético, ingreso, nivel
educativo, género y edad. En este contexto, la variable socioecondmica mas importante

segun el efecto marginal estimado fue el nivel educativo del consumidor de café organico.

Lo encontrado en esta parte guarda relacion con otros trabajos de investigacion realizados
sobre la tematica, por ejemplo, Trujillo, Herndndez y Martinez (2019) estimaron la
disposicion a pagar (DAP) por productos organicos en Texcoco, Estado de México, asi
como lograron determinar las variables socioeconémicas que mas influyen en la DAP de
las personas por productos organicos. Se aplicaron 130 encuestas en el municipio de
Texcoco, Estado de México, estimando una DAP por productos organicos en la zona,
mediante el método de valoracién contingente y un modelo Logit binomial, encontrando
que las variables que explican la DAP son precio, género, edad, estado civil, nivel de
estudios e ingreso, concluyendo que los habitantes de la zona de estudio estan dispuestas

a pagar una cantidad extra en el precio de los productos basicos (lechuga, jitomate y arroz)
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si son producidos de manera organica. En esta investigacion la variable edad fue la que

resulté con mayor significancia estadistica y por ende con mayor efecto marginal.
4.4 Analisis de resultados para el segundo objetivo especifico

El segundo objetivo especifico de la investigacion fue analizar el perfil de preferencias
de los consumidores del café orgéanico de la provincia de Sandia. En el formato de
encuesta se ha estructurado seis preguntas especificas relacionadas con las preferencias
de los consumidores de café organico en la ciudad de Puno, especificamente se ha logrado

preguntar lo siguiente:

- ¢ Cuéles son los atributos mas preferidos al consumir una taza de café?
- ¢Habitualmente con quien va acompafiado a una cafeteria?

- ¢Qué intensidad prefiere usted en una taza de café?

- ¢Cual es el tipo de bebida de café que usted prefiere?

- ¢Por qué usted escoge una cafeteria?

- ¢Qué le gustaria encontrar en una cafeteria?

En la Figura 12 se observa que la gran mayoria de personas encuestadas indican que
prefieren el café por aroma (58.56%) y sabor (30.21%) mientras que un porcentaje
minimo indican que prefieren por su cuerpo (5.88%), acidez (4.01%) y suavidad (1.33%).
Los resultados anteriores son congruentes con la literatura internacional, por ejemplo,
Ospina-Valencia (2015) en su trabajo de investigacion sobre habitos y preferencias del
consumidor de café especial en el Quindio-Colombia encontré que la mayoria de los

consumidores prefieren el café especial por aroma (14.4%) y sabor (37.2%).
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Figura 12. Atributos preferidos al consumir una taza de café
Fuente: Elaboracion propia.

En la Tabla 11 se aprecia son los hombres prefieren el café por su aroma, mientras que

las mujeres prefieren el café por su sabor.

Tabla 11

Atributos del café por género

Atributos Total
Aroma Sabor Cuerpo Acidez Suavidad
Mujer 105 62 7 4 1 179
Hombre 114 51 15 11 4 195
Total 219 113 22 15 5 374

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado.

En la Figura 13 se logra apreciar que la mayoria de los consumidores de café organico de
la ciudad de Puno, habitualmente van acompafado a una cafeteria con amigos (47.86%),
en pareja (20.32%), familiares (18.72%), compafieros de trabajo (6.68%) y solo (6.41%).
Los resultados anteriores también guardan relacion con lo reportado por Ospina-Valencia
(2015) en Colombia.
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Figura 13. Acompariantes de los consumidores de café.
Fuente: Elaboracion propia.

En la Tabla 12 se logra apreciar que los consumidores de café organico en la ciudad de
Puno con nivel educativo universitario son los que habitualmente van acompafiados a una

cafeteria con amigos, con familiares, con pareja, comparieros de trabajo y también solos.

Tabla 12

Acompafiantes de los consumidores de café por nivel educativo

Comparfieros

Amigos Familiares Pareja de trabajo Solo  Total
Primaria 1 0 1 1 0 3
Secundaria 9 12 11 0 2 34
Técnica superior 22 16 16 4 7 65
Universitario (pregrado) 118 31 35 13 11 208
Posgrado 29 11 13 7 4 64
Total 179 70 76 25 24 374

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado.

En la Figura 14 se logra apreciar el nivel de intensidad que prefieren los consumidores de
café orgéanico en la ciudad de Puno, se logra apreciar que el 47.33% de consumidores
prefiere un nivel de intensidad medio, seguido de intensidad fuerte (35.29%), intensidad
suave (11.76%) e intensidad extrafuerte (5.61%). En general se puede indicar que cerca
del 59.09% de los consumidores prefieren el café con una intensidad entre medio y suave.

Lo anterior guarda relacion con lo reportado por Ospina-Valencia (2015) en Colombia.
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Figura 14. Preferencias de intensidad de los consumidores de café
Fuente: Elaboracion Propia

En la Tabla 13 se logra apreciar que los hombres prefieren el café organico con una
intensidad de medio y las mujeres con una intensidad suave, adicionalmente también se
observa que los hombres mayoritariamente prefieren el café organico con una intensidad

de extrafuerte y fuerte.

Tabla 13

Preferencia de intensidad de café por género

Intensidad
) Total
Extrafuerte Fuerte Medio Suave
Mujer 9 58 87 25 179
Total 21 132 177 44 374

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado.

Al preguntar el tipo de bebida de café que mas prefiere el consumidor punefio, en la Figura
15 se logra apreciar que la mayoria de los consumidores prefiere capuccino (31.82%),

seguido de americano (21.93%) y café con leche (18.98%).
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Figura 15. Tipo de bebida preferida por los consumidores de café.
Fuente: Elaboracion Propia.

Con respecto a los motivos por los cuales los consumidores de café organico de la ciudad
de Puno eligen una cafeteria, en la Figura 16 se logra apreciar que el 49.73% mencionan
que eligen una cafeteria por la tranquilidad, seguido de un 17.65% que prefieren una
cafeteria por tener un ambiente tradicional y un 13.10% indican que prefieren una caferia
de corte artistico. Solamente un 12.03% mencionan una caferia sofisticada y elegante, y

un 7.48% prefieren una caferia al aire libre.
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elegante

Figura 16. Motivos de eleccion de cafeterias por los consumidores de café.
Fuente: Elaboracion Propia.
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En la Tabla 14 se logra apreciar las preferencias del tipo de cafeteria de los consumidores
de café organico en la ciudad de Puno, segmentado por nivel educativo, en efecto, se
observa que los consumidores de café organico son los que mayoritariamente prefieren

cafeterias con ambiente tranquilo y con ambiente tradicional.

Tabla 14

Preferencia de tipo de cafeteria por nivel educativo

Tipo de cafeteria
Ambiente  Sofisticado Espacioal Total

Artistico Tranquilo . S
q tradicional yelegante aire libre

Primaria 0 1 2 0 0 3

Secundaria 6 20 5 2 1 34

Técnica superior 10 37 7 5 6 65

Universitario 25 105 41 22 15 208

(pregrado)

Posgrado 8 23 11 16 6 64
Total 49 186 66 45 28 374

Fuente: Datos extraidos del cuestionario aplicado.

Con respecto a qué le gustaria encontrar al consumidor de café organico de la ciudad de
Puno en una cafeteria, en la Figura 17 se aprecia que el 30.75% de consumidores prefieren
encontrar variedades de cafés organicos, el 21.93% desearian encontrar informacién de
los caficultores de los valles de Sandia (Inambari y Tambopata), el 20.59% desearian
encontrar informacion sobre origenes del café organico, el 12.57% desearian informacion
sobre el proceso productivo del café organico, mientras que un 14.17% desearian show

de barismo.
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Figura 17. Caracteristicas valoradas por los consumidores de café
Fuente: Elaboracion Propia.

A raiz de los resultados obtenidos se podria afirmar, que el consumidor de café organico
en la ciudad de Puno tiene el siguiente perfil: “hombres y mujeres, que en promedio tienen
35 afios, con nivel educativo universitario, con un ingreso promedio de 2,913.8 soles, con
un tamarfio de hogar aproximado de 3.36 miembros por familia, que mayoritariamente
trabajan en el sector publico, que tienen conocimiento basicos sobre las bondades del
café, y que valoran los atributos de aroma y sabor, que habitualmente van acompafiados
a una cafeteria con amigos, que prefieren una intensidad medio, que prefieren cappuccino
y americano, que valoran cafeterias con ambientes tranquilos y les gustaria encontrar en
una cafeteria informacion sobre variedades de cafés organicos e informacion sobre

caficultores de los valles de Sandia (Inambari y Tambopata).

49

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesi
I



UNIVERSIDAD
NACIONAL DEL ALTIPLANO TESIS EPG UNA - PUNO

Repositorio Institucional

CONCLUSIONES

- Los habitantes de la ciudad de Puno estan dispuestos a pagar S/.9.87 soles adicionales
por consumir una taza de café organico de alta calidad, las variables determinantes de
la DAP resultaron estadisticamente significativas, hay un buen ajuste del modelo
econometrico (69.24%) en términos del Pseudo R-cuadrado, la significancia conjunta
es muy alta segun del estadistico de la razon de verosimilitud y el porcentaje de

prediccion del modelo fue del 94.65%.

- El perfil del consumidor de café organico, en la ciudad de Puno se ajusta a las
siguientes caracteristicas: hombre y mujeres con media de 35 afios de edad; ingreso
medio de 2,913.8 soles del nivel educativo universitario, con un tamafio de hogar
aproximado de 3.36 miembros por familia, que mayoritariamente trabajan en el sector
publico, que tienen conocimiento basicos sobre las bondades del café, y que valoran
los atributos de aroma y sabor, que habitualmente van acompafiados a una cafeteria
con amigos, que prefieren una intensidad medio, que prefieren capuchino y americano,
que valoran cafeterias con ambientes tranquilos y les gustaria encontrar en una
cafeteria informacion sobre variedades de cafés organicos e informacién sobre
caficultores de los valles de Sandia (Inambari y Tambopata), donde la variable méas

importante es el nivel educativo.
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RECOMENDACIONES

- Se recomienda, realizar investigaciones similares aplicados en otros lugares sobre el
mismo producto, con el fin de comparar los resultados.

- Se recomienda a las autoridades de la provincia de Sandia, usar los resultados como
referencia para promocionar y difundir las bondades del café orgénico de alta calidad
que se produce en los valles de Sandia con el fin de incrementar el mercado objetivo
de nuevos consumidores.

- Se recomienda a los productores del café organico del valle Sandia, estandarizar el
producto a fin de mantener el mercado de exportacion y tener precios competitivos y

mejorar los ingresos por la actividad.
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Anexo 1. Formato de encuesta

FORMATO DE ENCUESTA: ESTIMACION DE LA DISPOSICION
A PAGAR POR EL CAFE ORGANICO EN EL DISTRITO DE
PUNO, 2022

PRESENTACION

Estimado(a) Reciba un saludo cordial: Soy egresado de la Escuela de posgrado de la
Universidad Nacional del Altiplano Puno y estoy realizado encuestas
confidenciales(anénimas) de caracter académico, que es para mi proyecto de tesis de
post grado denominado “ESTIMACION DE LA DISPOSICION A PAGAR POR EL
CAFE ORGANICO EN EL DISTRITO DE PUNO, 2022 ” para obtener informacion y
plantear alternativas de politicas orientadas al aumento del consumo interno de café
organico y la reactivacion econdémica de los caficultores de los valles de Sandia.

La importancia de esta investigacién radica que a pesar de ser un ejercicio académico
quedaré disponible para ser consultada publicamente y ayudara en la toma de decisiones
en materia productiva.

I. DEFINICION DE LA DEMANDA OBJETIVO

1. ¢ Usted suele acudir a cafeterias o similares a consumir café?

() Si () No
2. ¢ Usted conoce la existencia del café organico?

() Si () No
3. ¢Alguna vez usted consumio café organico de Sandia?

() Si () No

4. ¢Sabia usted que el mejor café organico del mundo se produce en Sandia?

() Si () No

Il. DESCRIPCION DEL CONTEXTO Y ESCENARIO DE VALORACION
DESCRIPCION DEL CONTEXTO

Actualmente el Peru es el segundo productor de café organico a nivel mundial. El café
organico que se produce en los valles de Tambopata e Inambari de la provincia de Sandia,
en la region Puno ha sido galardonado en tres competencias internacionales por su
especial aroma, acidez y cuerpo en taza.

En Marzo del 2020 inici6 la pandemia del COVID-19 en el Per( y meses antes de su llega
al pais, tuvo fuertes impactos negativos en otros paises del mundo, entre los sectores mas
afectados fue el comercio debido a las restricciones sanitarias y cuarentenas decretadas
para evitar la propagacion del coronavirus, entre ellos, el consumo de café se vio afectado,
pues, en afios prepandemia la demanda mundial del café estaba creciendo pero de manera
repentina las personas dejaron de consumir café (inicios del COVID-19), pero
actualmente muchos establecimientos expendedores de café y café organico vienen
reabriendo sus instalaciones. Pero muchos productores de café a nivel mundial se estan
dando cuenta que el producto final estd cambiando y también los gustos y preferencias de
sus consumidores, por ello es necesario comprender las nuevas necesidades y adoptar
nuevas ofertas y cafés al mercado actual de consumo de café.

PRESENTACION DE BONDADES DEL CAFE
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De acuerdo a estudios de nutricionistas, el café posee diferentes propiedades que
benefician a nuestro organismo debido a su alto contenido en antioxidantes, contribuye a
la pérdida de peso, combate el Alzheimer y el parkinson entre otras propiedades. Indique
si conoce o no las siguientes bondades del café:

a. [Esrico en antioxidantes () St () No
b. Activa la mente ()Si () No
c. Cafe contra el dolor de cabeza esporadico () Si () No
d. Es adecuado para deportistas ()Si () No
e. Contribuye a la pérdida de peso () St () No
f Puede p_roteger frente a cancer, ictus y enfermedades ()Si () No
coronaria
g. Combate el Alzheimer y el Parkinson ()Si () No
h. Reduce el riesgo de padecer diabetes tipo 2 () St () No

PREGUNTA DE VALORACION

En la actualidad en el &mbito de la provincia de Sandia (departamento de Puno) existen
alrededor de 23 organizaciones cafetaleras y cacaoteras — entre cooperativas, asociaciones
y emprendedores- que representan a mas de 2,000 familias, mismas que se dedican
principalmente a la produccidn de café orgénico. La provincia de Sandia se hizo conocida
a nivel internacional, ya que produce el mejor café del mundo, que se exporta a los
mercados de Europa y Estados Unidos. Con la finalidad de reactivar la economia local de
los caficultores de los valles de Sandia y aumentar el consumo interno de café organico
de alta calidad en la ciudad de Puno.

5. ¢Estaria dispuesto a pagar un valor adicional de [S/. ] por consumir una taza
de café organico de alta calidad producido en los valles de Sandia del departamento

de Puno?
a. Sl ( ) =» Pase a la pregunta 7
b. NO ( )

6. ¢ Cual es la razon por la que usted no estaria dispuesto a pagar mas?
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I11. CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS

7. Sexo:

( ) Mujer ( ) Hombre

8. ¢Qué edad tiene usted?
anos
9. ¢Cual es su nacionalidad?

( ) Peruano ( ) Estados Unidos ( ) Europa
( ) Latinoamérica ( ) Asia ( ) Africa

10. SefAale su centro de laboral o actividades diarias:

( ) Sector ( ) Sector privado () Independiente
Publico/gubernamental (empresa)
11. ¢Cual es la actividad o profesion al que se dedica usted?

12. Por favor, sefiale el nivel de estudios mas alto que usted aprobé hasta el

momento.
( ) Primaria ( ) Secundaria ( ) Técnica ( ) Universitario ( ) Post
Superior (pregrado) Grado
13. ¢ Cual es su estado civil?
( ) Soltero ( ) Casado ( ) Separado/ ( ) Viudo
/Conviviente Divorciado

14. Sefiale cuanto es el ingreso total mensual aproximado de su familia, incluyendo
el suyo:

15. ¢ Cuantas personas componen su grupo familiar?

Total: personas adultos nifos

16. ¢ Cree usted, que se debe promocionar mejor el café organico de Sandia?
() Si () No

17. Indique usted su actual lugar de residencia (departamento- distrito/estado)
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IV. PREGUNTAS SOBRE LAS PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR

18. ¢ Cuales son los atributos mas preferidos al consumir una taza de café?
a. Aroma
b. Sabor

c. Cuerpo
d. Acidez

e. Suavidad

19. ¢ Habitualmente con quien va acompafiado a una cafeteria?
a. Amigos

b. Familiares

c. Pareja

d. Comparieros de trabajo
e. Solo

20. ¢Qué intensidad prefiere usted en una taza de café?
a. Extrafuerte
b. Fuerte
c. Medio
d. Suave

N

1. ¢ Cuél es el tipo de bebida de café que usted prefiere?
Capuccino

Mocaccino

Americano

Café con leche

Expreso

®o0 o

N

2. ¢Por qué usted escoge una cafeteria?
Artistico

Tranquilo

Ambiente tradicional

Sofisticado y elegante

Espacio al aire libre

Poo0 T

N

3. ¢ Qué le gustaria encontrar en una cafeteria?

Informacion sobre origenes del café organico

Show de barismo

Variedad de cafés organicos

Informacion sobre el proceso productivo de café organico

Informacion de los caficultores de los valles de Sandia (Inambari y Tambopata)

®o0 o

iiiMuchas gracias por su colaboracion!!!
Sr. Encuestador, recuerde que no debe alterar los resultados y al finalizar debe sacarse
una fotografia con el encuestado y el lugar donde se realizé la encuesta.
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Anexo 2. Estimacion de la disponibilidad a pagar para toda la muestra en estudio

--> PROC = dap$

--> ENDPROCS

--> CALC;COEF1=B(1) $

--> CALC;COEF2=B(2) $

--> CALC;COEF3=B(3)$

--> CALC;COEF4=B (4) $

--> CALC;COEF5=B (5) $

--> CALC;COEF6=B(6) $

--> CREATE ; ALFA=COEF1+COEF3*ING+COEF4*EDU+COEF5*GEN+COEF6*EDADS
--> CREATE;BETA=B(2)$

--> CREATE;DAP=-ALFA/BETAS

--> DSTAT;RHS=DAPS

Descriptive Statistics

All results based on nonmissing observations.

DAP | 9.87492 6.76428 -2.72241 52.8244 374 0
--> LIST;DAPS
Listing of raw data (Current sample)

Line Observ. DAP

1 1 10.20866
2 2 8.56884
3 3 17.41075
4 4 11.02122
5 5 8.69313
6 6 20.43166
7 7 13.59607
8 8 2.35417
9 9 8.25990
10 10 19.84499
11 11 11.31515
12 12 12.95043
13 13 14.33713
14 14 38.61142
15 15 13.62370
16 16 11.68964
17 17 -1.55381
18 18 1.98097
19 19 2.90205
20 20 9.24287
21 21 10.75279
22 22 9.26242
23 23 9.30182
24 24 1.63296
25 25 7.52908
26 26 8.74162
27 27 9.36392
28 28 7.53039
29 29 14.08932
30 30 11.14475
31 31 14.33713
32 32 17.28192
33 33 10.77103
34 34 3.79150
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35 35 8.07665
36 36 7.82646
37 37 6.26829
38 38 13.67079
39 39 -.05566
40 40 4.28713
41 41 9.70849
42 42 6.88021
43 43 13.77239
44 44 9.85717
45 45 10.03026
46 46 12.23483
47 47 2.87658
48 48 3.79388
49 49 4.31391
50 50 10.87015
51 51 .67091
52 52 7.60542
53 53 4.41304
54 54 15.05511
55 55 20.01106
56 56 14.29471
57 57 13.15582
58 58 11.14475
59 59 8.96534
60 60 4.38864
61 61 15.55074
62 62 -2.72241
63 63 1.88214
64 64 16.96499
65 65 12.92527
66 66 5.96636
67 67 4.73451
68 68 5.66792
69 69 8.52489
70 70 -2.23269
71 71 8.81903
72 72 14.38670
73 73 11.14475
74 74 9.83201
75 75 15.65225
76 76 10.40347
77 77 12.85131
78 78 6.19679
79 79 2.65423
80 80 6.71329
81 81 11.91229
82 82 13.10043
83 83 .77782
84 84 11.73682
85 85 10.87253
86 86 12.35836
87 87 11.83833
88 88 7.67777
89 89 9.65892
90 90 .40218
91 91 9.66377
92 92 4.93008
93 93 5.78876
94 94 3.94019
95 95 7.28474
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96 96 8.81873

97 97 5.30011

98 98 11.96185

99 99 13.12352
100 100 1.92686
101 101 42.27428
102 102 3.32265
103 103 3.94019
104 104 9.36639
105 105 16.39539
106 106 9.73288
107 107 11.51579
108 108 21.52205
109 109 6.17163
110 110 5.03274
111 111 11.54580
112 112 6.46416
113 113 5.88925
114 114 6.59006
115 115 28.45677
116 116 2.23363
117 117 2.95484
118 118 4.05780
119 119 24.51618
120 120 47.12842
121 121 7.82085
122 122 17.40968
123 123 5.45603
124 124 4.66863
125 125 14.83246
126 126 .70279
127 127 -.74687
128 128 13.74475
129 129 1.05912
130 130 6.73152
131 131 9.46790
132 132 14.16536
133 133 10.99606
134 134 -.34258
135 135 3.96459
136 136 .83915
137 137 6.69157
138 138 14.68407
139 139 8.79927
140 140 7.80129
141 141 12.11054
142 142 5.43152
143 143 6.73637
144 144 5.49836
145 145 9.93114
146 146 4.04232
147 147 21.04920
148 148 20.55842
149 149 7.48674
150 150 7.63059
151 151 18.23032
152 152 5.91918
153 153 7.82884
154 154 9.34199
155 155 16.84601
156 156 10.05997
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157 157 11.19431
158 158 1.66404
159 159 12.68545
160 160 9.44112
161 161 18.62683
162 162 8.11822
163 163 2.93206
164 164 9.90674
165 165 12.78219
166 166 5.14926
167 167 2.38202
168 168 14.31273
169 169 5.84393
170 170 4.50978
171 171 4.15345
172 172 18.17591
173 173 10.27540
174 174 1.19842
175 175 6.38004
176 176 13.54650
177 177 7.83232
178 178 11.81316
179 179 8.74269
180 180 20.90506
181 181 8.69313
182 182 5.79251
183 183 10.95104
184 184 12.40792
185 185 21.05375
186 186 9.80761
187 187 8.32663
188 188 9.56464
189 189 9.51508
190 190 13.97302
191 191 8.37620
192 192 8.49487
193 193 13.09912
194 194 7.65230
195 195 8.12277
196 196 3.70965
197 197 13.09912
198 198 7.55348
199 199 20.52841
200 200 .20609
201 201 8.59400
202 202 14.58464
203 203 7.52908
204 204 8.74269
205 205 6.78832
206 206 1.24691
207 207 34.69523
208 208 8.91578
209 209 7.40140
210 210 3.79388
211 211 2.63438
212 212 5.79705
213 213 3.04805
214 214 1.54991
215 215 9.70742
216 216 8.91548
217 217 13.17546
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218 218 11.71404
219 219 12.97721
220 220 13.27459
221 221 12.10816
222 222 8.14687
223 223 7.43233
224 224 13.17546
225 225 10.89693
226 226 .19215
227 227 13.29975
228 228 2.17922
229 229 5.70592
230 230 6.44107
231 231 7.33083
232 232 1.93595
233 233 4.98233
234 234 9.60936
235 235 10.99844
236 236 7.68015
237 237 6.64417
238 238 2.32230
239 239 11.96185
240 240 10.32734
241 241 3.74432
242 242 8.42253
243 243 16.41741
244 244 15.31793
245 245 12.77628
246 246 15.67397
247 247 7.56964
248 248 12.10679
249 249 8.86622
250 250 28.37936
251 251 14.19082
252 252 14.68883
253 253 7.55586
254 254 15.18178
255 255 13.10150
256 256 52.82436
257 257 4.53495
258 258 12.85024
259 259 32.02364
260 260 6.04487
261 261 8.79225
262 262 10.80711
263 263 7.68469
264 264 9.69348
265 265 7.08786
266 266 1.38621
267 267 4.32654
268 268 8.96534
269 269 2.53101
270 270 28.65503
271 271 14.88471
272 272 12.03420
273 273 9.25549
274 274 7.41379
275 275 10.62957
276 276 10.43131
277 277 4.02452
278 278 .91150
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279 279 1.93595
280 280 5.30487
281 281 6.71197
282 282 7.13257
283 283 13.05563
284 284 12.60349
285 285 10.54761
286 286 10.17895
287 287 7.70080
288 288 13.79163
289 289 13.66179
290 290 5.78074
291 291 8.84182
292 292 3.55415
293 293 -.04520
294 294 12.43525
295 295 T.67777
296 296 8.96772
297 297 5.62396
298 298 13.01777
299 299 10.52559
300 300 11.02598
301 301 9.55980
302 302 4.06610
303 303 6.03224
304 304 4.43475
305 305 11.66447
306 306 5.69793
307 307 10.005

308 308 18.69594
309 309 3.91741
310 310 12.01380
311 311 3.39500
312 312 1.72299
313 313 6.56566
314 314 6.31785
315 315 11.24357
316 316 4.13844
317 317 12.45748
318 318 2.48599
319 319 48.11968
320 320 14.63927
321 321 14.41424
322 322 14.48820
323 323 13.49801
324 324 11.16991
325 325 6.61761
326 326 11.56773
327 327 7.55824
328 328 3.52651
329 329 9.34114
330 330 8.20226
331 331 15.99651
332 332 16.93714
333 333 9.24201
334 334 6.59244
335 335 5.35443
336 336 4.31391
337 337 7.45673
338 338 11.91229
339 339 10.67428
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340 340 8.96772
341 341 8.86860
342 342 8.96772
343 343 11.79361
344 344 10.45648
345 345 14.23801
346 346 9.80761
347 347 9.80761
348 348 9.75805
349 349 9.55980
350 350 6.14961
351 351 6.24873
352 352 10.72384
353 353 12.97721
354 354 17.03627
355 355 12.01142
356 356 9.70849
357 357 8.69313
358 358 8.40051
359 359 11.81554
360 360 10.35735
361 361 9.95630
362 362 15.87222
363 363 11.71404
364 364 10.44632
365 365 9.30744
366 366 11.71404
367 367 11.86273
368 368 10.89693
369 369 9.70849
370 370 8.12838
371 371 8.17794
372 372 16.37023
373 373 16.27110
374 374 15.95417
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Anexo 3. Presentacion y precio del café organico
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Anexo 4. Recojo de informacion directa

E————
ASOCIACIONES CAFE]
\Bl!l'lIN!IllS'l'R\l\LES’»ETME

 DE ES . R B o)
AYAPATQ}\"LAYA : = | \ \  GORE PUND 4

VRIVHMNU VAN UANA

ROBERTO VILCA
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