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RESUMEN

El trabajo de investigacion considero como objetivo Analizar el nivel de
percepcion de la poblacion sobre los geoglifos de Caritamaya y Tunco para la promocién
turistica digital del distrito de Acora- 2022. El desarrollo de la actividad del turismo como
un medio de produccion que corresponde al sector terciaren esta nueva normalidad su
crecimiento, para el turismo rural debe ser innovador a través de los medios de
comunicacion de informacion interactiva para conocer el destino turistico, con productos
turisticos alternativos. La metodologia es de enfoque cuantitativo, analitico descriptivo
de disefio no experimental transeccional, la muestra estuvo integrada por 360 pobladores,
como muestra y la técnica que se aplicd fue a través de la recoleccion de informacion y
la revision bibliogréfica, encuesta y fichas de observacion directa. El tratamiento de la
informacion se hizo a través de la estadistica descriptiva con el SPSS version 22, que nos
permitié conocer la opinion de la poblacion sobre el valor de los Geoglifos y su
conocimiento e informacién  a través de la promocion turistica digital para el mercado
interactivo. El resultado obtenido muestra que existe una correlacional positiva y
significativa en la promocion turistica digital a través del uso del Instagramy el TikTok
y se lograria el desarrollo local. Se concluye que cuanto mayor y mejor se hace la
promocion turistica en redes sociales, mayor o mejor seré el conocimiento y valor de los

geoglifos a nivel de la comunidad digital.

Palabras clave: Acora, Digital, Geoglifos, Nivel de percepcion, Poblacion, Promocion

turistica, Redes sociales.
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ABSTRACT

The objective of the research work is to analyze the level of perception of the
population about the geoglyphs of Caritamaya and Thunco for the digital tourism
promotion of the Acora district - 2022. The development of tourism activity as a means
of production that corresponds to the sector In this new normal its growth, for rural
tourism it must be innovative through the media of interactive information to know the
tourist destination, with alternative tourist products. The methodological approach is
quantitative, descriptive analytical with a non-experimental transectional design. The
sample was made up of 360 residents, as a sample and the technique that was applied was
through the collection of information and bibliographic review, survey and direct
observation sheets. The treatment of the information was done through descriptive
statistics with SPSS version 22, which allowed us to know the opinion of the population
about the value of Geoglyphs and their knowledge and information through digital
tourism promotion for the interactive market. The result obtained shows that there is a
positive and significant correlation in digital tourism promotion through the use of
Instagram and Tictok and local development would be achieved. It is concluded that the
greater and better the tourism promotion is done on social networks, the greater or better

the knowledge and value of geoglyphs will be at the digital community level

Keywords: Level of perception, Geoglyphs, Population, Tourism promotion, Digital,

Acora, Social networks.
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CAPITULO |

INTRODUCCION

Actualmente vivimos en un mundo globalizado, donde abunda la demanda de
productos turisticos en nuevos escenarios como es el uso de los medios tecnoldgicos
como herramienta de comunicacion y difusion de destinos turisticos. Razon por la cual
se considera la promocion turistica digital que es una de las estrategias que se puede usar
a través de las redes sociales, en este caso se esta priorizando el Instagram, es necesidad
fundamental que las entidades puablicas y privadas del sector turistico estén

comprometidos en lograr la especializacion en el campo de la promocidn turistica.

Segiin PROMPERU (2020) La Comisién de Promocion del Per( para la
Exportacion y el Turismo informa que la recuperacion del turismo en Per(, debe
contemplar una serie de acciones promocionales basado en las herramientas digitales de
interconectividad para el aprovechamiento de los recursos culturales, a nivel nacional,
cada ciudad del Per0, debe desarrollar campafias promocionales a travées de los medios
publicitarios interactivos ,mediante estrategias de comunicacion para lograr incentivar,
informar e influir en el aprendizaje de los turistas sobre los sitios arqueoldgicos, museos
y edificaciones historicas. EI MINCETUR (2020) da a conocer que el Perd, por la
diversidad cultural que conforma uno de los ejes turisticos fundamentales para gran parte
de los turistas que recurren a ciertos lugares o ciudades donde las lenguas tradicionales o
ancestrales, templos religiosos y edificaciones culturales conforman la base de su
actividad turistica, sin embargo, este crecimiento turistico ha sido posible a través de la
informacion de las raices culturales hechos de trascendencia que marco conocimiento y

valoracion de generacion en generacion que a la fecha marca la identidad cultural que

17

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

tiene cada poblacién del corredor turistico aymara, por su importante legado historico,

que es admirado por las actuales generaciones.

En el estudio de la investigacion que lleva por titulo “Nivel de percepcion de la
poblacion sobre los geoglifos de Thunco y Caritamaya para la promocion turistica por
medios digitales del distrito de Acora - 2022, Para la promocién turistica digital y lograr
su conocimiento sobre las bondades de los Geoglifos del distrito de Acora. Se detecto una
serie de interesantes figuras en relacion a la construccion de los espacios en las planicies
de Acora que ha cumplido un rol fundamental en el proceso de sembrio que utiliz6 la
poblacion de las comunidades de Thunco y Caritamaya, exclusivamente para el sembrio
de tubérculos: la papa, la quinua, y la cebada; sin embargo no se le esta dando el valor
historico y su forma de construccién en base a la tecnologia andina, que hoy en dia es
necesario conservar y, conocer su importancia para el hombre andino que pocos utilizan
para el proceso de sembrio en épocas de sequia, ,y que deben ser fomentados para la

actividad del turismo vivencial.

En uno de las primeras formas de sistemas agricolas de camellones o también
denominados especificamente waru-warus hoy también conocidos con la denominacién
Geoglifos, se ubicaron en zonas de tierras inundables (fluviales, lacustres, Pantanos
altiplanicos. Su principal funcion era reducir el efecto de las heladas, puesto que el agua
de los canales emitia en la noche la energia solar acumulada en el dia, reduciendo el
impacto del aire frio. Para evitar se hele los sembrios, servia como termorregulador de
calorias restando el aire helado y frio, caracteristico de nuestro altiplano. Que a la fecha
no se le da el valor e importancia como sistema en la que se utilizan plataformas elevadas
de suelo rodeada de diques o espacios tipo canaletas que acopian y conservan el agua,
separan las sales y crean un microclima calido favorable a los cultivos. Muchos de estos

sistemas agricolas de las zonas de estudio estdn abandonados, es menester fomentar su
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valor para el turismo vivencial para diversificar el producto turistico del corredor turistico
aymara. A través de los medios masivos digitales como es las redes sociales; identificando
su situacion actual no se ha realizado ninguna accién de parte de la municipalidad distrital
y autoridades de los centros poblados, puesto que desconocen en la mayoria sobre el valor
turistico que puede tener para fomentar su promocion turistica digital, a través de ciertas
herramientas promocionales que se utilizan en el mercado turistico de conectividad y
generar con las entidades locales y poblacion su participacion para promover su difusion

informativa de los geoglifos de la zona de estudio.

Para un mejor entendimiento, la investigacion se detallara el proceso de desarrollo

del trabajo de investigacion:

El Capitulo | estd comprendido por la problematizacion en el contexto internacional,
latinoamericano, nacional y local, hasta concretar en la formulacion del problema,
delimitacién, justificacion e importancia en su dimensién epistemologica, metodoldgica
y las limitaciones de la investigacidn, que han sido aspectos relevantes para la elaboracion

de los objetivos del estudio.

El Capitulo 1l se considera los antecedentes de estudios correspondientes al tema
investigado, la base tedrica que le da el valor tedrico cientifico del trabajo. También se
detalla las hipdtesis que quedaron planteadas para dar respuesta tentativa sobre el uso de

estrategias para la promocion digital de la zona de estudio.

El Capitulo 11l presenta la metodologia de la investigacion cientifica donde se
detalla el tipo y disefio del trabajo de investigacion, asi mismo se considera la poblacién
y muestra a emplearse, se determiné las técnicas e instrumentos para la recoleccion de

datos que fue elaborado mediante la escala de Likert, a través de una encuesta dirigida a
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los pobladores de la zona de estudio Acora, el cual facilitd lograr el analisis de los datos

obtenidos para la presente investigacion.

En el Capitulo 1V se desarrolla el anélisis de los resultados determinadas segun
tablas y figuras, que da alcance al reporte de los resultados, se considera la discusion y
propuesta de acciones estratégicas para la promocién digital detallando los criterios de la

propuesta.

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad Puno cuenta con diferentes atractivos turisticos ya posicionados
en el mercado, sin embargo, contamos con lugares alternativos que no son conocidos y
con potencial de ser promocionados en esta nueva normalidad como atractivos turisticos;
un claro ejemplo son los Waru Warus o Geoglifos en el distrito de Acora. Los Geoglifos
de Acora son ecosistemas ancestrales de gestion y manejo de suelo y agua para la
agricultura, que vistas desde lo alto del cielo se puede apreciar figuras de forma circular
casi perfectas y entre otras. Dicho recurso turistico puede convertirse en un destino de
visita interesante para el turista extranjero. Se tiene en conocimiento que el distrito de
Acora tiene los recursos necesarios para su turistificacion ya que existen excursiones 0
actividades creadas intuitivamente, sin embargo, se considera necesario realizar un
andlisis y estudio detallado de si la poblacién de Acora esta de acuerdo con la puesta en
valor de la actividad turistica. La participacion de la comunidad local es necesaria para
que se empodere su conocimiento en darle valor a su entorno natural vy cultural,
encaminado a la reactivacion del turismo promocionando otros recursos turisticos en esta

nueva forma de Convivencia del turismo rural.

Sabemos que la crisis sanitaria ocasionada por la pandemia del COVID - 19,

incidio en su decaimiento a nivel global, se dio su fragilidad por ser una actividad
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ﬂ. UNIVERSIDAD

vulnerable a situaciones coyunturales de tipo social, econémico y enfermedades, que
impide el desplazamiento de los viajeros y los nuevos escenarios son ahora un reto, frente
a las grandes transformaciones de la globalizacion que incidi6 en los cambios del
turismo, que muchos destinos fueron afectados con el aislamiento, el problema es ahora
responder a los nuevas formas de consumo, saber el uso de herramientas tecnoldgicas

para posicionarse en el mercado hibrido, como es la promocion turistica digital.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA
1.2.1. Pregunta general
¢Cudl es el nivel de percepcidn de la poblacién sobre los geoglifos de Thunco

y Caritamaya para la promocidn turistica digital del distrito de Acora- 2022?

1.2.2. Preguntas Especificas
e ;Cual es el nivel de percepcion de la poblacién sobre los geoglifos de Thunco y

Caritamaya del distrito de Acora?

e ;Cual es el nivel de percepcion de la poblacion sobre la promocion turistica digital

para los geoglifos Thunco y Caritamaya del distrito de Acora?

e COmo proponer estrategias de promocion turistica digital para los geoglifos del

distrito de Acora?

1.3. HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

1.3.1. Hipotesis general
El nivel de percepcién de la poblacion sobre los geoglifos de Thunco y

Caritamaya para la promocion turistica digital del distrito de Acora es positivo.
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1.3.2. Hipotesis especificas

e El nivel de percepcion de la poblacion es positivo, sobre los geoglifos de Thunco

y Caritamaya del distrito de Acora.

e El nivel de percepcion de la poblacion sobre la promocion turistica digital para

los geoglifos de Thunco y Caritamaya del distrito de Acora es positivo.

1.4. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.4.1.Objetivo General
Analizar el nivel de percepcion de la poblacion sobre los geoglifos de Thunco

y Caritamaya para la promocion turistica digital del distrito de Acora- 2022

1.4.2. Objetivos Especificos

e Determinar el nivel de percepcion de la poblacién sobre los geoglifos de Thunco

y Caritamaya del distrito de Acora

e Conocer el nivel de percepcion de la poblacion sobre la promocion turistica digital

para los geoglifos de Thunco y Caritamaya del distrito de Acora

e Proponer estrategias de promocion turistica digital para los geoglifos del distrito

de Acora
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CAPITULO 1

REVISION DE LITERATURA

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

2.1.1. A nivel Internacional

Romero (2021) En la tesis “Marketing Digital para la reactivacion del turismo
en el Canton Quero” cuyo objetivo principal, la reactivacion del sistema turistico de
la provincia de Tungurahua y especificamente del cantén Quero, en base a un
planeamiento de Marketing Digital, ...Por otro lado, se intenta la promocion de cada
cantén usando medios tecnolégicos, como las redes sociales... De la misma forma se
busca crear estrategias que permitan la promocion correcta de los establecimientos.
Es decir, las redes seran el medio por el cual los atractivos tanto, naturales, culturales,
gastrondmicos y sociales, puedan llegar a las personas, que finalmente se espera que
busquen y disfruten de cada destino. Para todo esto se han recopilada informacion en
cada canton de la provincia para su respectivo analisis y estudio que permiten
demostrar la situacion que viven los cantones que van a ser promocionados por las
diferentes redes de mayores nimeros de usuarios en el mundo. Los resultados que se
obtuvieron evidentemente es la perdida turistica en muchos establecimientos que
prestan servicios turisticos. Ademas, se establecieron diferentes estrategias de
marketing para lograr promocionar los destinos de Tungurahua y asi reactivar el

turismo y la economia para varios sectores” p .9

Segun  Cornejo, Espinoza y Romo (2018) En este trabajo se realizd un
analisis sobre la percepcion de la poblacion local y los turistas acerca del turismo de
naturaleza en la costa de Jalisco. Para medir el impacto realizaron una encuesta a la

poblacidn y turistas. Y esta se dividio en 10 y 12 preguntas abiertas y cerradas y se
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obtuvo la media aritmética de las respuestas a cada pregunta con el fin de analizar el
grado de percepcion global que la poblacion y los turistas tienen sobre los impactos
del turismo. El analisis de comparacion de medias demuestra que los pobladores
consideran que son positivos, en cada una de las preguntas la respuesta fue superior
a 3 por lo que se considera que el turismo de naturaleza atrae mayor inversion,
aumenta la calidad de vida, mejora la infraestructura de la poblacion y existen

mayores oportunidades de empleo. P. 1

Bassan y Rodriguez (2021) El siguiente trabajo proveniente de una
investigacion de catedra de turismo de la Facultad de Filosofia, Humanidades y Artes
(Universidad Nacional de San Juan)-, alcanzo sus principales objetivos de conocer la
percepcidn de los residentes acerca del fendmeno turistico en su localidad; indagar
sobre los beneficios y perjuicios que genera; el nivel importancia y participacion en
su desarrollo; entre otros aspectos. Para tal fin, se plante6 una investigacion de tipo
cualitativo -cuantitativa, a través del disefio e implementacion de 401 encuestas a
residentes barrealinos, mientras que el aspecto cualitativo estuvo cubierto por 11
entrevistas a informantes calificados, representantes de un diverso arco de actores
locales. El cruzamiento y analisis de los datos recolectados, permitieron afirmar que
la localidad de Barreal, posee un importante apoyo y vocacion para con la actividad
turistica, pero que a la vez necesita (casi en un 100%) llevar a cabo una campafia de

concientizacion y sensibilizacion turistica en la localidad.

Chavez et al, (2022) Articulo. Scielo “Cartas de México al Mundo: El
discurso solidario de la promocion turistica on line” Deduce en su resumen El manejo
institucional de la promocion de los destinos turisticos se ha visto favorecido con el
uso del video en internet como medio efectivo para llegar al usuario y desplegar

valores solidarios hacia los lugares que visita. Ante el escaso analisis de las
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estrategias de promocion turistica oficial de México, bajo esos valores, este articulo
tiene como objetivo realizar un analisis critico de contenido en la estrategia
promocional de la Secretaria de Turismo, denominada Cartas de México al Mundo
operacionalizado con el software Atlas ti. Para ese andlisis critico, el disefio teorico-
metodolégico reune reflexiones en torno al papel de las industrias culturales y los
medios de comunicacion masivos, el andlisis de contenido de mensajes en medios
audiovisuales, hasta la resignificacion de los cddigos y categorias susceptibles del
andlisis en cuestion, para evidenciar el sentido que adquiere del contenido
promocional turistico on line en la estrategia turistica de México. El principal
hallazgo muestra la reproduccion de un modelo convencional, més all4 de la

pretension asumida de hacer del turismo una herramienta de cohesion social.

2.1.2. A nivel Nacional

Segiin Fernandez (2020) Tesis USMP “Marketing turistico digital para la
reinvencion de los museos de Lima ante el impacto del Covid-19, Caso: Museo de
Arte contemporaneo de Lima en el afio 20207, en cuyo resumen deduce: A través
del enfoque cualitativo se recogi6 informacion mediante entrevistas, un sondeo a los
usuarios de los medios digitales y un trabajo de observacién de los museos
seleccionados... el objetivo de identificar de qué manera el uso del Marketing
Turistico Digital puede lograr la reinvencién de los museos ante el impacto de una
pandemia que genero el cierre de sus puertas, identificando los medios digitales

actuales y el tipo de contenidos utilizados mediante el modelo AIDA.

Centuridon (2020) En su estudio el objetivo es proponer un conjunto de
infraestructuras que coadyuven a recuperar el patrimonio del cerro El Aguila.
Tedricamente se basé bajo los fundamentos del Banco Interamericano de Desarrollo

(2000) para Conjunto De Infraestructuras y Unesco (2014) para Recuperacion
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Patrimonial. Metodoldgicamente se hizo un estudio Deductivo — Inductivo, de tipo
Descriptivo — Proyectivo y de disefio No Experimental — Transversal. La muestra
estuvo representada por 95 pobladores del distrito de Oyotin. Asimismo, para la
recoleccion de datos se emple6 la Encuesta como técnica de estudio, la cual estuvo
conformada por 18 filtros con tipo de escala de Likert. Para su validez se emple6 el
juicio de expertos y para la determinacion de confiabilidad, el estadistico de Alfa de
Cronbach, cuyo resultado obtenido fue de 0.703, lo que garantizd una estadistica
fiable para su aplicacion...en relacion al 57.9% de la poblacidon quienes confirmaron
la inexistencia de un conjunto de infraestructuras del recinto arqueoldgico. En
relacion a los resultados obtenidos, se espera recuperar el patrimonio del cerro, a
través de la implementacion de un conjunto de infraestructuras que incite a la
conservacion, concientizacion, lazos entre la sociedad, el investigador y visitantes

quienes frecuentan la zona arqueoldgica.

Paredes (2020) EI trabajo de investigacion busca demostrar la influencia de
la promocidn turistica por medios digitales propios, pagados y ganados en la decisién
de compra de los turistas del hotel DM Mossone en Huacachina Ica. Luego de la
observacién realizada en los 17 alojamientos que existen en Huacachina, se eligio al
hotel DM Mossone por ser el hotel mas antiguo...La investigacion es mixta y el
disefio de investigacion aplicado es no experimental, transversal y correlacional. En
una primera parte, se realizd un analisis del Ecosistema Digital del hotel de la
Derrama Magisterial (DM) y de los tres alojamientos que se consideran competencia
directa. La encuesta consider6 17 preguntas con la escala de Likert se aplic a 176
turistas peruanos y extranjeros en la primera quincena del mes de diciembre de 2019.
Con los resultados de la encuesta se realizaron dos entrevistas a profundidad a

expertos en marketing digital. La investigacion demostr6 que la promocion turistica

26

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

por medios digitales influye positiva y significativamente en la decision de compra
de los turistas al alojarse en el hotel DM Mossone. El desarrollo de la tecnologia y el
buen uso de los medios digitales brinda posibilidades para el desarrollo de

engagement con las marcas creando relaciones solidas y duraderas.

Pérez, (2020) El presente estudio titulado “Percepcion de la poblacion del
distrito de Tumbes sobre la informacién difundida en la pagina de Facebook Noticias
Tumbes, periodo mayo —julio, 20207, tiene como finalidad identificar de qué manera
los usuarios de la red social Facebook perciben las diferentes informaciones que ellos
revisan en la red social, siendo la App con mayor nimero de visitas en la red, ya que,
cada usuario tienes gustos, intereses y visiones desiguales. Se plantea como objetivo
general, determinar el nivel de percepcion de la poblacion del distrito de Tumbes
sobre la informacion difundida en la pagina de Facebook Noticias Tumbes periodo
mayo — julio 2020, estudio de paradigma cuantitativo, de tipo descriptiva, de disefio
no experimental, de corte transversal y prospectivo, se aplico un cuestionario a 60
usuarios consumidores la pagina Facebook entre las edades de 20 a 45 afios. Para
contrastar la hipétesis descriptiva y hallar los resultados, se trabajé con el programa

SPSS Ver 22, que permitio el analisis de los datos del cuestionario planteado.

Los geoglifos segun Clarkson (1990) Son lineas que se producen al remover
las piedras oscuras que cubren los terrenos aluviales de color claro de la region; el
resultado de una imagen contrastada de tono crema claro sobre un fondo oscuro; se
puede comparar con un tiznado sobre una pizarra negra. Las especulaciones sobre
los geoglifos de Nazca se concentran en teorias que tratan de pistas de aterrizaje de
ovnis o creaciones hechas por extraterrestres, con conocimientos tecnologicos que

sobresalen de la capacidad humana. Informacion de texto de referencia historico.
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2.1.3. A nivel local

Maquera y Montesinos (2019) El objetivo del estudio es analizar la influencia
de las estrategias comunicacionales en la promocidn del turismo en el Distrito de Juli
periodo 2018. La hipdtesis de que las estrategias comunicacionales entre ellas
(estrategias de marketing, estrategias de capacitacion y estrategias de informacion)
influyen positivamente en la promocion del turismo del distrito de Juli. EI enfoque
de estudio empleado fue mixto con preponderancia cuantitativa, el tipo de estudio
fue descriptivo — relacional, con un disefio no experimental de corte transversal, para
ello se utilizé como técnicas: la entrevista, las encuestas y la observacion. Se utilizo
el muestreo no probabilistico, por conveniencia a un total de 183 personas, entre ellos
a los jefes de la subgerencia de turismo y la oficina imagen institucional de la
Municipalidad Provincial Chucuito Juli, el duefio de la empresa Kotalaka aventuras,
beneficiarios de las capacitaciones y turistas locales, nacionales e internacionales.
Concluyeron que las estrategias de comunicacion influyen de manera positiva en la
promocién del turismo en el distrito de Juli...estas ayudan a conocer al turista,
extienden nuevos mercados turisticos, orientan a los visitantes sobre los atractivos de
Juli y asisten a los comerciantes para un mejor servicio al turista, lo que se traduce

en promocion turistica.

Vizcarra (2021) Tesis “Factores sostenibles del desarrollo turistico y
percepcion del poblador sobre los beneficios del turismo en la ciudad de Puno”. El
objetivo fue identificar los factores sostenibles del desarrollo turistico y evaluar la
percepcién del poblador sobre los beneficios del turismo en la ciudad de Puno, el tipo
de investigacion que se empleo fue de caracter descriptivo, a fin de aproximarnos al
problema y asi conocer como estos fendmenos se presentaron, tanto en sus

componentes y caracteristicas mas resaltantes, que permitié contrastar la hipotesis
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con la realidad objetiva, como resultado de la investigacion se tiene que la
importancia en la economia local del turismo fue evaluado por el 30,81% de la
poblacion encuestada como regular y por el 22,98% sefiala que es bastante
importante pero un 7,93% indica que es muy poco importante, lo cual indica que
muchos de los encuestados no tienen conocimiento sobre el aporte del turismo a la
economia local, sin embargo los que mencionaron que el aporte es bastante,
consideran que el turismo estd creando una nueva forma de demanda de los

consumidores.

Rodriguez (1999) En el presente documento se describen los trabajos de
reconocimiento Aero arqueoldgico efectuados durante 1997 en la quebrada
Torreblanca, un complejo prehispanico de geoglifos ubicado en la margen izquierda
del valle bajo del rio Chillén, en la costa central del Perd. En este sitio se han
identificado restos arqueoldgicos de diverso tipo, entre los que destaca un grupo de
geoglifos, es decir, lineas y figuras de grandes dimensiones que fueron trazadas sobre
la superficie arenosa de la quebrada utilizando la misma técnica empleada en la
construccidn de los geoglifos de las pampas de Nazca y otras técnicas caracteristicas
de otros campos de geoglifos de la costa central del Peru. El sitio se encuentra en

peligro de desaparecer

Segun Flores (2019), Actitudes del poblador menos participante del turismo
rural comunitario frente a la presencia de turistas del centro poblado de Ccotos de la
region de Puno 2019, tesis pregrado, UNA — Puno. Los factores influyentes y
determinantes en las actitudes del poblador menos participante frente al desarrollo
del Turismo Rural Comunitario, son interacciones y beneficios entre poblador y
turista; los cuales generan actitudes, de no mostrar interés, y frente a un favor éstos

ayudarian esperando algo a cambio. Los impactos percibidos por el poblador generan
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cambios en la actitud (colectiva e individual) en el grado de importancia del
desarrollo del Turismo Rural Comunitario, mayormente duda, y de estar bien sin ser

parte del Turismo.

2.2. MARCO TEORICO

2.2.1.Dispositivos moviles

Para comenzar este apartado es necesario explicar que gracias al internet en
el mévil podemos acceder a las paginas que se han analizado en el apartado anterior,
pero existen algin tipo de aplicaciones a las que Unicamente podemos acceder a
través de dispositivos moviles. Estas Ultimas seran las protagonistas de este segundo
apartado. Para hacernos una idea de la importancia que los Smartphones tienen en
la actualidad podemos apuntar algunos datos del estudio realizado por Accenture con
la colaboracion de la MMA (Mobile Marketing Association) en la que han

participado 31 compafiias del sector.P.33 (Sanchez, 2011).

2.2.2.Calidad de un destino turistico

La calidad de un destino turistico es el resultado de un proceso que implica la
satisfaccion de todas las necesidades, requisitos y expectativas del consumidor con
respecto a los productos y servicios turisticos, a un precio aceptable, de conformidad
con unas condiciones contractuales mutuamente acordadas, y factores subyacentes
implicitos, tales como la seguridad, la higiene, la accesibilidad, la comunicacion, la
infraestructura y las instalaciones y servicios publicos. Implica también aspectos
relacionados con la ética, la transparenciay el respeto por el entorno humano, natural

y cultural. (OMT, 2019)
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2.2.3.Innovacion turistica

La innovacion turistica es la introduccion de un componente nuevo o
perfeccionado que aporte ventajas materiales e inmateriales a los agentes del turismo
y a la comunidad local, que mejore el valor de la experiencia turistica y las
competencias clave del sector turistico y que potencie, por lo tanto, la competitividad
turistica y/o la sostenibilidad. La innovacion turistica puede aplicarse, por ejemplo,
a destinos turisticos, productos turisticos, tecnologia, procesos, organizaciones y
modelos de negocio, destrezas, arquitectura, servicios, herramientas y/o préacticas de
gestion, marketing, comunicacion, funcionamiento, aseguramiento de la calidad y

fijacion de precios. (OMT, 2019)

2.2.4.Difusién de la herramienta de comunicacion con los seguidores

Twitter es una estupenda herramienta para dar a conocer noticias, recursos y
ofertas relacionadas con el destino. También ayuda a conducir visitas a webs y blogs
desde los enlaces. Para ello es fundamental conseguir que los tweets tengan una idea
y una estructura clara y completa de mensaje. (Agencia Valenciana del Turisme,

2014)

Instagram es la red social de moda. Su caracter audiovisual es perfecto para
la promocion turistica, ya sea mostrando rincones idilicos, compartiendo imagenes
de los usuarios o acercando informacién de actividades en el destino. La limitacion
a la hora de derivar trafico fuera de la plataforma la suple con un fluido uso de los
Hashtags que ayudan a encontrar y compartir nuevas imagenes relacionadas. Con
todo ello, Instagram es perfecta para dar a conocer el destino de una forma fresca,

evocativa y aspiracional. (Agencia Valenciana del Turismo, 2014)
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2.2.5.Creacion de comunidades sustentables

Si bien estas seis estrategias no alcanzan para describir ampliamente los
maltiples aspectos que ofrece la sustentabilidad, marcan algunas de las éareas
esenciales en las que las comunidades pueden enfocar sus esfuerzos para la creacion
de fuentes de empleo y el incremento del bienestar econdmico, mientras se protege
y restaura el ambiente. La comunidad propone su ideal de bienestar que pretende
alcanzar, lo que plantea a su vez el reto de la sustentabilidad. Ciudadanos,
empresarios y funcionarios de los gobiernos locales estan dandose cuenta de los
esfuerzos que hace un sector de la comunidad para lograr un desarrollo econémico,
mejores espacios para vivir, adecuado uso de los recursos y tener sistemas de
transporte mas eficientes, entre otros aspectos, y con ello se puede ver que esto es

algo tangible y posible. (Zamorano, 2008).

2.2.6. Medios y redes sociales

Los medios sociales se refieren a las actividades practicas y los
comportamientos entre las comunidades de personas que se renen online para
compartir informacion, conocimientos y opiniones usando medios de conversacion
(aplicaciones de la Web) que permiten crear y transmitir facilmente el contenido
deseado por los usuarios a traves de palabras, imagenes, videos y audios. (Safko y
Brake, 2009). Los mismos autores destacan que el objetivo de todo medio social es
involucrar personas y que los mismos interactlan entre si a través de informacién
electronica, blogs, comentarios, teléfono, e-mail, mensajes instantaneos, textos,

audio, fotografias y videos. (Méndez et al, 2013)

32

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis
]



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

2.2.7.Innovar la oferta turistica peruana, acorde a las nuevas expectativas del
nuevo turista y a la “Nueva normalidad”

De acuerdo con las nuevas tendencias y expectativas del viajero nacional, que
buscara sitios naturales, actividades al aire libre, sitios de relajacion, moviéndose
principalmente con su nucleo familiar o su pareja, utilizando mayormente viajes por
via aérea o con su vehiculo propio hacia destinos cercanos de fin de semana. El nuevo
turista buscard sus mejores opciones usando las redes sociales y las compras de
ofertas por internet. Con estos datos, el reto es para los destinos turisticos que deben
preparar una oferta innovadora, redisefiar y crear nuevas experiencias, que seran la

base para la cadena de la recomendacion. (Daries et al, 2021).

2.2.8. Acciones de comunicacion, sensibilizacién y promocién

Plan de informacion y sensibilizacion sobre el turismo sostenible y su
contribucion a los ODS dirigido a los funcionarios de alto y medio nivel en los
departamentos de ministerios vinculados al turismo indirectamente. Plan de
informacién al sector sobre programas, politicas y acciones gubernamentales,
evitando el desconocimiento de las acciones de apoyo entre los grupos diana, la
dispersion de mensajes y las posibles contradicciones, para generar demanda

(aprovechamiento de los mecanismos disponibles)

2.2.9.Confianza e inversion

Campafia de promocion del turismo interno orientada hacia destinos
seleccionados. Se trata de continuar e intensificar los trabajos efectuados para la
promocion y el estimulo del turismo domeéstico con la finalidad de irse aproximando
progresivamente a los niveles anteriores a la pandemia (intensificacion y adaptacion
a la nueva normalidad de la campaiia “Y tu qué planes” que habia obtenido buenos

resultados en la coyuntura pre-pandemia). (Daries et al, 2021)
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2.2.10. Promocion turistica a traves de medios digitales

Segln los autores Kotler, M. 2011, Bowen, T. 2011, Makens, C. 2011,
Madariaga, J.2011, Zamora, J.2011, Morgan & Pritchard, 2000. La promocion
turistica a través de medios digitales son todas aquellas formas utilizadas para que
los clientes actuales y potenciales conozcan los productos, permitiendo agudizar sus
sentidos y deseos y sean estimulados a comprar. Algunos autores la definen como
una actividad integrada por un conjunto de acciones e instrumentos que buscan
incentivar y animar a las personas a viajar, asi como estimular el crecimiento y la
eficiencia de las operaciones turisticas. Si bien es cierto que existen un sin niumero
de redes sociales en la actualidad y que las mismas se utilizan para muchos fines, el
uso de estas a nivel profesional como medio de promocién se ha vuelto cada vez mas
comun, asi mismo sucede con los medios de promocion digital Sin embargo no
podemos negar que al menos a uno de los anuncios hemos entrado y tal vez adquirido
un producto o al menos ha despertado el interés de visitar un lugar o crear una cuenta.

Citado por (Velastegui et al., 2018).
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CAPITULO Il

MATERIALES Y METODOS

3.1. ENFOQUE DE INVESTIGACION
El presente proyecto de investigacion es de enfoque mixto se considerd lo

Cuantitativoy Cualitativo, considerando su naturaleza de estudio en un contexto natural

3.2. TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion es descriptivo correlacional deduciendo el primero busca
especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas, grupos,
comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fenémeno que se someta a un analisis,
con el fin de establecer su estructura o comportamiento y el segundo tiene como finalidad
conocer la relacion o determinar el grado de asociacion (no causal) que exista entre dos o
mas variables en una muestra o contexto en particular. (Hernandez et al. 2014) y el disefio
de investigacion es no experimental. Puesto que las variables a considerar para su
desarrollo solo se observaran para su estudio respectivo en su contexto natural cuya
informacion se recopilara en un tiempo delimitado. Entonces deduciendo el “disefio no
experimental considera a la investigacion que se realiza sin manipular deliberadamente
variables. Es decir, se trata de estudios en los que no hacemos variar en forma intencional
las variables independientes para ver su efecto sobre otras variables” “los disefios
transeccionales de Investigaciones que recopilan datos en un momento unico”. P.152.

(Hernéndez et al, 2017)

3.3. UNIDAD DE ANALISIS DEL ESTUDIO
En el presente trabajo de investigacion las unidades de estudio que se consideraron

son:
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- Los Geoglifos de Acora
- Lapoblacion

- Lapromocion turistica digital

3.4. POBLACION Y MUESTRA

Segun el estudio de investigacion en lo concerniente a la poblacion es conveniente
extraer muestras representativas del universo. Segun proyecto propuesto se justifica en
que los universos en estudio, el tamarfio de la muestra, el método a utilizar y el proceso de

seleccion de las unidades de analisis. (Behar, 2008)

3.4.1.Poblacion
La poblacion de la investigacion del distrito de Acora, fue constituida por

21,929 pobladores, segun Proyeccion de Poblacion, (INEI, 2022)

3.4.2. Muestra

Para determinar el tamafio de la poblacion de 21,929 pobladores, cuyo célculo
se determind mediante el proceso del célculo del tamafio demuestra cuya estimacion
muestral tuvo que tener un error maximo de 5% y un nivel de confianza del 95%.
Cuyo resultado se obtuvo de considerando la formula finita que a continuacion se

deduce:

Z:(p) (N
e2(N-1) + Z2(p)(q)

Donde:

N: Tamafio de poblacién

Z: Nivel de confianza
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e : Error de estimacion

g: Probabilidad en contra
p: Probabilidad a favor

n : Muestra

Valor:

N =21,929

Z: 1.96 (95%)

e:0.05

p: 0.5

g: 0.5

Muestra finita es:

n =370

Z2(p)(@N
e?(N-1) +Z%2(p)(q)

3.5. TECNICAS E INSTRUMENTOS

Las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos; nos llevan a la verificacion
del problema planteado. Cada tipo de investigacién determino las técnicas a utilizar y
cada técnica establece sus herramientas, instrumentos o medios que seran empleados.
(Behar, 2008)
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Entonces las técnicas que aplicaremos son la observacion, encuestas dirigidas a
los pobladores y entrevistas a las autoridades; y en cuanto a los instrumentos utilizaremos

la ficha de observacidn, el formato de preguntas para la entrevista, y la encuesta.

3.6. PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS
Para el desarrollo metodoldgico de la recoleccion de informacion se considero las

siguientes etapas:

La responsable de la investigacion se desplazé INSITU, en la que identifico la zona

de estudio.

- Ubico la muestra determinada.

- Se explicé el proposito de la encuesta a aplicar y la duracion de la técnica

respectiva.

- Lainformacion pertinente se proceso en el SPSS versién 22.

- Luego se consolido los datos o informacién para ser analizadas con su respectiva

interpretacion.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

NIVEL DE PERCEPCION DE LA POBLACION SOBRE LOS GEOGLIFOS DE
THUNCO Y CARITAMAYA PARA LA PROMOCION TURISTICA POR

MEDIOS DIGITALES DEL DISTRITO DE ACORA-2022

4.1. DIAGNOSTICO DEL DISTRITO DE ACORA Y LOS GEOGLIFOS

Ubicacion:
4.1.1. Ubicacion geografica del Distrito de Acora

Ubicado en el altiplano a una altura de 3 867 msnm a orillas del Lago Titicaca.
El clima en la zona media es frio, templado y himedo; en la zona alta y cordillera
predomina un clima frio intenso y seco; y en la zona del lago posee un clima templado
humedo a frio, presentando condiciones micro climaticas muy favorables para el
desarrollo de la actividad agricola semi-intensiva y actividad pecuaria

complementaria.

Poblacion:

Poblacion de Acora. Segun el censo peruano de 2017 la poblacion esta
constituida por 21,929 pobladores, segun Proyeccién de Poblacion, (INEI, 2022), de

los cuales 93% vive en el area rural y el 7% el area urbana.
Division Administrativa:

El &rea total del distrito de 1871,31 km?, distribuidos entre 115 comunidades

campesinas y centros poblados menores.
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Tabla 1.
Superficie del distrito de Acoray altitud del distrito de Acora.

Superficie del distrito de Acora 193 700 hectéreas
1937,00 km2 (747,88 sq mi)

Altitud del distrito de Acora 3 841 metros de altitud

Fuente. https://www.distrito.pe/distrito-acora.html

4.1.2.La creacion del Distrito Acora

El Congreso reunido por don José de San Martin dio forma republicana al
Per( en la primera Constitucion dada en 1823. Pero la division politica solo pudo
determinarse durante la dictadura del General don Simén Bolivar, en 1828. Las
antiguas intendencias dieron lugar a los departamentos de Lima, Ayacucho, Junin,
Puno, Cuzco, Arequipa y La Libertad, con sus respectivas provincias. Puno tuvo las

siguientes: Puno, Chucuito, Lampa, Huancané, Azangaro y Carabaya.

Aquella primera demarcacién adolecié de serios defectos en relacion a Puno.
Pues los distritos de Acora, Chucuito y Pichacani, tan proximos a la ciudad de Puno
resultaban dependiente de la provincia de Chucuito. Aquellos defectos fueron
observados por don Ramon Castilla cuando desempefiara la Prefectura de Puno en
1834 de modo que cuando asumio la presidencia provisoria del pais, después de
derrocar al presidente Echenique, desde el Cuzco dicto el decreto dictatorial del 2 de
mayo de 1854, modificando la demarcacion territorial de las provincias de Puno
segun cuya modificacién los distritos de Acora, Chucuito y Pichacani pasaron a
formar parte de la provincia de Puno. El decreto de Castilla fue sancionado por el
Congreso el 29 de diciembre de 1886 promulgado por el mismo Castilla el 2 de enero

de 1357. (Portugal, 1998)
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4.1.3. Etimologia de su nombre de Acora

Segun las noticias dejadas por Cieza de Ledn, el nombre de Acora deriva del
vocablo accos, nombre con que ya se designaba a este pueblo a la llegada de los
espafioles. EI también nombre de la arena en lengua quechua, elemento que existe en
abundancia en los alrededores de este pueblo; pues la parte donde se encuentra el
barrio nuevo parece ser un banco de arena casacajosa. Pero la region ha sido y es
eminentemente aymara, ya que hoy no se encuentra en ninguna parte otra
denominacion en quechua que justifique su influencia. En aymara arena se traduce
como Chchalla, elemento y denominacion que han servido para motejar a los

acorefios con el sobre nombre de Chahalla-huayaca o "talegos de arena”.

Existe otra interpretacion. Y es la que arranca de una leyenda que recogio el
malogrado maestro Alfonso Torres Luna. Segun esa leyenda que la contamos en el
capitulo referente a las leyendas cdsmicas, la denominacién ajjora, tal como la
pronunciamos actualmente los nativos, el nombre de este pueblo significa picante. Y
es que los chunchos hospedados en Chunchulaya por Mayco Ccapa, dejarian el uso
del aji como condimento en las costumbres del lugar, convirtiéndose con el tiempo

en designacion toponimica. (Portugal, 1998)

Centro Poblado de Caritamaya:

El clima en la parcialidad de Caritamaya es frio y templado como en la zona
de lago del Distrito de Acora en la zona alta y cordillera predomina un clima frio
intenso y seco, en la zona del lago tiene un clima templado hdmedo a frio,
presentando condiciones micro climéaticas muy favorables para el desarrollo de la

actividad agricola semi intensiva y actividad pecuaria complementaria.
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4.1.4.1Los Geoglifos de Acora

Se ha corrido el rumor de que los geoglifos en la comunidad de Caritamaya,
del distrito de Acora, provincia de Puno, seria obra de los extraterrestres. Sin
embargo, especialistas y autoridades comunales de la zona aclaran que se trata de

“Suka Q ullus” o Waru Waru, que es un sistema agricola ancestral.

Ubicacion

Geoglifos de
Caritamaya

Figura 1.

Ubicacion de los Geoglifos de Caritamaya y Thunco

Fuente: https://davidbrillembourg.files.wordpress.com/2020/03/9a882-acoral.jpg

Caracteristicas y expresiones de los Geoglifos:

El misterio de los geoglifos de Caritamaya en Acora. Forma los Suka Q"ullus
o Waru Waru, esta formado por canales y camellones, cumplen la funciéon de
captacion de agua, sub irrigacion y drenaje para los cultivos en época de inundacion,
heladas y sequia.
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Se ha corrido el rumor de que los geoglifos en la comunidad de Caritamaya,
del distrito de Acora, provincia de Puno, seria obra de los extraterrestres. Sin
embargo, especialistas y autoridades comunales de la zona aclaran que se trata de
“Suka Q"ullus” o Waru Waru, que es un sistema agricola ancestral. Estos Waru Waru
de Caritamaya al ser observados desde la superficie parecen simples surcos, sin

embargo, visto desde lo alto, adoptan figuras espectaculares.

Sin embargo, el Waru Waru es una tecnologia andina ancestral y ahora
también se impulsa como atractivo turistico. La RepuUblica se trasladé a Caritamaya
para verificar estos geoglifos, ubicado a 3832 metros sobre el nivel del mar. En el
lugar nos recibe Vicente Ventura Lope, técnico en agropecuaria, y nos indica que en
esta zona se ha encontrado vestigios de “camellones” que también lo denominan
“Suka Q’ullus” que en idioma aymara significa surcos elevados. Desde 1986 se les
conoce como “Waru Waru”, término quechua del distrito de Huata (Puno), donde

también se hallaron vestigios de este sistema agricola ancestral.

Sin embargo, Vicente Ventura agrega que los vestigios mas antiguos se
hallaron en Pucaréa (Lampa). Explica que, en 1990, tras realizar un estudio minucioso
de los Waru Waru, decidieron construir esta tecnologia andina ancestral en
Caritamaya. La caracteristica de los Waru Waru son los camellones o surcos elevados
y los canales. Ademas, cumple la funcién de captacidn de agua, sub irrigacion y
drenaje. La construccion de un Waru Waru en una hectarea demandd la mano de obra
de 80 personas y durdé mas de un mes. En Caritamaya existen diez, la mayoria con
disefio circular y uno tiene el disefio solar. “Estas figuras fueron realizadas por mi
persona, teniendo previo conocimiento de los Suka Q’ullus antiguos”, agrega

Vicente.
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Este sistema agricola andino se caracteriza por el manejo del agua, del suelo,
la seleccion de semilla, la rotacion de cultivos y el microclima, puntualiza Vicente
Ventura. Explica que este sistema agricola ancestral se puede adecuar a la época de

inundacion, a las heladas y a la sequia.

En la época de inundacién (cuando hay exceso de lluvias), con este sistema
se puede hacer un control de agua, es decir, se tiene un sistema de drenaje. Cuando
hay exceso de lluvias, se cierra la compuerta principal y el agua discurre por canales
para su desfogue en el rio. En época de helada, el agua acumulada en los canales,
funciona como una accion termorreguladora, que evita que los cultivos se congelen
0 se marchiten. Y en época de sequia, la humedad que se conserva en los canales

funciona como microclima para los cultivos.

Vicente indica que en un campo de cultivo normal en una hectérea de tierra
se produce 5 toneladas, sin embargo, en el Waru Waru se produjo 12 toneladas de
papa, es decir, se duplicd la produccion. Recalca que la armonia del hombre y la
naturaleza es importante para que haya buena produccion. Si existe envidia y peleas
en la comunidad, ahi vienen los problemas como las heladas, las granizadas y otros
fendmenos naturales que hacen dafio a nuestros cultivos. Los Waru Waru, son
précticas ancestrales de uso comdn en el altiplano, en areas inundables o inundadas,
que consisten en “jalar” tierra formando una plataforma o “cama” rodeada de agua,
donde se realiza la siembra. Esta agua alrededor del waru waru crea un microclima

que mitiga el efecto de las heladas, permitiendo el desarrollo de los cultivos.
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Figura 2.

Formas de los waruwarus.

Fuente: https://hidraulicainca.com/puno/waru-waru-puno/

El agua en los canales absorbe el calor del sol durante el dia y lo irradia de
nuevo por la noche, ayuda a proteger los cultivos contra las heladas. Cuantos mas

campos cultivados de esta manera, mas grande es el efecto en el medio ambiente.

Autor: Ihg. Ronald Ancajima Ojeda

Figura 3.

Construccién de los Waruwarus.

Fuente: https://hidraulicainca.com/puno/waru-waru-puno/

Las plataformas son generalmente 4 a 10 mt de ancho, 10 a 100 mt de largo
y de 0.5 a 1 metro de altura, construida con la tierra excavada de los canales de
tamafo y profundidad similar. Los sedimentos en los canales, con algas ricas en
nitrégeno y restos de plantas y animales, proporcionan fertilizante para los cultivos.
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Regidn Puno: Cuenca del Titicaca

Centro de origen, de domesticacion y de mejoramiento: Tubérculos y granos

andinos.

- Gestidn social del agua, suelo, cultivos, pastizales y de camélidos.

- SUKAQOLLOS o Waruwarus

ORIGEN GEOGLIFOS DE CARITAMAYA

Inicié 1.000 A.C. Desarrollo abarco 1.300 afios, 300 D.C. Decae, 1.000 d.C.
reiniciado su construccion, luego sufre un abandono en la conservacion, para
posterior, sin embargo, la comunidad de Caritamaya refortalece su construccion y se
conservan aun la agricultura de humedales: Gestion Suelo-agua- cultivos. Y hacia
1985 — 2011. Se da un cambio logrando la Revaloracion y desarrollo agricola.

(Canahua, 2014)

Experiencias: Rehabilitacion

Cuenta del Titicaca, Puno: Precipit. pluvial: 690 mm, 1982 — 1983. Sequia
extrema (420 mm). Quinua, 1985 — 1986. Diluvio (1,100 mm), Puno: 18,000 ha con
riego, (Erickson, 1985): Frente a Fracasos/Plantea una investigacion y desarrollo de
estas tecnologias prehispanicas “avanzadas”. Diaz y Velasquez (1991) Inventario de
102.440 ha con restos de Waru waru, Agricultura en humedales del altiplano.

(Canahua, 2014)

Revaloracién: Agroecosistema para el ecoturismo

Gestion social del agua, suelo y cultivos: Cuenca baja o planicies inundables,
Sistema de cosecha de agua, sub irrigacion y drenaje. Mejora la T° hasta en 3.6°C,

Agricultura ecologica y/o organica, Ampliacion frontera agricola. 1986 al 2001.
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Rehabilit. de 4, 460 ha/Sistema: PIWA/PELT/COSUDE Y CARE — Emb. Holanda

(2006), se estima que solo un 15 % estaria en uso. (Canahua, 2014)

Los sukaqollos, contintan siendo alternativas potenciales para el desarrollo
agricola en la cuenca del Titicaca. Para su funcionamiento es necesario abordarlo
como gestion de agua a nivel de la comunidad y a nivel de microcuenca; asi como el
fortalecimiento de la cultura organizacional para la gestion. El agroecosistema de
sukaqollos es una de las alternativas potenciales para el desarrollo agricola del
altiplano, siempre y cuando este acompafiado con el desarrollo de tecnologias
apropiadas y fortalecimiento de la cultura organizacional para la gestion a niveles

comunal y microcuenca. (Canahua, 2014)

4.1.5. Descripcion de los geoglifos del distrito de Acora

4.1.5.1. Geoglifos de la comunidad de Caritamaya

Este recorrido iniciamos desde la ciudad de Acora (lado Caritamaya),
una vez arribado al lugar de los waru warus, empezaremos viendo y visitando
seis primeros geoglifos, siendo estas las mas representativas, las que se
encuentran al margen izquierdo y derechos de la carretera, como quien se dirige
al Este. El tiempo de recorrido es variado, debido a las distancias entre uno y
otro geoglifo, para visitar cada geoglifo es de 5, 10 y 15 minutos, dependiendo

del interés que se tenga para visitar estos hermosos lugares.

Caracteristicas de los Geoglifos de Thunco y Caritamaya:

Geoglifo N° 01

Estamos dentro de la jurisdiccion de la comunidad de Caritamaya,
iniciamos desde este punto nuestro recorrido, observando dos figuras circulares

de diferentes formas y tamafio, entre las dos un conjunto de Waru warus de
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formas rectangulares y alineadas en diferentes direcciones; las que se

encuentran en las coordenadas -15.977802 y -69.757701

Figura 4.
Geoglifos N° 01 de Caritamaya

Geoglifo N° 02

Este geoglifo también tiene la forma circular, la que esta divida en
cuatro partes, en cuyo interior se puede diferenciar en el medio tres hileras de
circulos, bordeados por lineas de Waru warus; fuera del circulo otro conjunto

de Waru warus; se encuentra en las coordenadas de -15.978283 y -69.751454.

Figura 5.
Geoglifo N° 02 forma circular
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Geoglifo N° 03

Para llegar a este geoglifo nos dirigimos al lado derecho de la carretera,
donde se puede apreciar otro geoglifo de forma circular, en el medio se observa
un conjunto de Waru warus en forma alineadas y al costado Waru warus que
forman una figura circular; en la parte exterior se puede ver tres hileras de Waru
warus en forma de arcos a un costado un gran namero de Waru warus de formas

lineales, se encuentra en las coordenados -15.982076 y -69.746649.

Figura 6.

Geoglifo N° 03 de Caritamaya

Geoglifo N° 04

Continuando con nuestro recorrido volvemos a la margen izquierda,
donde se aprecia dos geoglifos circulares; el circulo pequefio esta conformado
por cinco anillos, mientras que el grande por siete anillos, y en uno de sus lados
se aprecia tres arcos; estos dos geoglifos circulares se unen por seis lineas de

waru warus; se encuentran en las coordenados -15.978202 y -69. 743686.
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Figura 7.
Geoglifos N° 04 de Caritamaya

Geoglifo N° 05

Volvemos al margen derecho de la carretera, vemos otra figura de warru
warus esta vez de formas lineales, lo curioso es que en el medio se observa una
plataforma de waru warus de forma rectangular, se encuentra en la coordenada

-15.987452 y -69.739306.

Figura 8.
Geoglifo N° 05
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Geoglifo N° 06

Este geoglifo es algo particular, es circular, al medio tiene tres circulos
de waru warus y al costado hileras de terraplenes que hacen una forma semi
circular; al Oeste de esta figura se puede ver dos grupos de hileras de waru
warus y un poco mas otro conjunto de hileras de warru warus, sus coordenadas

estan entre -15.983019 y -69.730719.

Figura 9.
Geoglifo N° 06

4.1.5.2. Geoglifos de la comunidad de Thunco
Continuando con el recorrido nos dirigimos con direccion al Centro
Poblado de Thunco, en un promedio de 30 minutos, el recorrido es sobre un

camino carrozable; donde se aprecia otro conjunto de geoglifos de waru warus.

Geoglifo N° 01

Antes de llegar al Centro Poblado de Thunco y a la margen derecha
apreciamos del primer geoglifo de forma circular, en su interior se aprecia tres
hileras de waru warus de forma circular dividida en seis partes proporcionales
y al medio una plataforma redonda, a los costados hileras de plataformas las
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que hacen una forma circular; este lugar es conocido como Thunco Central y

sus coordenadas son de -15.001190 y -69.720830.

Figura 10.
Geoglifo N° 01 de Thunco

Geoglifo N° 02

Continuando encontramos otro geoglifo con tres anillos circulares
divididos en cuatro y en el medio una plataforma circular; en uno de sus
extremos se ve cinco plataformas lineales de waru warus, en el otro extremo
10 hileras lineales de waru warus cercado por un arco; su coordenad es -

16.016160 y -69.711865

52

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
. ____________________________________________________|]



y
2. UNIVERSIDAD
§if NACIONAL DEL ALTIPLANO

J Repositorio Institucional

Figura 11.
Geoglifo N° 02 de Thunco

Geoglifo N° 03

Después de haber pasado el Centro poblado de Thunco, nos dirigimos
camino al cruce de la carretera Panamerica Sur y el desvio a Culta; al margen
derecho encontramos otro geoglifo de forma circular, en el medio dos circulos
de waru warus divididas en en cuatro partes y en el medio una plataforma
circular, y como las anteriores con waru warus semi circulares la misma que en
uno de sus extremos se ve un arco de waru waru, en el otro extremo tres hileras
de waru warus en forma de arcos; la coordenad esta entre -16.013734 y -

69.709132.
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Figura 12.
Geoglifo N° 03 de Thunco

Geoglifo N° 04

Seguimos al margen derecho del recorrido y se ve un geoglifo
particular, en este caso es de forma larga, con dos lineas de hileras de waru
warus y a su costado izquierdo otro conjunto de waru warus; sus coordenadas

estan entre .16.016880 y -69.709659.

Figura 13.
Geoglifo N° 04 de Thunco
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Geoglifo N° 05

Este geoglifo como los otros es impresionante por la figura, se aprecia
un circulo, en el medio dos pequefas circunferencias, rodeado de hileras de
Waru warus en forma circular; en el exterior del circulo se logra ver gran
cantidad de Waru warus de formas lineales de diferentes longitudes; sus

coordenadas estan entre -16.019170 y -69.719117.

Figura 14.
Geoglifo N° 05 de Thunco

Geoglifo N° 06

Seguimos en la misma margen derecha y se puede aprecias otro
conjunto de waru warus de formas lineales, unos horizontales y otros

verticales; su coordenada esta entre -16.017409 y -69.717423.
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Figura 15.
Geoglifo N° 06 de Thunco

Geoglifo N° 07

Otro de las figuras interesantes, debido a que los waru warus fueron
construidos de cuatro lineas donde se puede apreciar al medio las plataformas
son casi similares, en cambio las que estan a los costados difieren de tamafio;

sus coordenadas son de -16.019170 y -69.719117.

Figura 16.
Geoglifo N° 07 de Thunco
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Geoglifo N° 08

Este es una de los altimos geoglifos que se encuentran llegando a la
carretera Panamericana Sur, la misma que tiene muchos terraplenes
rectangulares y hacia una misma direccion; cuyas coordenadas son: -16.023174

y -69.729170.

Figura 17.
Geoglifo N° 08 de Thunco

4.2. NIVEL DE PERCEPCION DE LA POBLACION SOBRE LOS GEOGLIFOS

DE CARITAMAYA'Y THUNCO DEL DISTRITO DE ACORA

4.2.1. Resultado del objetivo especifico N° 1
Determinar el nivel de percepcion de la poblacion sobre los geoglifos de

Caritamaya y Thunco del distrito de Acora.
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Género de la Poblacion
Figura 18.

Género de la Poblacion encuestada

Fuente: Datos segun encuesta

En la figura, 18 se corrobora que el 53,78% de los encuestados son de sexo
masculino y el 46,22% fueron mujeres encuestadas, facilitaron su tiempo para poder
consolidar el total de encuestados, existe interés para emprender la actividad del

turismo en la zona de Acora.

Tabla 2.

Edad de la poblacién encuestada

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido 18a25 76 20,5 20,5 20,5
26 a 35 60 16,2 16,2 36,8
36 a45 132 35,7 35,7 72,4
46 a50 60 16,2 16,2 88,6
51 a mas 42 11,4 11,4 100,0
afos
Total 370 100,0 100,0

Enla Tabla 12, se deduce que del total de encuestados el 35,7% se encuentran
entre los intervalos de edades de 36 a 45 afios que estan interesados en aprovechar
la actividad del turismo , mientras que las edades entre 18 a 20 afios estan interesados
en el desarrollo del turismo también, que es el 20.5%, y las edades entre 26 a 35 afios
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y 26 a 50 representan el 16.2% de encuestados segun edad, los de 51 afios a mas
representa el 11.4 %, La poblacion encuestada segun el intervalo de edades estan
interesados en desarrollar el turismo dando a conocer los geoglifos por su magnifica

construccion que se mantiene hasta la actualidad.

Porcentaje

Totalmente en En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo
Considera positivo el nivel de percepcion de la poblacion sobre el desarrollo del turismo en
Caritamaya y Thunco
Figura 19.

Considera positivo el nivel de percepcion de la poblacién sobre el desarrollo del

turismo en Caritamaya y Thunco.

Por otro lado, en la figura 19, Se observa que el 30% de los encuestados,
consideran positivo el nivel de percepcion de la poblacién sobre el desarrollo del
turismo en Caritamaya y Thunco, con la opcion “totalmente de acuerdo”. Mientras
el 26.76% estan “de acuerdo” segun opcion. También se observa que el 19,73%
marcaron la opcidn “indiferente”, y estan “en desacuerdo” el 12,43%, no tienen un
conocimiento sobre el turismo como actividad socioecondmica; asi mismo el 11.8%
estan “totalmente en desacuerdo” tienen temor sobre su salud lo relaciona con la

pandemia. Se deduce segun encuesta que el desarrollo del turismo en favor de los
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geoglifos de Caritamaya y Thunco interesa a la poblacion de la comunidad, y es

necesario considerar el interés que tienen la mayoria.

40

Porcentaje

Totalmente en  En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo

Nivel de percepcion como poblador sobre los geoglifos de Caritamaya y Thunco para el turismo

Figura 20.
Nivel de percepcion como poblador sobre los geoglifos de Caritamaya y Thunco

para el turismo.

En la figura 20, se demuestra que del total de encuestados 32,16%, estan de
“acuerdo” con darle valor y percepcion favorable sobre los geoglifos de Caritamaya
y Thunco para el Turismo, se observa que el 27,57% su percepcion es “totalmente de
acuerdo”, y el 16,76% su percepcion es “indiferente”, asi mismo se observa que
marcaron la opciéon “ en desacuerdo” el 12,43% y un 11,08% estan “Totalmente en
desacuerdo”, Esto hace concluir que la poblacion tiene percepcion favorable sobre
los geoglifos de Caritamaya y Thunco que se le debe dar el valor turistico y sea

promovida para su visita, y darse a conocer a través de los medios interactivos.
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Totalmente en  En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo
Cual es su grado de satisfaccion y valoracion como poblador sobre los geoglifos de Caritamayay
Thunco para el turismo
Figura 21.

Grado de satisfaccion y valoracién como poblador sobre los geoglifos de

Caritamaya y Thunco para el turismo.

En la figura 21, se deduce que del total de encuestados el 32,16% optaron la
opcion “De acuerdo” es favorable el Grado de satisfaccion y valoracién como
poblador sobre los geoglifos de Caritamaya y Thunco para el turismo y un 16,76%
demuestran “indiferencia”, también se observa que el 12,43% optaron por la opcidn
“en desacuerdo” y un 11,08% decidieron por el “totalmente en desacuerdo” sobre su
satisfaccion y valoracién de lo geoglifos para el turismo. Se consolidad que, si estan
en condiciones de y de acuerdo ofertar los geoglifos para el turismo, podria motivas

emprendimientos.
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Totalmente en En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo
Considera Ud. que la ubicacién del area de los geoglifos de Caritamaya y Thunco esta al alcance y
es accesible para los turistas nacionales y extranjeros
Figura 22.

Ubicacion del area de los geoglifos de Caritamaya y Thunco esta al alcance y es

accesible para los turistas nacionales y extranjeros.

En la figura 22, se deduce que del total de encuestados el 31,89% optaron la
opcion “De acuerdo” sobre la Ubicacion del area de los geoglifos de Caritamaya y
Thunco esta al alcance y es accesible para los turistas nacionales y extranjeros,
también se observa que 29,19% se muestran “indiferentes”, el 17,84% estan en
“desacuerdo”, asi mismo se observa que el 10,54%nestna “totalmente de acuerdo” y
el 10,54% muestran el “totalmente en desacuerdo”. Se incide con énfasis que las
respuestas de las encuestas que se desarrollo en la comunidad de Caritamaya y
Thunco se considera positivo sobre la ubicacion de estas muestras excelente de
geoglifos y es necesario la representatividad de la comunidad que favorecia

desarrollar el turismo tematico.
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Porcentaje

Totalmente en  En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo

El recurso de los geoglifos de Caritamaya y Thunco debe ser accesible para los visitantes

Figura 23.
El recurso de los geoglifos de Caritamaya y Thunco debe ser accesible para los

visitantes.

En la figura 23, Se observa que el 32,16% de los encuestados estan “de
acuerdo” en considerar que el recurso de los geoglifos de Caritamaya y Thunco debe
ser accesible para los visitantes, mientras que el 27.57% estan “totalmente de
acuerdo”, el 16,76% marcan “indiferente”, y en “desacuerdo” el 12,43 mientras que
el 11.08% deducen “totalmente en desacuerdo”. los resultados se contemplados
refieren que si deben ser accesibles y puestas en valor los geoglifos de los sectores

comunales y sean Apreciados por los visitantes.
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Totalmente en  En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo

Es posible realizar un circuito turistico con los geoglifos de Caritamaya y Thunco

Figura 24.
Es posible realizar un circuito turistico con los geoglifos de Caritamaya y Thunco.

Por otro lado, en la figura 24, al preguntar es posible realizar un circuito
turistico con los geoglifos de Caritamaya y Thunco, Se observa que el 33.78% de los
encuestados, estan “totalmente de acuerdo”, mientras que el 33.24% también
consideran la opcion “de acuerdo”, deducen “indiferente” el 12,43%, del mimo modo
el 8,38% la opcion es “totalmente en desacuerdo”. Para lograr el desarrollo de la
actividad del turismo y disefiar un circuito turistico de interés en esta zona del distrito
de Acora favorecera directamente a la poblacion para que logren emprender el

turismo rural comunitario.
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Totalmente en En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo

Considera Ud. que los geoglifos de Caritamaya y Thunco reune las caracteristicas para la visita de
turistas

Figura 25.
Considera Ud. que los geoglifos de Caritamaya y Thunco reune las caracteristicas

para la visita de turistas.

Por otro lado, la figura 25, Se observa que el 27.84% de los encuestados,
consideran que los geoglifos de Caritamaya y Thunco relne las caracteristicas para
la visita de turistas, razon por la cual optaron por la opcion “de acuerdo”, y el 24,59%
mostraron “indiferente” y el 21,62% expresaron “totalmente de acuerdo” y en
“desacuerdo” que representa el 17,57%, y el 8,38% manifestaron que estan
“totalmente en desacuerdo” que los geoglifos retina caracteristicas importantes que
pueda interesar al turista. Segun encuestados se deduce que si los geoglifos poseen

bondades especificas y funcién que cumplen, para el sembrio de tubérculos.
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Existen medios de transporte publico accesibles al Area de los Geoglifos de Caritamayay Thunco

Figura 26.

Medios de transporte publico accesibles al Area de los Geoglifos de Caritamaya y

Thunco

Por otro lado, la figura 26, Se observa que el 30% de los encuestados, estan
de “acuerdo” consideran, Que los Medios de transporte plblico accesibles al Area de
los Geoglifos de Caritamaya y Thunco, mientras que el 21,62% muestra su
“Indiferencia” y el 19,19% estan totalmente de acuerdo” y el 18,38% deducen su

“desacuerdo” mientras que el 10,81% mostraron su “totalmente en desacuerdo”.

Si se toma los aspectos positivos de la encuesta, ellos representan una muestra
representativa de la comunidad se podria complementarse con los adecuados medios

de transporte y darle la comodidad adecuada de facil desplazamiento.
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Existen paraderos apropiados que conducen al Area de los geoglifos

Figura 27.

Existen paraderos apropiados que conducen al Area de los geoglifos.

Por otro lado, la figura 27, Se observa que el 32,70%% de los encuestados,
consideran: Que existen paraderos apropiados que conducen al Area de los geoglifos
y estan “De acuerdo” y el 19;73% expresaron su “indiferencia “y el 19,19% dieron
su version en “Totalmente de acuerdo” un criterio positivo, por otro lado, el 17,57%
mostraron su “descuerdo” asi mismo el 10,81% manifestaron el “totalmente en
desacuerdo”. En criterios concretos ellos determinan que existen paraderos
apropiados y lo relacionen directamente con la actividad del turismo que se puede

motivas en favor de la puesta en valor de los geoglifos.
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Totalmente en  En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo

Los diferentes espacios naturales de los alrededores de los geoglifos son apropiados y paisajisticas
para el desarrollo de la actividad turistica

Figura 28.
Los diferentes espacios naturales de los alrededores de los geoglifos son

apropiados y paisajisticos para el desarrollo de la actividad turistica.

En la figura 28, Se observa que el 38,92% de los encuestados estan “de
acuerdo”, con los diferentes espacios naturales de los alrededores de los geoglifos
son apropiados y paisajisticos para el desarrollo de la actividad turistica. Mientras
que el 22,16% expresaron su “indiferencia”, por otro lado, el 16,76% estan
“totalmente de acuerdo”, mientras que el 16,22% manifestaron su “desacuerdo” y
solo el 5,95% estan “totalmente en desacuerdo”, como actores sociales de la
comunidad le dan ese valor paisajistico a los espacios naturales, que se podria lograr

su posicionamiento para el mercado turistico.
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desacuerdo acuerdo

Area de los geoglifos es posible desarrollar actividades turisticas innovadoras

Figura 29.
Area de los geoglifos es posible desarrollar actividades turisticas innovadoras.

Se observa en la figura 29, que el 47,84% de los encuestados, consideran “de
acuerdo” que el Area de los geoglifos es posible desarrollar actividades turisticas
innovadoras, y el 20,81% manifiestan “totalmente de acuerdo”, por otro lado, el
16,22% expresaron su “indiferencia”, asi mismo e'13.24% estan en “desacuerdo” y
solo un 1,89% estan “totalmente en desacuerdo”. Se concluye que en el area de los
geoglifos es posible desarrollar diversas actividades turisticas innovadoras, y lograr

motivar al visitante.
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desacuerdo acuerdo

En el area del entorno de los geoglifos es posible desarrollar el ecoturismo

Figura 30.
En el area del entorno de los geoglifos es posible desarrollar el ecoturismo.

En la figura 30, Se observa que el 37,57%, estan “De acuerdo” en relacion al
area del entorno de los geoglifos es posible desarrollar el ecoturismo, mientras que
el 33,24% estan “Totalmente de acuerdo”, “Indiferentes” representa el 14,59%, del
mismo modo el 12,70%, manifiestan “En desacuerdo”2, y el 1.89% marcaron la
opcion “Totalmente en desacuerdo”. Se concluye que por su ubicacion y el espacio
en la que se ubica los geoglifos muestran condiciones adecuadas para desarrollar el

ecoturismo, que puede ser una opcion para el turismo.
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4.3. NIVEL DE PERCEPCION DE LA POBLACION SOBRE LA PROMOCION
TURISTICA DIGITAL PARA LOS GEOGLIFOS DE THUNCO Y

CARITAMAYA DEL DISTRITO DE ACORA 2022

80
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Los medios digitales fomentan el turismo

Figura 31.
Los medios digitales fomentan el turismo.

Por otro lado, en la figura 31, Se observa que el 75,41% de los encuestados,
consideran que “SI” el 76,41% sobre que, si los medios digitales fomentan el turismo,
mientras que el 24,59% expresan que “NO”, sabemos que los nuevos escenarios retan en

utilizar los medios digitales que se pueden utilizar para fomentar el turismo.
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Figura 32.

Las areas de los geoglifos de Caritamaya y Thunco deben ser promovidas como un

recurso turistico diversificado.

Por otro lado, en la figura 32, Se observa que el 38,11% de los encuestados, estan
“totalmente de acuerdo” que las areas de los geoglifos de Caritamaya y Thunco deben ser
promovidas como un recurso turistico diversificado. Mientras que 37,57% también estan
“de acuerdo”, Asimismo el 11,35% expresan su “indiferencia” y el 11,08% estan “en
desacuerdo” y solo el 1,89% dedujeron su “totalmente en desacuerdo”, para la
diversificacion del producto turistico debe ser promovida con las caracteristicas de los

recursos turisticos complementandolos facilidades y accesibilidad.
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Figura 33.

Considera que las areas de los geoglifos estan en buen estado de conservacion para su

promocion Turistica.

Por otro lado, la figura 33, Se observa que el 35,95% de los encuestados,
consideran que las areas de los geoglifos estan en buen estado de conservacion para su
promocion Turistica, manifestaron “de acuerdo”, mientras que el 26,76% expresaron su
“totalmente de acuerdo”, y el 17,30% mostraron su “indiferencia” y el 10,27% estan
“totalmente en desacuerdo” y solo el 9,73% estan en “desacuerdo”. Se concluye que los
geoglifos estan en buen estado de conservacion para su promocion Turistica, que se debe
lograr su puesta en valor para el turista, y fomentar esta actividad econémica terciaria del

turismo.
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Figura 34.

Cree Ud. que se debe fomentar la promocion turistica digital de los geoglifos de

Caritamaya y Thunco para el turismo.

En la figura 34, Se observa que el 37,84% de los encuestados, estan “de acuerdo”
que se debe fomentar la promocion turistica digital de los geoglifos de Caritamaya y
Thunco para el turismo. Mientras que el 29,46% estan “totalmente de acuerdo” por otor
lado estan “indiferente” el 12;70%, y el 10,27% manifestaron su “totalmente en
desacuerdo” y una poblacion minoritaria expresaron “en desacuerdo”. Analizando las
respuestas segln encuesta se debe fomentar la promocion turistica digital de los geoglifos
de Caritamaya y Thunco para el turismo, y lograr su conocimiento por los visitantes

quienes se encargaran de difundir de “persona a persona”, permitird su divulgacion.
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Considera fundamental paralos Geoglifos de Acora que se realice promocion turistica en redes
sociales como: Facebook, Instagram o YouTube
Figura 35.

Considera fundamental para los Geoglifos de Acora que se realice promocion turistica

en redes sociales como: Facebook, Instagram o YouTube.

Por otro lado, en la figura 35, Se observa que el 38,65% de los encuestados,
consideran que es fundamental para los Geoglifos de Acora que se realice promocion
turistica en redes sociales como: Facebook, Instagram o YouTube, marcaron la opcién
“de acuerdo”, mientras que el 32,62% estan “totalmente de acuerdo”, mostraron su
“indiferencia” el 11,89%, por otro lado, el 9,19% optaron por el “totalmente en
desacuerdo” y el 8,65% estan en “desacuerdo”. Entonces es meritorio reconocer que
segun respuesta de los encuestados que se debe promocionar a través de las herramientas
digitales de interconectividad como son las redes sociales: Facebook, Instagram o

YouTube, etc.
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Figura 36.

Usted considera que ver publicidad de los Geoglifos en diversas paginas web o blogs

influirén para visitarlas.

Por otro lado, en la figura 36, Se observa que el 37,84% de los encuestados,
consideran que ver publicidad de los Geoglifos en diversas paginas web o blogs influiran
para visitarlas, fortalecieron con la respuesta “de acuerdo”, mientras el 30,81% estan
“totalmente de acuerdo”, por otro lado, el 14,59% de la poblaciéon expresaron su
“indiferencia”, y en “desacuerdo” el 8,65%, asi mismo el 8,11% estan “totalmente en
desacuerdo”. Considerando las respuestas se deduce que es importante y necesario ver

publicidad de los Geoglifos en diversas paginas web o blogs influiran para visitarlas.
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Figura 37.
El poblador de Acora que vive aledaiio al recurso turistico “Area de los geoglifos”,

debe fomentar y emprender diversos tipos de servicios turisticos propios.

Por otro lado, en la figura 37, Se observa que el 37,84% expresan “de acu.erdo”
que El poblador de Acora que vive aledafio al recurso turistico “Area de los geoglifos”,
debe fomentar y emprender diversos tipos de servicios turisticos propios, mientras que el
31,08% estan “totalmente de acuerdo”, el 15,95% estan “indiferentes”, el 8,65%,
expresan su “desacuerdo”, mientras que el 6,49% estan “totalmente en desacuerdo”. El
tal sentido se concluye que El poblador de Acora que vive aledafio al recurso turistico
“Area de los geoglifos”, debe fomentar y emprender diversos tipos de servicios turisticos

propios. Y complementar su ingreso econémico.
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Figura 38.
Influiria con los comentarios de amigos y/o familiares de Acora, que aparecen en sus

redes sociales como Facebook, Instagram o YouTube en conocer los geoglifos.

Por otro lado, en la figura 38, Se observa que el 35,14% dedujeron “de acuerdo”
sobre si influiria los comentarios de amigos y/o familiares de Acora, que aparecen en sus
redes sociales como Facebook, Instagram o YouTube en conocer los geoglifos. Mientras
que el 30,27% estan “totalmente de acuerdo”, por otro lado, el 16,76% se mostraron
“indiferentes” a la pregunta, y el 10,54% estan “en totalmente en desacuerdo”, y el 7,30%

dedujeron su “su desacuerdo”.
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Figura 39.
Seria importante crear la pagina web sobre los Geoglifos y que debe contar con amplia

y actualizada informacion.

En la figura 39 se identificd que el 36,76% de los encuestados segun muestra
determinada expresan su “de acuerdo” que seria importante crear la pagina web sobre los
Geoglifos y que debe contar con amplia y actualizada informacion. Mientras que el
33,78% manifiesta “Totalmente de acuerdo”, Por otro lado, el 13,24% muestran su
“Indiferencia”, por otro lado, el 8,11% marcaron la opcidon “en desacuerdo y totalmente
en desacuerdo” respectivamente. De la poblaciéon que da importancia al uso de la
tecnologia, ellos representan una muestra representativa de la comunidad se podria

reforzar y acelerar el desarrollo de crear la pagina web.
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Figura 40.
Ver publicidad de los geoglifos en diversas paginas web o blogs influiran en la

promocion turistica digital.

En la figura 40, Se observa que el 37,30% de los encuestados, consideran “de
acuerdo” que ver publicidad de los geoglifos en diversas paginas web o blogs influiran
en la promocidn turistica digital. Por otro lado, el 35,95% estan “totalmente de acuerdo”,
mientras que el 10,27%, estan “totalmente en desacuerdo”, mientras que el 8,38%
muestran su “indiferencia”, otras respuestas expresan su “desacuerdo” que representa el
8,11% segun encuestas, En conclusion, se sustenta que Ver publicidad de los geoglifos
en diversas paginas web o blogs influirdn en la promocion turistica digital, se lograra

posicionar en el mercado turistico.
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Geoglifos de Caritamaya y Thunco sea promocionada a través de los diversos medios de
comunicacion digital a fin de que ésta, gane reconocimiento y posicionamiento turistico
Figura 41.

Geoglifos de Caritamaya y Thunco sea promocionada a través de los diversos medios
de comunicacion digital a fin de que ésta, gane reconocimiento y posicionamiento

turistico.

En la figura 41, se identificd respecto Geoglifos de Caritamaya y Thunco sea
promocionada a través de los diversos medios de comunicacion digital a fin de que ésta,
gane reconocimiento y posicionamiento turistico. Se observa que el 35,41% de los
encuestados estan “De acuerdo”, mientras que el 33,78% muestran su “Totalmente de
acuerdo”. Por otro lado, el 12,70% se muestran “Indiferentes” y el 10,27% estan
“Totalmente en desacuerdo”, de los 7,84% pobladores dieron respuesta “En desacuerdo”.
Entonces muestran su interés y posicién de que los Geoglifos de Caritamaya y Thunco
sea promocionada a través de los diversos medios de comunicacion digital a fin de que

ésta, gane reconocimiento y posicionamiento turistico.
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4.4. ESTRATEGIAS DE PROMOCION TURISTICA DIGITAL PARA LOS
GEOGLIFOS DEL DISTRITO DE ACORA

Segun concomimiento es necesario considerar las plataformas mas utilizadas para

la promocidn turistica digital de los lugares de interés turistico son el Sitio web, Instagram

y YouTube, que podrian ser herramientas digitales utilizadas por las personas y hoy

cumplen un rol importante para promocionar en la actualidad.

La promocion turistica a través de los medios digitales de los Geoglifos de Thunco
y Caritamaya, los manejaran las personas responsables de la promocién como son la
comunidad organizada y la comuna local, quienes se encargaran de editar y subir una
imagen o video de los geoglifos de Acora, y constantemente darle su respectiva

retroalimentacion.

Redes sociales Para la recopilacién de la informacion se aplica el modelo de red
social Facebook, Instagram. Cabe recalcar que el levantamiento de informacion se basa

en contenido promocional turistico.
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Posicionamiento a través del INSTAGRAM.

https://drive.google.com/drive/folders/110nYI18KB9j4nAWIj n5Y5dxtEKZuPjZqg

https://instagram.com/geoglifos.acora?igshid=MTI1zZWQOxMDU=

(¥ ROMERO PERALVO KEVIN Tesis= X (@ Geoglifos de Acora - Puno (@gc X -+ v = a X

> C @ instagram.com/geoglifos.acora/?igshid=MTIzZZWQxMDU%3D e w » 02

f]"mgfulm’ Q Busca m Registrarte

B PUBLICACIONES ® REELS @ ETIQUETADAS

Iniciar sesién en Instagram Entrar
Entra para ver las fotos y los videos de tus amigos y descubrir otras cuentas que te encantaran.

& ROMERO PERALV....pdf ~ & (D00292-2015-TR...pdf A~ @ 197-Texto del artic...pdf ~ Mostrar todo X

Figura 42.

Portal del link del Instagram que he creado de los geoglifos de Acora.

(®) ROMERO PERALVO KEVIN_Tesis- X (@ Iniciar sesion « Instagram x + v - a =

<« [« @ instagram.com/accounts/login/?next=https3%3A%2F%2Fwww.instagram com%2Fgeoglifos.acora%2F%3Figshid%3DMTIzZZWQxMDU%253D&sou G = % » O = H

Instagram

o

K3 Iniciar sesién con Facebook

;Has olvidado la contrasena?

No tienes una cuenta? Registrate

Descarga la aplicacién.

B ROMERD PERALV..pdf  ~ B CD00292-2015-TR..pdf  ~ B 197-Texto del artic...pdf A~ Mostrar tado x

Figura 43.
Ingreso a la plataforma digital de Instagram
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https://drive.google.com/drive/folders/1k-

F5rnJIn6Uu2gfMLQ sVX8Y 5ryjXI9?usp=sharing

https://drive.google.com/drive/folders/18BAuz0jpzPBMIOBITp9ev800hbXzUbuug

La investigacion realizada sobre nivel de percepcion de la poblacion sobre los
geoglifos de Thunco y Caritamaya para la promocion turistica por medios digitales del

Distrito de Acora. Se sustentan la siguiente propuesta.

Plan de Promocion turistica por los medios digitales de los Geoglifos de Acora

Objetivo General:

Lograr la promocion turistica por los medios digitales de los Geoglifos para su
conocimiento informativo y darle el valor como recurso turistico. Para la diversificacion

del producto en el corredor turistico aymara.

Los Geoglifos de Caritamaya y Thunco del distrito de Acora mayor visibilidad de
los contenidos que se publican es en Facebook seguido de Instagram la cual tiene una
menor cantidad de seguidores y por Gltimo esta YouTube donde la cantidad de seguidores
no es significativa. En efecto, es importante que la plataforma que dara mejor resultado
en cuanto al alcance de las publicaciones es Facebook por la cantidad de seguidores, en
cuanto a Instagram y YouTube es necesario implementar estrategias que permitan crecer
a la comunidad para tener un mayor alcance en el tema de la promocién de los lugares

turisticos. Tendria mayor resultado usando el TikTok.

Plan de accion:

Disefio de un plan de promocion turistica para lograr el fortalecimiento en los

medios digitales
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[ ETAPA - | 1 — [ETAPA-II} — ET,Io;llaA-

ETAPA - ETAPA -V
—— IV —) [

ETAPA — | Trazar objetivos y determinar estrategias para alcanzarlos. (Misién, Visiony

objetivos).

ETAPA — Il Disefio de la ruta, Se debe empezar a utilizar los datos precisos del
movimiento en medios digitales propios, pagados. Para eso es necesario contratar un

dominio y hosting respectivos.

ETAPA- Il1.- Disefios de estrategias, Como es la promocién digital en Instagram y en
redes de entretenimiento con el TikTok, es importante caracterizar estas herramientas que
se debe utilizar y se pueda capturar poco a poco por etapas el interés de las personas.
Asimismo, tener una clara vision sobre el contenido trabajado, que servira para atraer,

motivar y fidelizar segun contenido de los geoglifos

ETAPA IV. Se considera para caracterizar e impresionar las formas de los geoglifos con
todo su esplendor que puede ser un destino recurrente y al que pueden visitar varias veces

en el transcurso de afo, en incluso estacional, la visita serd una sola vez en sus afios

ETAPA V - Mantener una web impecable y actualizada, que muestre de manera atractiva
los geoglifos de Thunco y Caritamaya es indispensable. Al igual que mantener

actualizadas las redes sociales considerando espacios perfectos.
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geoglifos.acora v =

51

Publicaciones Seguidores Seguidos

Geoglifos de Acora — Puno

Bienvenido a nuestro espacio +4

«m $ Conociendo los Geoglifos de Thunco y Caritamaya
Més que turistas, nosotros somos viajeros §

By: Yusdely Nayshia

Editar perfil Compartir perfil

Figura 44.

Pagina principal de Instagram de los geoglifos de Acora.

Fuente. https://instagram.com/geoglifos.acora?igshid=NzZIODBkYWE4Ng==
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v/ geoglifos.acora

Figura 45.
Publicacion promocional del Instagram de los geoglifos de Acora.

Fuente. https://instagram.com/geoglifos.acora?igshid=NzZIODBkYWE4Ng==
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)\ geoglifos.acora
Audio no disponible

voahenfenfquesparntelde§Perudqueda

Figura 46.
Publicacion promocional del Instagram de los geoglifos de Acora.

Fuente. https://instagram.com/geoglifos.acora?igshid=NzZIODBkYWE4Ng==
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geoglifos.acora

= v‘

A% .
v ‘_ ¢ Les gusta a buenasrestacionesly 3 personas mas

geoglifos.acora El gran misterio de los Geoglifos en Acora. +4
153 =
@ ... Mas

1dea * Ver traduccion

geoglifos.acora

Figura 47.

Publicaciones del feed del Instagram de los geoglifos de Acora.

Fuente. https://instagram.com/geoglifos.acora?igshid=NzZIODBKYWE4Ng==
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[> 156 visualizaciones Ajustes de privacidad

Figura 48.

Video promocional en el Tik tok de los geoglifos de Acora.

Fuente. https://vm.tiktok.com/ZM6eRhpAP/

90

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
. ____________________________________________________|]



UNIVERSIDAD
NACIONAL DEL ALTIPLANO

Repositorio Institucional

Y.

® abenfenjquelpartelde@Reriiqueda Q
; SRR B

3 - awlnga? "
(€ " B i

L 4 o

o~ 1

Ajustes de privacidad

Figura 49.

Video promocional en el Tik tok de los geoglifos de Acora.

Fuente. https://vm.tiktok.com/ZM6eRNeek/
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Ajustes de privacidad

Figura 50.
Video promocional en el Tik tok de los geoglifos de Acora.

Fuente. https://vm.tiktok.com/ZM6eRjCuQ/
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4.5. DISCUSION

Acora y sus espacios paisajisticos son de interés natural y cultural como por
caracteristica geografica de zona altipl&nica tipo pampa cuenta con importantes recursos
naturales y culturales de incidencia turistica entonces el manejo de la informacion actual
en medios digitales que se puede utilizar para los geoglifos de Caritamaya y Thunco, el
cual no cuenta aiin con una propuesta adecuada de informacion turistica. Con este analisis
se pretende dar la importancia y necesidad de generar un espacio especifico dedicado para
promocionar los geoglifos a través del turismo digital en paginas web y redes sociales,
estos medios cumplen un rol importante para la informacion de los recursos y atractivos
turisticos, el uso de esas herramientas digitales permitird da a conocer las bondades que

presenta los geoglifos de la zona de estudio.

Segun Velastegui et al., (2018) Es necesario para los turistas obtener informacion,
vivencial de los distintos lugares turisticos que se pueden visitar, de esta forma los medios
digitales se han convertido como un factor clave, provocando cambios vertiginosos a la
hora de escoger el lugar de sus vacaciones o pasar un fin de semana con la familia y
amigos disfrutando de las maravillas turisticas. El uso del internet y todo el recurso
digital, como las redes sociales los dispositivos mdviles entre otros han generado cambios
a la hora de escoger el lugar de sus futuras vacaciones. En esta investigacion se
establecieron encuestas a los prestadores de servicios turisticos del canton La Man4, en
el cual indican en un 80% que es muy importante generar politicas para la promocion

turistica del canton, por esto medios vanguardistas.

Segun Gonzalez (2021) En su En conclusion se puede decir que la gran mayoria
de establecimientos y servicios turisticos con los que cuenta el cantdn Quero son
participes de la utilizacion de las redes sociales como Facebook, Instagram y WhatsApp

como medio de promocion turistica para sus servicios que ofrecen a los turistas que
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puedan visitar el cantdn, esto debido a que las personas usan estos medios hoy en dia para
realizar varias actividades como comprar paquetes turisticos, ropa, accesorios, 0 medios
de entrenamiento, o la misma compra de tecnologia, ademés de que estas herramientas
digitales con las actualizaciones que tiene cada una permiten que las empresas generen la

promocion y puedan llegar cada vez mas cerca a las personas y visitantes ,

Bravo (2015) en su resumen fundamenta Disefiar un Plan Estratégico que
promocione al Bosque Petrificado de Puyango como una novedosa alternativa de turismo.
Basada en libros de marketing turistico, promocion de destinos turisticos, Organizacion
mundial de turismo de elabora el presente trabajo. Se toman datos bibliograficos del lugar
y posterior una visita de campo para realizar encuestas a los visitantes. Esta metodologia
da como resultados principales la mejora tanto de infraestructura como de difusion del
sitio para potenciarlo turisticamente. Se propone crear una plataforma tecnolégica como
sitios web y difusion de los atractivos turisticos por medios de comunicacién y uso de

redes y tecnologia, asi como la elaboracién de un plan de promocién turistica.p.19.
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V. CONCLUSIONES

PRIMERA: El estudio de la percepcion de la poblacion de los Geoglifos de Thunco y
Caritamaya la consideran como elemento fundamental que debe ser
considerado desde la concepcién de la realizacion de un proyecto de
promocion puesto, que representa la oportunidad de conocer en profundidad
la dinamica de los lugares con potencial turistico de la zona Acora, la
percepcion de la comunidad representa una predisposicion que se refleja
como actitud a favor o en contra del turismo. En el caso especifico de los
Geoglifos, la comunidad esta a favor del impulso del turismo como una
actividad que les permita mejorar su calidad de vida y dinamizar el corredor

turistico aymara.

SEGUNDA: La informacién aqui recabada es enriquecedora para las presentes y futuras
propuestas relacionadas con el rescate, la conservacion y el
aprovechamiento de los recursos naturales y culturales de Acora, debido a
que se pueden delimitar objetivos, especificar planes de accién, prevencién
y mitigacion de probleméticas, entre otras actividades, con la finalidad de
encaminar a la comunidad hacia el desarrollo local. Con los geoglifos
ubicados con todo su esplendor, qué le dan un valor los pobladores y
reconocen su interés en mayor porcentaje la aceptacion de los pobladores

para el desarrollo del turismo, en Acora y alrededores.

TERCERA: El turismo es una actividad economica dindmica de los pueblos que cuentan
con recursos turisticos, porque es una fuente de ingreso econdémico para las
familias dedicadas al turismo rural y por ende el desarrollo de su localidad.
Por tanto, se identifico que la promocidn turistica guarda una relacion
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positiva y significativa con el desarrollo local de la comunidad, es decir,
que, si la promocion turistica se desarrolla de forma adecuada, contribuira
al desarrollo local del distrito de Acora, porque cuanto mayor y mejor se

hace la promocion turistica, mayor o mejor sera el desarrollo local.
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V1. RECOMENDACIONES

PRIMERA: Se debe hacer un manejo de medios diferente dependiendo si se orienta al
publico local, nacional o extranjero. En este caso, los medios digitales tienen
la capacidad de influir més a los visitantes locales, nacionales y extranjeros
en el proceso de compra de un destino turistico y lograr su posicionamiento.
Hay una oportunidad de comunicar el valor diferencial para poder cobrar
mas recursos de interés. Un activo importante es la ubicacion privilegiada

en esa zona de la Region de Puno.

SEGUNDA: Es necesario determinar la presencia de la marca de Acora como destino
turistico diversificado y debe promover los presidentes y pobladores de los
Centros Poblados de Thunco y Caritamaya en acondicionar facilidades para
el adecuado aprovechamiento de los recursos turisticos del corredor turistico
quechua, no solo mostrar los geoglifos, sino también videos ocasionales que
podrian ser, por ejemplo, las festividades que se programan como

expresiones folcloricas.

TERCERA: Es importante lograr desarrollar informacién sobre los valores del proceso
en ofertar con planes de negocios concursables sobre las bondades de los
geoglifos sobre el rol que cumplieron en favor de la poblacion y promover
su conservacion y darle el valor de uso comunal para seguir utilizando para
el sembrio y cosecha adecuada de tubérculos y cereales. Se debe tener en
claro qué clase de contenidos sirven para atraer, qué clase de contenidos

sirven para convertir.
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ANEXO B: Encuesta aplicada a los pobladores fotos de los geoglifos de caritamaya y
thunco
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ANEXO C: Encuestas

Saludos cordiales Sr.Sra.Srta. soy estudiante de la Universidad Nacional del Altiplano,
estoy realizando un trabajo de investigacion sobre “Nivel de percepcion de la poblacion
sobre los geoglifos de Caritamaya y Thunco para la promocion turistica por medios
digitales del Distrito de Acora-2022”. La presente encuesta es para validar informacion
y opiniones, que son confidenciales solo es para la investigacion; en tal sentido mediante
la presente solicito su colaboracion respondiendo las siguientes preguntas, Muchas

gracias

1. Distribucion de encuestados segun

género
GENERO
1 | MASCULINO
2 | FEMENINO

2. Distribucion de encuestados segun
rango de Edad
Intervalo de edad

1 ]18-25
2 |26-35
3 |36-45
4 |46a50
5 | 51 a mas afios
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ANEXO ENCUESTA PARA LA POBLACION SOBRE LA PERCEPCION DE LOS
GEOGLIFOS CARITAMAYA'Y THUNCO

OBJETIVO ESPC. 1. Determinar el nivel de percepcion de la poblacion sobre los geoglifos de
Caritamaya y Thunco del distrito de Acora

Instrucciones: Lea detenidamente cada pregunta y marque de la siguiente manera el nimero de
su respuesta a cada afirmacion que usted crea mas conveniente, considerando la siguiente clave:

1. Totalmente en desacuerdo (TD)
2. En desacuerdo (D)

3. Indiferente (1)

4. De acuerdo (A)

5. Totalmente de acuerdo (TA)

SN
(6]

N° | I PERCEPCION DE LA POBLACION SOBRE LOS|1 |2 |3
GEOGLIFOS DE ACORA TD|D|I |A|TA
1 | ¢Considera positivo el nivel de percepcién de la poblacién sobre
el desarrollo del turismo en Caritamaya y Thunco?

2 | (COomo es su nivel de percepcion como poblador sobre los
geoglifos de Caritamaya y Thunco para el turismo?

3 | ¢Cual es su grado de satisfaccion y valoracién como poblador
sobre los geoglifos de Caritamaya y Thunco para el turismo?

4 | ;Considera Ud. que la ubicacion del area de los geoglifos de
Caritamaya y Thunco esta al alcance y es accesible para los
turistas nacionales y extranjeros?

5 | ¢El recurso de los geoglifos de Caritamaya y Thunco debe ser
accesible para los visitantes?

6 | ¢Es posible realizar un circuito turistico con los geoglifos de
Caritamaya y Thunco?

7 | ¢Considera Ud. que los geoglifos de Caritamaya y Thunco reline
las caracteristicas para la visita de turistas?

8 | ¢Existen medios de transporte publico accesibles al Area de los
Geoglifos de Caritamaya?

9 | ¢Existen medios de transporte publico accesibles al Area de los
Geoglifos de Thunco?

10 | ¢Existen paraderos apropiados que conducen al Area de los
geoglifos?

11 | ¢Los diferentes espacios naturales de los alrededores de los
geoglifos son apropiados y paisajisticas para el desarrollo de la
actividad turistica?

12 | ¢En el Area de los geoglifos es posible desarrollar actividades
turisticas innovadoras?

13 | ¢En el area del entorno de los geoglifos es posible desarrollar el
ecoturismo?
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ANEXO ENCUESTA PARA LA POBLACION SOBRE LA PROMOCION TURISTICA
DIGITAL DE LOS GEOGLIFOS

OBJETIVO ESP.2: Conocer el nivel de percepcion de la poblacién sobre la promocién turistica
digital para los geoglifos de Caritamaya y Thunco del distrito de Acora

Instrucciones: Lea detenidamente cada pregunta y marque de la siguiente manera el nimero de
su respuesta a cada afirmacion que usted crea mas conveniente, considerando la siguiente clave:

1. Totalmente en desacuerdo (TD)
2. En desacuerdo (D)

3. Indiferente (1)

4. De acuerdo (A)

5. Totalmente de acuerdo (TA)

1. Los medios digitales fomentan el turismo  SI( ) NO ( )

Il NIVEL DE PERCEPCION DE LA PROMOCION |1 |2 (3|4 |5
N° | TURISTICA DIGITAL PARA LOS GEOGLIFOS DE|[TD|D /I |[A|TA
ACORA

1 | ¢Las areas de los geoglifos de Caritamaya y Thunco deben ser
promovidas como un recurso turistico diversificado?

2 | ¢Considera que las areas de los geoglifos estan en buen estado de
conservacion para su promocion Turistica?

3 | ¢Cree Ud. que se debe fomentar la promocion turistica digital de
los geoglifos de Caritamaya y Thunco para el turismo?

4 | ¢Considera fundamental para los Geoglifos de Acora que se
realice promocion turistica en redes sociales como: Facebook,
Instagram o YouTube?

5 | ¢Usted considera que ver publicidad de los Geoglifos en diversas
paginas web o blogs influiran para visitarlas?

6 | ¢Cree Ud. que el poblador de Acora que vive aledafio al recurso
turistico “;Area de los geoglifos”, debe fomentar y emprender
diversos tipos de servicios turisticos propios?

7 | ¢Influiria con los comentarios de amigos y/o familiares de Acora,
gue aparecen en sus redes sociales como Facebook, Instagram o
YouTube en conocer los geoglifos?

8 | ¢Seria importante crear la pagina web sobre los Geoglifos y que
debe contar con amplia y actualizada informacion?

9 | ¢Usted considera que ver publicidad de los geoglifos en diversas
paginas web o blogs influiran en la promocion turistica digital?
10 | ¢Considera oportuno que el area de los Geoglifos de Caritamaya
y Thunco sea promocionada a través de los diversos medios de
comunicacién digital a fin de que ésta, gane reconocimiento y
posicionamiento turistico?

Muchas Gracias por su opinion.
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Declaro que el presente trabajo de tesis es elaborado por mi persona y no existe plagio/copia de ninguna
naturaleza, en especial de otro documento de investigacion (tesis, revista, texto, congreso, o similar)
presentado por persona natural o juridica alguna ante instituciones académicas, profesionales, de
investigacion o similares, en el pais o en el extranjero.

Dejo constancia que las citas de otros autores han sido debidamente identificadas en el trabajo de
investigacion, por lo que no asumiré como suyas las opiniones vertidas por terceros, ya sea de fuentes
encontradas en medios escritos, digitales o Internet.

.

Asimismo, ratifico que soy plenamente consciente de todo el contenido de la tesis y asumo la
responsabilidad de cualquier error u omisi6n en el documento, asi como de las connotaciones éticas y legales
involucradas.

En caso de incumplimiento de esta declaracién, me someto a las disposiciones Jegales vigentes y a las
sanciones correspondientes de igual forma me someto a las sanciones establecidas en las Directivas y otras
normas internas, asi como las que me alcancen del Cddigo Civil y Normas Legales conexas por el
incumplimiento del presente compromiso
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AUTORIZACION PARA EL DEPOSITO DE TESIS O TRABAJO DE
INVESTIGACION EN EL REPOSITORIO INSTITUCIONAL
Por el presente documento, Yo_ Yusdely  Wayshig Tolspe  Pact
wentificado con DNI_ 30213512 en mi condicién de egresado de:
% Escuela Profesional, [J Programa de Segunda Especialidad, O Programa de Maestria o Doctorado

Torlsmo
informo que he elaborado el/la B Tesis o O Trabajo de Investigacién denominada:

Nivel de percepcion de \o  poblacien Gdere o6 geegl. £o8  d¢
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para la obtencién de DGrado, @ Titulo Profesional o [ Segunda Especialidad.

Por medio del presente documento, afirmo y garantizo ser el legitimo, Gnico y exclusivo titular de todos los
derechos de propiedad intelectual sobre los documentos arriba mencionados, las obras, los contenidos, los
productos y/o las creaciones en general (en adelante, los “Contenidos™) que serian incluidos en el repositorio
institucional de la Universidad Nacional del Altiplano de Puno.

También, doy seguridad de que los contenidos entregados se encuentran libres de toda contrasefia,
restriccion o medida tecnoldgica de proteccién, con la finalidad de permitir que se puedan leer, descargar,
reproducir, distribuir, imprimir, buscar y enlazar los textos completos, sin limitacién alguna.

Autorizo a la Universidad Nacional del Altiplano de Puno a publicar los Contenidos en el Repositorio
Institucional y, en consecuencia, en el Repositorio Nacional Digital de Ciencia, Tecnologia e Innovacién de
Acceso Abierto, sobre la base de lo establecido en la Ley N® 30035, sus normas reglamentarias,
modificatorias, sustitutorias y conexas, y de acuerdo con las politicas de acceso abierto que la Universidad
aplique en relacién con sus Repositorios Institucionales. Autorizo expresamente toda consulta y uso de los
Contenidos, por parte de cualquier persona, por el tiempo de duracién de los derechos patrimoniales de autor
y derechos conexos, a titulo gratuito y a nivel mundial.

En consecuencia, la Universidad tendri la posibilidad de divulgar y difundir los Contenidos, de manera total
o parcial, sin limitacién alguna y sin derecho a pago de contraprestacion, remuneracién ni regalia alguna a
favor mio; en los medios, canales y plataformas que la Universidad y/o el Estado de la Repiiblica del Peri
determinen, a nivel mundial, sin restriccién geogrdfica alguna y de manera indefinida, pudiendo crear y/o
extraer los metadatos sobre los Contenidos, e incluir los Contenidos en los indices y buscadores que estimen
necesarios para promover su difusién.

Autorizo que los Contenidos sean puestos a disposicion del pdblico a través de la siguiente licencia:

Creative Commons Reconocimiento-NoComercial-Compartirlgual 4.0 Internacional. Para ver una copia de
esta licencia, visita: hips:/creativecommons.org/licenses/by-ne-sa/d 0/

En seiial de conformidad, suscribo el presente documento.
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