. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
L = J Repositorio Institucional

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO DE PUNO

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE ANTROPOLOGIA

INFLUENCIA DE LA ROPA DE MODA EN LA IDENTIDAD
CULTURAL DE LOS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE
CIENCIAS SOCIALES DE LA UNA - PUNO
TESIS

PRESENTADA POR:

Bach. Jorge Aroni Yucra

Bach. Edwin Aroni Yucra

PARA OPTAR EL TITULO PROFESIONAL DE:

LICENCIADO EN ANTROPOLOGIA
PUNO - PERU

2021

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

DEDICATORIA

A mi madre Teresa y mi padre Jesus, por haberme apoyado, aconsejado y
motivado en todo momento y brindarme su infinita bondad y amor, lo que me ha

permitido ser una persona de bien.

A mis queridos hermanos Ronald, Milguar y Angel por brindarme su apoyo

incondicional en los momentos mas dificiles de mi vida.

A Daysivia Rojas, quien en los momentos dificiles socapa con valor y esfuerzo, y
a todos mis amigos y amigas de la Universidad con quienes compartimos gratos

momentos.

Jorge

A mis padres y hermanos por sus consejos, estima y sus multiples sacrificios que

me alentaron y guiaron el camino para culminar este objetivo importe en mi vida.

A mi estimada pareja Gabriela Tito Anco, quien me ensefio lograr y conseguir
metas y a mis amados hijos Ihan Rapset y Eydan por brindarme grandes

momentos en esta nueva etapa de mi vida.

Edwin

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

AGRADECIMIENTO

- A la Universidad Nacional del Altiplano, en especial a la Escuela Profesional de
Antropologia, por ser el centro de estudios donde nos formamos y por la labor que
cumple en nuestra formacion profesional.

- A los docentes de la Escuela Profesional de Antropologia, el méas sincero
agradecimiento por los conocimientos y los valores éticos y morales emitidos a lo
largo de nuestra vida universitaria.

- A los sefiores miembros del jurado M Sc. David Benjamin Antezana Bustinza, Dr.
Javier Santos Puma Llanqui, Lic. Cesario Ticona Alanoca, quienes nos dieron la
oportunidad de compartir sus saberes, conocimientos y encargos, para esta
investigacion. En especifico, expresar nuestra eterna gratitud Dr. Alfredo
Calderon Torres, por brindarnos su asistencia y tiempo necesario, para culminar
esta pesquisa.

- Finalmente agradecer, a todos nuestros queridos familiares y amigos, quienes

siempre confiaron en nosotros y nos brindaron el apoyo incondicional.

Los tesistas

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

INDICE GENERAL
Pag.
DEDICATORIA
AGRADECIMIENTO
INDICE DE FIGURAS
INDICE DE TABLAS
INDICE DE ACRONIMOS
RESUMEN ..ot ses s ss s s es s ess s sssnssensnnsnsenees 10
ABSTRACT ..ottt seesses s es et en s an s 11
INTRODUCCION ..ottt st 12

CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA, ANTECEDENTES, OBJETIVO,
MARCO TEORICO Y METODO DE INVESTIGACION

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ... 14
1.1.1 Problema prinCipal..........cccooiiiiiiiiiee s 17
1.1.2 Problemas SECUNAIIOS ..........cceiiiieiiieie e 17

1.2. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION ......cocoooviieiieeeeeeeeeeeeereereee 17
1.2.2 A nivel INternacional ..........c.cooeiiiieiie e 18
1.2.2 A NIVEI NACIONAL. ...t e 21
123 ANIVELTOCAL ... e 25

1.3 JUSTIFICACION DEL ESTUDIO........ocooeieeieeeeeieesiieeeeseeeeses s enenseneesn s 26

1.4 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION........cooiieeieeieeeeeieeevee e 28
1.4.1 ObjJetiVO PrINCIPAL......ccviiieiieiicieieeie e 28
1.4.2 ObjetiVOS SECUNUANIOS. ... .eiveiviireirierierieieiesiesie st sree e e see et te e sre e eneeee s 28

1.5 MARCO EPISTEMOLOGICO ..o enes s 28
IO T8 = 0T 1 1S o RSOSSN 29
1.5.2 Materialismo CUltUral..........ccooiiiiiiiicc e 30

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

1.6 MARCO TEORICO.....cuuiemiiiieiseieiseieesaseessess st esssssssssesssesseens 31
1.6.1 Antropologia de 1a MOda ..........cceiiiriiiiiie e 31
1.6.2 ROPA & MOUA ......cuviuiiiiiieieii e 35
1.6.3 Identidad CUITUIAl...........cooiiiiiiice e 41

1.7 MARCO CONCEPTUAL ..ot 45

LB MARCO LEGAL ... e 48
1.8.1 Ley de promocion de los puntos de cultura N° 30487........ccccccevvevveiieiieennnnn, 48
1.8.2 Reglamento de la Ley N° 30487 ......cccvcveieeiieiieiiece e 48
1.8.3 Politica nacional de cultura con D.S. N° 009-2020-MC.........cc.ccovivrireiennenn 49

1.9 HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION ......oovieveeeeeeeeeeeeves e 50
1.9.1 HipOtesiS PriNCIPal.........cccueiieiiiiieiicie et 50
1.9.2 HipOteSIS SECUNUANIAS .....e.veveveieieiesiesieee st 50
1.9.3 Operacidnalizacion de variables e indicadores..........ccccceveveveieivseeierieenn, 50

1.10 METODOLOGIA DE INVESTIGACION ....ccoutvrrereieernereeeesenessesseeseseseseeens 51
1.10.1 Método de 1a INVESLIGACION..........ceieirieiie e e 52
1.10.2 Enfoque de 12 INVESLIGACION..........cceririiiieiecee e 53
1.10.3 Disefio de INVESLIGACION........c..erveiieieieesie e 53
1.10.4 Alcance de 1a INVESHIGACION .........cooeririiiiiiecee e 54
1.10.5 Unidad de eSTUIO .........eiveiiiiieieesieeee e 55
1.20.6 PODIACION ...t 56
L.00.7 MUBSEI@ ..o 57
1.10.8 Técnica e instrumento de recoleccion de datos ............cccceevrerereincncieeienn 60
1.10.9 Validez y confiabilidad del inStrumento...........cccocvevieiiievie e 65
1.10.10 Procesamiento y analisis de datos ...........ccceevvevieiieieieese e 67

CAPITULO 1

CARACTERIZACION DEL AREA DE INVESTIGACION

2.1 DESCRIPCION GENERAL DE LA INSTITUCION........cccovieireieeeereee e, 71

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

2.1.1 UDIcaCion gEOGIATICA. ... ..cerveeriirieieiiie et e 71
2.1.2 RESEMA NISEOMCA. .....eveeeieieeieee e e 71
2.1.3 Estructura organizacional ............ccocueoveieiiiiiinisiese e 74

CAPITULO 111
EXPOSICION Y ANALISIS DE RESULTADOS DE INVESTIGACION

3.1 ASPECTOS GENERALES DE LA POBLACION........cccoooeviieieieeieeeeereeie e, 76
3.2 EL VESTIR A LA MODA EN LA IDENTIDAD CULTURAL ......ccccceevriennns 77
3.3 LA IMITACION SOCIAL EN LA IDENTIDAD CULTURAL.......ccccovverneee. 88

3.4 LOS SIGNIFICADOS SOCIALES EN LOS MODELOS DE IDENTIDAD

CULTURAL .o 98
3.5 LA ROPA DE MODA EN LA IDENTIDAD CULTURAL ... 109
3.6 DISCUSION ..ottt 110
CONCLUSIONES ... .o 113
RECOMENDACIONES........ooiiii s 115
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ........cooioieveieeeecteeeeese e 117
ANEXOS .. 125

Area : Cultura Andina, Identidad y Desarrollo

Tema : Ropa de moda e Identidad cultural

FECHA DE SUSTENTACION: 17 de marzo del 2021

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

INDICE DE FIGURAS

Pag.
Figura 1. Localizacion geografica del area de intervencion — Puno............cccoceeveienen, 71
Figura 2. Organigrama funcional de la facultad de ciencias sociales — Puno................. 75
Figura 3. Percepcion social de 12 MOGa ..........ccooeiiiiiiiiiiiceee e 78
Figura 4. Medios informativos que influyen en las formas del vestir .............cccceovenee. 80
Figura 5. Frecuencia de uso en el estilo de VESHIT ..........ccooveieieeii i 83
Figura 6. Frecuencia de acceso a medio de informacion...........c.cccoeevvevecieseececieenen, 85
Figura 7. Atractivo para SOCIAHZAISE .........cceeviiiiiiiiiieie s 89
Figura 8. El vestir a la moda fortalece la identidad .............ccocevviininiiininicicee 92
Figura 9. Frecuencia de aprobacion SOCIal .............ccocevieiicieceece e 94
Figura 10. Atractivo de 1a MUSICA.........c.ccveiieiieciese e 96
Figura 11. Expresion de valores Personales ..........ccoeoeeierereeneneese e, 100
Figura 12. Importancia del vestirse en las relaciones de grupo.........c.ccocevcvvvvviininenn. 102
Figura 13. Tipo de fiestas que Se freCuenta ............ccceevveeeieeie s 104
Figura 14. Modelos de identidad .............cccoveiiiieiiciecc e 106

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD
NACIONAL DEL ALTIPLANO

Repositorio Institucional

INDICE DE TABLAS

Pag.
Tabla 1 Operacionalizacion de las variables en estudio ..........ccccccevvveveiie v, 50
Tabla 2 Poblacion estratificada, segin escuela profesional..............cccoocevveiiiieiiennnnn, 60
Tabla 3 Validacion de iNStrUMENTO..........ccciiiiiiiiiicee e 66
Tabla 4 indice de confiabilidad del INSErUMENTO ...........c.ccueveevceeieieeeeeceece e 67
Tabla 5 Caracteristicas sociodemograficas de la poblacion .............ccccoccevvveviieiiennen, 76
Tabla 6 Apreciacion social de la identidad cultural..............c.cccooveiiiie i, 79
Tabla 7 Preferencia en el eStilo del VESTIF ..........ccoieiiiiiiie e 81
Tabla 8 Estimulo para adquirir Prendas..........coccoeeieniieieneneesese e 84
Tabla 9 La ropa mejora su identidad ...........cccoveveiieieiie i 86
Tabla 10 Prueba de hIPOLESIS L......ccveiiiiieiiecie et 88
Tabla 11 Representacion en las forma de VESHIr ..........coooveiiiieiinenee e 90
Tabla 12 Tipo de atribucion en el vestir a la moda.............coovevveveveiene i 93
Tabla 13 Incidencia grupal en el vestiralamoda...........cc.ccccoceevieiiiie e, 95
Tabla 14 Prueba de NIPOESIS 2 ......ccuveiiiiieiieceee et 98
Tabla 15 Tipo de representacion en la utilizacion de laropa........ccccecveveviieveecniiennnn, 99
Tabla 16 Significado del vestir @ la moda ..........cccoceveieniiiiiiiee e, 101
Tabla 17 Atribucion sobre la utilizacion del vestir alamoda...........ccccoceoeeiiiinnnnn, 103
Tabla 18 Ropa de moda como medio de comuniCacCioN ............cceeveveeieeieieese e, 105
Tabla 19 Prueba de hIPOTESIS 3 ..o 108
Tabla 20 Prueba de hipOtesis general ............cccooeveiieiieiecc e 109

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

INDICE DE ACRONIMOS

FCS : Facultad de Ciencias Sociales

MINEDU : Ministerio de Educacién del Perd.

MINCETUR  : Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.

UNA : Universidad Nacional del Altiplano.

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
.|



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

RESUMEN

En el contexto actual, la cultura del consumo ha reformado habitos, creencias,
gustos y valores en el vestir a la moda, la cual, altera relaciones sociales, percepciones,
conductas, identidades, valores culturales y roles, ocasionando estereotipos y perfiles
efimeros en los estudiantes. A partir de ello, se determiné la influencia de la ropa de
moda en la identidad cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la
UNA — PUNO, 2019, cuyas dimensiones de andlisis fueron el vestir a la moda, la
imitacion social y los significados sociales. Por tanto, el estudio fue de caracter
cuantitativo, cuyo disefio es no experimental de tipo transversal y de alcance
explicativo, empleando la técnica de la encuesta y observacion, cuyo instrumento es el
cuestionario. Utilizando una poblacién de 2384, con una muestra de 182 estudiantes. En
respuesta a ello, se analiz6 desde la estadistica descriptiva e inferencial, haciendo uso de
la prueba no paramétrica chi cuadrada (y2), la cual, prueba la incidencia de las
variables. Evidenciando una fuerte significancia del vestir a la moda sobre la identidad
personal, ya que, este mejora la imagen y percepcién de los estudiantes. Asimismo, las
formas de vestir, tienen una significativa influencia en las creencias y costumbres de los
estudiantes, ya que, es influida por los compaferos y amigos del entorno. Del mismo
modo, los significados sociales de la vestimenta indican una fuerte adaptacion al
modelo de identidad proyecto, la cual, construye y redefine en la manera de actuar y
pensar de los estudiantes. En suma, la ropa de moda incide fuertemente en la
construccién de la identidad cultural, ya que, representa modos de pensar, actuar y sentir
colectivamente.

Palabras Clave: Adaptacion, cultura, identidad cultural, moda, vestimenta.
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ABSTRACT

In the current context, the consumer culture has reformed habits, beliefs, tastes
and values in fashionable clothing, which alters social relationships, perceptions,
behaviors, identities, cultural values and roles, causing stereotypes and ephemeral
profiles in people. students. From this, the influence of fashion clothing on the cultural
identity of the students of the UNA - PUNO, 2019 faculty of social sciences was
determined, whose dimensions of analysis were fashionable clothing, social imitation
and social meanings. Therefore, the study was quantitative in nature, whose design is
non-experimental, cross-sectional and explanatory in scope, using the survey and
observation technique, the instrument of which is the questionnaire. Using a population
of 2384, with a sample of 182 students. In response to this, it was analyzed from
descriptive and inferential statistics, using the non-parametric chi-square test (yx2),
which tests the incidence of the variables. Evidence of a strong significance of
fashionable clothing on personal identity, since it improves the image and perception of
students. Likewise, the ways of dressing have a significant influence on the beliefs and
customs of the students, since it is influenced by the companions and friends of the
environment. In the same way, the social meanings of clothing indicate a strong
adaptation to the project identity model, which constructs and redefines the way
students act and think. In sum, fashion clothing strongly affects the construction of
cultural identity, since it represents ways of thinking, acting and feeling collectively.

Keywords: Adaptation, culture, cultural identity, fashion, clothing.
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INTRODUCCION

En las Gltimas décadas, la cultura del consumo se ha universalizado y expandido
en el comportamiento de las personas moldeando estilos de vida, valores, costumbres,
creencias, representaciones sociales, significados, ritos e identidades culturales; donde
lo efimero, tiene mayor significado e importancia en las relaciones sociales. De manera
que, hablar de moda, involucra pensar trans-disciplinariamente, la cual, aflade elementos
de naturaleza antropoldgica, cultural y social, cuyo referente abstracto sera la
proyeccion de una estética condicionada, con creencias, estilos de vida, valores y
necesidades cambiantes. En palabras de Simmel (2014) la moda, es la imitacion de un
modelo dado, que constantemente cambia y se exterioriza en nuevos gustos y
preferencias. Estas manifestaciones tienden a ser mas visibles, en el uso de la
indumentaria y sus respectivos estilos de vestir, la cual, repercute en la diferenciacion
social y la identidad cultural de un grupo socialmente hegeménico capaz de influir en
los demaés.

Sin embargo, la identidad cultural ha tomado un rumbo muy ajeno a lo normal,
donde los gustos, preferencias y significaciones de las personas, conforman y
determinan su construccion. Ante ello Bartolomé, Cabrera, y Espin (2000) subrayan que
la identidad cultural, se construye a partir de las relaciones sociales y comunicativas,
que derivan de un sentido de pertenencia subjetivo con los valores culturales, roles y
herencia manifestada por los miembros de un grupo social, que poseen organizacion y
estructura social. En otras palabras, el pertenecer a un grupo social, busca satisfacer la
necesidad de disfrute, la misma que corresponde a la consecucion de la bldsqueda de
entretenimiento, diversion, placer y relajacion. El cual, responden a una visiéon dinamica

de la cultura, que brinda un amplio espectro de accién (Arista, 2013).

12
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En ese sentido y conforme al proposito planteado, la investigacion se divide en
tres partes, los que, se despliegan de la siguiente manera. En el primer apartado,
puntualiza la problematica, la formulacion del problema, los antecedentes de la
investigacion, la justificacion y los objetivos. Asimismo, se desarrolla el marco
epistemoldgico, marco tedrico, el marco conceptual, el marco legal relacionadas a las
variables en estudio (ropa de moda e identidad cultural), las que, se operacionalizan
conceptualmente y responden a las hipotesis planteadas. Por ultimo, se puntualiza la
metodologia, el disefio metodoldgico, el tipo de estudio, el alcance de investigacion, las
técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, empleados durante la ejecucion de la
pesquisa.

En el segundo apartado, alberga la caracterizacion del area de intervencion, tales
como la ubicacién geogréfica, la resefia histérica y la estructura organizacional de la
facultad de ciencias sociales de la UNA — Puno.

El tercer apartado, se desarrolla la exposicion, analisis y discusion de resultados,
la cual, se sustenta y apoya en tablas y figuras describiendo el perfil sociodemogréfico,
estilos de vida, imitacion social, significado social del uso de la indumentaria de moda,
asimismo, las creencias, los valores, los ritos culturales y el modelo de identidad
cultural que adoptan los estudiantes de la facultad de ciencias sociales. A partir de ello,
se ha desarrollado los objetivos propuestos en el estudio, comprobando la hipotesis
planteada y sefialando el nivel de significancia, que guardan ambas variables.
Simultaneamente, se aborda la discusion de los resultados.

Finalmente, se ofrece las conclusiones y recomendaciones de la pesquisa, que
resultan del analisis de las variables en estudio (ropa de moda e identidad cultural)
ejecutada en estudiantes de la FCS de la UNA, asi también, se adiciona las referencias

bibliograficas y anexos que respaldan la pesquisa.
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CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA, ANTECEDENTES, OBJETIVO,
MARCO TEORICO Y METODO DE INVESTIGACION
1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El paso de la globalizacion asoma, un proceso de transformacion social, politica,
econodmica y cultural; donde la distincion de clases, el statu quo, la imitacion, la cultura
de consumo, la admiracion cultural, el hedonismo y la moda, gener6 una enorme
hegemonia cultural en los comportamientos, pensamientos, actitudes, formas de vida,
ideologias y costumbres locales, es alli, cuando las cultura opresoras someten u
modificaban la identidad étnica y cultural a sus intereses econémicos. Al respecto
Castells (1999) expresa “los segmentos dinamicos de las sociedades (...) desconecta y
margina a aquellos que no tienen otro valor que el de su vida” (p.4). Es decir, se genera
ideas equivocadas de las raices étnicas. Ello, involucraba a la dindmica de la industria
cultural, el cual, compone varios aspectos, tales como, teatro, publicidad, videografias,
artesania, conciertos y actuaciones, deportes, video juegos, turismo, gastronomia y la
moda, quien, en su sentido amplio se apodera de las sociedades. En palabras de Pardo
(2011, p. 7) sostiene que “La moda contribuye en la evolucion de la sociedad (...) esta
presente en todos los aspectos de nuestra vida cotidiana aunque en muchos casos no
somos conscientes de esta realidad”.

Bajo estas consideraciones, segln FashionUnited® (2017) refiere que, la
industria de la moda representa un 5,8 % del producto interno bruto (PIB) per capita
mundial. Esta situacién, revela que las formas de vestir a la moda han dinamizado los
estilos de vida, generando cambios generacionales en las representaciones, creencias y

costumbres de la sociedad. En este marco, Xicota (2018) revela que, cada afio se

! Portal de FashionUnited, disponible en: https://fashionunited.com/global-fashion-industry-statistics.
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consumen alrededor de 70 millones de toneladas de ropa y que esta aumenta de acuerdo
a la proyeccion del producto bruto interno (PBI). De alli que, las formas de vestir
inciden de manera directa en los gustos y preferencias de los grupos sociales, la cual,
estd acompafiado por constantes cambios subjetivos e intersubjetivo, ya que, la
construccion simbdlica del status, representa prestigio ante la sociedad y de hecho estos
signos degradan a la identidad cultural disminuyendo la valorizacion del individuo
(Goffman, 2006).

En el &mbito latino americano, el valor de la identidad cultural es susceptible a
los medios de comunicacion, ya que, los grupos sociales presentan rasgos consumistas,
los que, tienden a estar a la moda, para obtener aceptacion de grupo y status en la
sociedad. Ante ello, Goffman (1997) argumenta que “cuando un individuo aparece ante
otros, sus acciones influira en la definicion de la situacion que ellos llegaran a tener (...)
seré calculador en su actividad pero relativamente ignorante de ello” (p.18). Es decir,
que el vestir a la moda, se basa en estilos de vida que modifica la conducta de la
persona, reforzando la siguiente concepcidn: Por afios los paises latinos, han admirado e
imitado las formas vestimentarias de los paises desarrollados, con el fin de sentirse parte
de una cultura superior.

En nuestro pais, la identidad cultural recae en la idea de la diversidad cultural, la
cual, envuelve una simbiosis cultural entre culturas externas e internas, las que, tratan de
aislar lo étnico, afectando a la mayoria de los pueblos originarios. Considerando esta
situacion, la moda incide de manera indirecta en la formacion de comportamientos
efimeros, generados por los medios de comunicacion masiva. Cabe afiadir, que
FashionUnited (2017) argumenta que, la industria de la moda peruana representa un 6 %
del PIB per céapita, asimismo, el MINCETUR para el 2019, afirma que las

importaciones de las prendas de vestir obtienen un 1.9% del PBI. De modo que, la
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imitacion e aspiracion social de las clases emergentes, esta centrada en las relaciones de
poder sobre la cultura consumista, las que, no estan direccionadas al fortalecimiento
nacional.

En este contexto, en la ciudad de Puno, la cultura del consumo se ha extendido a
cada persona, transformando y cambiando habitos, modos de vivir, formas de expresion,
gustos y preferencias, la cual, son publicitadas en television, radio e internet,
normalizando conductas cada vez mas efimeras. Ante ello, Gomez (2015, p. 157) revela
que “los sujetos empiezan a generar sentido, en la busqueda por construir su apariencia,
desde el gusto individual y colectivo que da paso a las particularidades”. Por ello, los
modos de vestir son tendencias de consumo que obliga a los ciudadanos a seguir
comprando nuevos productos, que aisla y somete a la cultura local. De manera que, los
jévenes conciben actitudes decorativas en funcion del vestir bien, la cual, tiene
significados y cddigos culturales que fija la pertenencia a un grupo social. De ahi, que
las relaciones sociales parten de las formas de vestir a la moda y el no poder adquirir
dichas prendas causa frustracion y rechazo en el grupo.

En la Universidad Nacional del Altiplano (UNA), la indumentaria de moda
representa edad, género, cultura, emociones y status, que configura el significado de la
identidad, la valoracién cultural de las costumbres y valores del lugar de procedencia.
En otras palabras, la vestimenta comunica estados de animo, emociones, sentimientos,
gustos y preferencias que logra asombrar e inquietar las miradas ajenas y parte de estas
configuraciones, son definidas por los medios de comunicacion mdvil (Facebook,
WhatsApp, Twitter, Messenger y otros). Es por ello, que los estudiantes de la facultad
de ciencias sociales, crean percepciones subjetivas en las formas de vestir, tanto, para
inclinaciones artisticas o intelectuales, como en opiniones politicas e ideoldgicas,

situando a estudiantes primerizos y los que desarrollan vida universitaria, ya que, en la
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interaccion social de estos, se establecen cddigos y normas culturales, que requieren de
la adaptacion a ciertas costumbres, ritos y creencias universitarias preestablecidas y por
tanto, la actitud y el comportamiento de estos, se estereotipa en formas de expresion,
percepcion estética y gusto por la imagen personal moderna. De ahi, que los estudiantes,
censuran los trajes ajenos (no estan a la moda), la cual, repercute en las relaciones
sociales, ritos, creencias y costumbres locales. En este marco, cabe mencionar que la
universidad como organismo autonomo del estado, carece de una politica cultural que
permita generar espacios de civismo cultural y social, ya que, las universidades, son los
establecimientos que forjan, los futuros gestores y lideres del pais. Bajo la anterior
consideracién, la investigacion se orienta a dar respuesta a las siguientes preguntas de
investigacion.
1.1.1 Problema principal
a) ¢De qué manera influye la ropa de moda en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la UNA — PUNO, 2019?
1.1.2 Problemas secundarios
a) ¢En qué medida el vestir a la moda influye en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales?
b) ¢De qué forma la imitacién social interviene en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales?
c) ¢De qué modo los significados sociales inciden en los modelos de identidad
cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales?
1.2. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
Para comprender y desarrollar la investigacion, se toma en consideracion los
diversos estudios realizados, durante los Gltimos afios, las que, analizan, caracterizan y

estudian la problematica en estudio. En ese sentido, se estructura de la siguiente manera.
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1.2.1 A nivel internacional

Henao (2007), en su estudio: “La indumentaria como identificador social: un
acercamiento a las culturas juveniles”, tuvo como objetivo establecer la relacion entre
la indumentaria y las culturas juveniles que se manifestan ante una sociedad llena de
reglas y canones impuestos por la cultura hegemdnica. Asimismo, se muestra como los
medios de comunicacion, se apropian de las propuestas de las culturas juveniles para
venderlas comercialmente. El estudio fue de carécter cualitativo, descriptivo y
comparativo, la técnica utilizada es el andlisis de contenido y la observacion, con su
instrumento ficha de resumen y observacion participante. La unidad de estudio, son
distintas culturales juveniles de la ciudad de pereira. Concluyendo que, la indumentaria
se enmarca en el circulo de la apariencia, que esta inmerso en el fendmeno de la moda
(manifestada como signo). En ese sentido, vemos que la indumentaria (desde el estilo
que se elija) es un elemento comunicador no verbal, que modifica o refuerza el
significado del lenguaje, indicando informacién social o cultural; que recae en la
formacion de la identidad y es construida necesariamente frente al otro desde una
dualidad de identificacion u diferenciacion con los otros. En cambio, la apariencia se ha
convertido, en un simbolo total que designa una franja de edad, unos valores
existenciales, un estilo de vida desorganizado, una cultura de ruptura y una forma de
contestacion social. La investigacion sostiene que la moda de las culturas juveniles
radica en comprar y vender ropa, accesorios que esten en boga o tendencia de la moda.

Lombeida (2013), en su estudio: “El vestido como identificacion social: andlisis
del uso del vestido como forma de identificacién y distincion social en las culturas
urbanas de Quito”’, tuvo como objetivo conocer y reflexionar sobre los usos sociales del
vestido, la cual, compone una préactica efimera o una fuente productora de sentido. El

estudio fue de carécter cualitativo de tipo etnografico, la técnica utilizada es la
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entrevista, el analisis de contenido y la observacion, con su instrumento la entrevista
semi-estructurada, ficha textual y la observacion participante. En tal sentido, la unidad
de estudio son distintos grupos culturales (los alternativos, grunge, hoperos, metaleros,
emo, reguaetoneros, fashion-glam, hipster, rockeros y productores de la moda) que
visibilizan en la ropa signos de identificacion cultural, elementos de distincion,
diferenciacion y emulacion social. El estudio considera a 20 personas entre hombres y
mujeres del norte de la ciudad de Quito, pertenecientes a distintos estratos sociales.
Concluyendo que la moda en el vestido, comunica estereotipos y construye formas de
apropiacion identitaria, la que, determina comportamientos de aceptacion o rechazo de
unos grupos con otros. De modo que, cada grupo representa el vestido de forma
particular, como visiones de pertenencia a una época y estilo de vida. En la
investigacion sustenta que los estilos en el vestir, son un medio de expresion y
comunicacion social que impacta no solo en las conductas humanas, sino también en las
relaciones sociales.

Migliaccio (2013), en su investigacion: “Fundamentos antropoldgicos de la
moda: Magnanimidad y elegancia”, realizado con el objetivo de contribuir la
fundamentacion antropolégica de la moda y enunciando la preeminencia de la cultura
del mundo actual. El estudio fue de caracter documental, que aporta al desarrollo tedrico
de la misma, cuya técnica utilizada fue el analisis de contenido y la observacion, con su
instrumento de observacién directa y la ficha de resumen, la cual, argumenta que la
magnanimidad, es un habito muy significativo en la construccion de una cultural bella 'y
elegante. En ese entender, la moda, es cultura que humaniza nuestra presencia fisica, la
manera del vestir en el cuerpo, el cual, carga sentido y expresividad a nuestra presencia
fisica. La investigacion concluye que las realidades materiales de la vestimenta,

expresan contenidos profundos de magnanimidad y elegancia, la cual, es una virtud
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fundamental de cada persona, en la concepcion de una moda digna y bella, que
contribuye en mucho al desarrollo de una sociedad mas feliz.

Iglesias (2016), en su investigacion: “El papel de las marcas de moda en la
construccion de la identidad personal” realizado con el objetivo de profundizar la
relacion que existe entre la moda, el lujo, la marca (estudiada desde las estrategias de
identidad de marca) y la construccion de la identidad personal. El estudio fue de
caracter cualitativo de tipo documental y exploratorio, la cual, utiliza la técnica de la
entrevista, cuyo instrumento es la guia de entrevista no estructurada. La poblacion en
estudio, son profesionales del sector de la publicidad y la moda, cuya muestra de
estudio son 15 profesionales. Concluyendo que, el contenido intangible de las marcas de
moda refuerza las necesidades de autoconcepto, autopercepcion y de identidad social, la
cual, se compara con los deméas. Dicho de otra manera, la utilizacion de las marcas de
moda sirven para reforzar o reafirmar la identidad, en un proceso de relacion intima con
la prenda marcada. En ese entender, el individuo como ser social, no puede dejar de
comunicar su identidad y por ello construye su identidad social. En suma, el uso de la
prenda de marca, es un contenedor de significados que define la identidad social de la
persona y en algunos casos, llega a ser uno de los elementos de reconocimiento por
parte del grupo. La investigacion, sostiene que el uso del vestuario de marca intenta
demostrar quienes SOomos 0 por quienes queremos que nos tomen en la colectividad.

Sanchez-Contador (2016), en su pesquisa: “La identidad a través de la moda”,
realizado con el objetivo de aportar un modelo de experimentacion de la moda que
contribuya a desarrollar de manera positiva en los procesos de configuracion de
identidad. El estudio fue de caracter documental, descriptivo y comparativo, cuya
técnica utilizada es el analisis de contenido y la observacion, con su instrumento de la

observacién directa y la ficha textual. Concluyendo que, la moda sitda al individuo
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como eje y centro de las vivencias en el vestir, la cual, causa imitacion de actitudes y
comportamientos en un cultura. Esta tendencia, se empefia en fijar y configurar la
identidad de las subculturas en ideales de belleza, que dignifica y mejora la autoestima
de las personas, ademas, las experiencias estéticas son mucho mas, que la
experimentacion de la belleza, ya que, representan una forma de conocimiento de tipo
sensorial y emocional. La investigacion, conceptualiza a la moda, como la industria
cultural y creativa que influye notablemente en las percepciones, habitos e identidad de
las personas.
1.2.2 A nivel nacional

Ferradas (2009), en el estudio: “Los objetos de mi afecto: La importancia del
vestuario y trastes mujeriles en el mundo femenino en Lima de fines del siglo XVIII”
tuvo como objetivo analizar el significado e importancia del atuendo y de los objetos de
uso femenino tanto en el ambito pablico como privado. El estudio fue de caracter
documental, descriptivo y comparativo, la técnica utilizada es el analisis de contenido,
con su instrumento la ficha textual. La poblacion y muestra de estudio, son testimonios
de mujeres sobre demandas de divorcios, halladas en el archivo arzobispal de Lima del
diario el mercurio Peruano, comprendidos entre los afios 1790 y 1800. Concluyendo
que, la vestimenta, las alhajas y entre otros, son significativos para la manifestacion ante
el publico, ya que, proporciona honor, estatus, dignidad y decoro a los seres que estaban
directamente relacionados con ellas. Esto se relacionaba directamente con el goce de
ciertos privilegios, como el no tener que dedicarse a los quehaceres domésticos para, la
cual, era necesario contar con mano de obra doméstica y poseer determinados artefactos
de uso muijeril. Esto llevo a las élites a querer diferenciarse de los espafioles pobres y
estos Ultimos de los mestizos o castas; lo que, desembocaria en un desesperado

despliegue suntuoso por parte de los sectores altos, pero también de los sectores
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populares en su afan de diferenciarse a si mismos, e imitar el uso y costumbres de la
nobleza. La investigacion, refiere el simbolismo de las vestimentas y trastes mujeriles,
como expresion y exteriorizacion de estatus e distincion social.

Ortiz (2014), en su investigacion: “Consumo de moda e identidad en jovenes
universitarios de Lima norte” tuvo como objetivo analizar la correlacion entre el
consumo de moda y la construccion de la identidad, a partir del estudio de caso de
jévenes universitarios. El estudio fue de carécter cualitativo de tipo fenomenoldgico, la
técnica utilizada es la entrevista a profundidad, el focus group y la observacién, cuyo
instrumento es la entrevista semi estructurada y la observacion directa. La poblacién y
muestra de estudio son 20 estudiantes de la carrera de administracion de empresas de 23
y 24 afos, que radican mas de 5 afios en los distritos de Lima norte. Concluyendo que,
los jovenes eligen sus identidades desde los catalogos personificados, la cual, representa
a grupos académicos, profesionales y amicales a los que se van incorporando. Esta
redefinicion personal y grupal, antes de ser un ciclo mecéanico de adopcion de modas, se
convierte en una experiencia interactiva de cédigos culturales de diferenciacion, que
marca los limites entre lo aceptado y lo excluyente en una subcultura. Por ende, el
consumo de moda, manifiesta el dilema entre identidad e imagen personal, que obliga la
intervencion de terceros en las decisiones sobre la apariencia personal, entre el deber y
el querer ser, la cual, viabiliza la expresion ideologia de la vida. La investigacion,
sostiene que el consumo de moda pone a prueba los limites de la libertad y expresion
individual en el espacio publico, donde la apariencia personal requiere aceptacién social
de la sociedad.

Benites y Quispe (2016), en la investigacion: “Percepcion de la corporalidad de
las adolescentes de una institucion educativa particular a través del vestir”’, tuvo cOmo

objetivo analizar y comprender la percepcién que tienen las adolescentes sobre su
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corporalidad en el vestir. El estudio fue de caracter cualitativo, la técnica utiliza es la
entrevista y la observacion, cuyos instrumento son la entrevista semi-estructurada y la
observacion directa, con una poblacion muestral de 9 adolescentes mujeres entre 14 y
16 afos del 3° al 5° grado de nivel secundario de la institucion educativa privada “Maria
del socorro”. La investigacion permitio explorar de manera profunda, subjetiva y
enriquecida las complejas experiencias, que atraviesan las adolescentes desde su
corporalidad y siendo influenciadas por un sistema social previamente definido en su
entorno y su medio social. La investigacion concluye que, el vestir se ve condicionado
por su estado de animo, moda, accesorios, comodidad, ocasion, valores familiares y
entornos sociales, creando asi un estilo para vestir el cuerpo. En efecto, las adolescentes
utilizan accesorios de bisuteria y maquillaje, como complemento de su estilo de vestir a
la moda, ello, a fin de formar su identidad personal y cultural, como tambien, expresar
los cambios fisicos y psicoldgicos.

Cuadrado y Layza (2017), en el estudio: “Imagen personal y la autoestima de
las estudiantes de la especialidad de Tecnologia del Vestido de la Universidad
Nacional de Educacion “Enrique Guzmdn y Valle” Anio 2016”, tuvo como objetivo
determinar la relacién que existe entre la imagen personal y la autoestima de los
estudiantes de la especialidad de tecnologia del vestido. El estudio fue de caracter
cuantitativo de tipo descriptivo y correlacional. La técnica utilizada es la encuesta, el
analisis de contenido y la observacion, cuyo instrumento es el cuestionario, la ficha
textual y observacion directa. La poblacion de estudio es 152 estudiantes de cinco
promociones comprendidas del 2013 al 2017, cuya muestra es 60 estudiantes, donde
indican que la imagen personal de un individuo se refleja a través de la vestimenta, de
modo que, este juega un papel importante en la autoestima y la interaccion con los

demas. Por tanto, toda imagen personal se construye a base de una buena autoestima,
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identidad y respeto hacia uno mismo. Concluyen que, la relacién entre imagen personal
y el autoestima tiene una considerable relacion, con un valor de r = 0,338, ademés la
simbologia del color en la vestimenta con la autoestima tuvo el resultado de r = 0,407,
asimismo las relacidnes publicas y la autoestima tienen un valor r = 0,716. A partir de
ello, se entiende que la vestimenta y los buenos modales siempre complementan la
eficiencia en las relaciones humanas; pues, en este mundo competitivo tener aspecto
agradable, hard que te tomen en cuenta, es como tu carta de presentacion hacia el
mundo, que da a conocer como probablemente eres td. La investigacion expone sobre la
identidad cultural y personal de estudiantes, que aspiran tener un status social alto, para
luego ser valorados y asi aumentar su autoestima.

Bustamante y Ferrer (2019), en el estudio: “Vestir desde la disidencia:
resistencia y visibilidad desde la experiencia de tres activistas peruanas”, tuvo COMO
objetivo analizar cualitativamente trayectorias del vestir y el rol del indumento en los
procesos de comunicacion de personas que habitan cuerpos no hegemonicos y que
participan en espacios de activismo. El estudio fue de carécter cualitativo y de alcance
exploratorio, cuya técnica utilizada es la entrevista y el focus group, con su instrumento
de la entrevista semiestructurada a profundidad. La unidad de analisis, son tres activistas
que dieron su consentimiento, para las entrevistas sobre el uso y sentido de la
vestimenta, la relacion entre el cuerpo y el indumento, como medio de comunicacion.
Por ende, la moda responde a reglas estrictas del buen vestir de los cuerpos
hegeménicos y géneros binarios. Concluyendo que, la configuracion de los estilos
responde a la intencién consciente de expresar, su disidencia frente a los cddigos del
correcto vestir, dentro de ciertos espacios formales, que irrumpen en el sistema de reglas
de la moda. En otras palabras, el vestir empieza a ser utilizado como actividad de placer,

la cual, comunica identidad, demanda y disconformidad con las normas sociales y
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cédigos morales, este intenta limitar o patologizar los cuerpos. La investigacion
describe que la indumentaria permite el intercambio de mensajes y adquiere diversos

rasgos que complementan el estilo personal.

1.2.3 A nivel local

Rivera (2008), en su investigacion: “Redefiniendo identidades culturales.
Jovenes universitarios migrantes en el altiplano peruano”, tuvo como objetivo analizar
las consecuencia que trae consigo las migraciones temporales o permanentes de la
poblacion estudiantil de la UNA en la construccion de su identidad cultural. El estudio
fue de carécter cualitativo de disefio documental y es de alcance descriptivo. La técnica
utilizada fue el anélisis de contenido y la entrevista, cuyo instrumento es ficha textual y
la entrevista semiestructurada. La poblacion y muestra de estudio son 10 estudiantes.
Concluyendo que, la identidad cultural de adolescentes y jovenes en sociedades
tradicionales tienden a sufrir cambios, cuando entran en contacto con la sociedad
hegemonica. Mas aun cuando estan en plena formacion de su personalidad y al no haber
tomado conciencia de su identidad, las dudas, incomprensiones y hasta negaciones de su
propia identidad sean cuestiones cotidianas. Por ello, los cambios que trae consigo la
vida universitaria pueden favorecer positiva 0 negativamente en la construcciéon y
redefinicion de las identidades culturales de la juventud, todo depende de los propios
estudiantes, asi como, de las politicas trazadas por la universidad. La investigacion,
refiere que la migracién transforman el rostro, la dindmica y el componente social y
cultural, tanto de las zonas remitentes como de las receptoras, asi también, afecta a la
conducta y las identidades culturales de aquellos, que se ven motivados u obligados a
dejar sus lugares de origen.

Castillo (2017), en su investigacion: “Las relaciones interpersonales y la
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identidad cultural de los estudiantes ingresantes a la escuela profesional de ciencias de
la comunicacion social de la UNA Puno —2015”, realizado con el propdsito de analizar
la relacion entre identidad cultural y las relaciones interpersonales de los estudiantes
ingresantes a la escuela profesional de ciencias de la comunicacion social de la UNA
Puno-2015. El estudio fue de caracter cuantitativo de corte descriptivo — correlacional,
utilizando la técnica de la encuesta, cuyo instrumento es el cuestionario y un test sobre
habilidades sociales, donde la poblacién son estudiantes del | semestre, con una muestra
de 25 estudiantes entre 18 a 20 afios. Los resultados de la investigacién demuestra que
los ingresantes, poseen habilidades para las relaciones interpersonales en la escala de
“bueno”, es decir, que segun el test aplicado sobre habilidades, para las relaciones
interpersonales de los estudiantes, mostré que los mismos presentan habilidades como
atencion, escucha, respeto, empatia, inmediatez, genuinidad y confrontacion, la cual,
representa buenas habilidades, para las relaciones interpersonales. En la investigacion,
la identidad cultural y las relaciones interpersonales de los estudiantes, es considerado
como un eje fundamental, para articular su vida social en la universidad.
1.3 JUSTIFICACION DEL ESTUDIO

El problema de investigacién propuesto, resulta relevante ya que permitira
evidenciar las diferentes construcciones socioculturales, que afectan el uso, gusto, trato
social, significados, subjetividad en el vestir, aspiraciones, manifestaciones del ser,
relaciones de poder y las valoraciones estéticas de las prendas de moda, repercutiendo
en las relaciones sociales, los ritos, las creencias, costumbres en la apariencia social
(identidad cultural) de los estudiantes (tanto en varones como en mujeres) de la facultad
de ciencias sociales de la UNA — PUNO. Estos aspectos se modifican de forma

permanente desde la alteridad y mirada del otro. Por ello, la pesquisa pretende
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determinar la influencia que tiene el uso de la ropa de moda en las identidades de los
estudiantes.

Bajo esta consideracion, el estudio busca caracterizar y visibilizar las creencias y
actitudes de las formas de vestir y los usos de las prendas de moda, la cual, hace posible
las relaciones sociales y amicales en contextos formales y no formales de los
estudiantes. Ademas a nivel local no existen escudrifiamientos de este tipo, ya que, las
condiciones coyunturales de los estudiantes, en materia de investigacion se encuentran
limitadas y se centran en problematicas rebuscadas y trabajadas.

En ese sentido, se pretende evidenciar las formas del vestir a la moda, desde una
visién y sustentacion antropologia, que se aproxime mas eficientemente a la
comprension del problema, permitiendo diagnosticar sus consecuencias y condiciones
de accion individual, social y cultural, ello con el propdsito de contrastar la hipotesis
planteada.

La relevancia social que tienen las formas de vestir en el comportamiento de los
universitarios permite la interaccion social de la persona en un grupo. Es asi que se
crean percepciones subjetivas de las formas de convivencia, tanto en las inclinaciones
artisticas o intelectuales, como en las opiniones politicas e ideoldgicas. En concreto,
cuando se ingresa a la Universidad, los estudiantes primerizos, tienen que adaptarse a
las costumbres, ritos y creencias universitarias, que ya estan constituidas y por tanto
cambia su expresion, percepcién estética y gusto de la imagen personal. Por ende, las
interrelaciones sociales tienen un rol importante en la construccion de las identidades
culturales, ya que, genera distintos procesos de socializacion, tanto en la familia, como
en el entorno amical.

En suma, la informacién obtenida servird como antecedente que impulsara este

tipo de estudios en la Region y en las diversas ciudades que lo conforman; la misma que
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sera de utilidad para las universidades, los institutos de investigacion, las propias
industrias culturales o instituciones de gobierno comisionadas en la proyeccion cultural,
que estén involucradas en estudios de mercado y el disefio de politicas publicas
culturales u estrategias que mejoren los bienes y servicios en las instituciones u
organizaciones. En ese entender, el fendmeno de la moda, esta adquiriendo dimensiones
interesantes de analisis e invita a tener una mirada interdisciplinar, que traten con mayor
énfasis los aspectos de la identidad, el cuerpo y la singularidad del sujeto, para
comprender las subjetividades.
1.4 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
Teniendo en cuenta esta problematica, la investigacion se propone desarrollar los
siguientes objetivos de investigacion.
1.4.1 Objetivo principal
a. Determinar la influencia de la ropa de moda en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la UNA — PUNO, 2019.
1.4.2 Objetivos secundarios
a. Comprobar la influencia del vestir a la moda en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales
b. Determinar la intervencion de la imitacion social en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales
c. Demostrar la incidencia de los significados sociales en los modelos de identidad
cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales
1.5 MARCO EPISTEMOLOGICO
Las corriente epistémica, que guia y sustenta la investigacion, parten de la

siguiente concepcién:
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1.5.1 Empirismo

Segun Briones (2002) alega del empirismo, “que todo conocimiento se basa en
la experiencia y es Unica fuente valida del conocimiento” (p.24). Por ello, se dice que el
empirismo, parte de los hechos concretos y no de un ideal de conocimiento, el cual,
tiene sus maximos representantes: J. Locke, D. Hume y J. Stuart Mill — Morgan, Frazer,
Boas.

En ese sentido, la pesquisa parte del paradigma funcionalista cultural, el cual,
indaga el funcionamiento del sistema y el entendiendo de fendmenos concretos, este
modelo tedrico, tiene como méaximos exponentes a Bronislaw Malinowski y Radcliffe-
Brown, los cudles, diferia en cuanto a objetivos de estudio, dentro del quehacer
antropoldgico. Cabe mencionar que, Malinowski tenia una perspectiva organicista, ya
que, se enfocaba en las necesidades primarias, mientras que, Radclioffe-Brown lo hacia
sobre las caracteristicas del sistema social.

Bajo esta perspectiva, el estudio de lo individual, parte del anélisis funcional de
los patrones de comportamiento y la configuracion de la personalidad tipica o modal en
un grupo. El anélisis funcional de estas cualidades socioculturales, se desarrolla en la
corriente “Cultura y Personalidad”, el cual, tiene como maximo exponente a Ralph
Linton, asi también a Ruth Benedict, Margaret Mead, Abram Kardiner, Alfred Kroeber,
Robert Lowie, entre otros, quienes busca encontrar un modelo interpretativo, basado en
el estudio de los condicionamientos psicologicos de una cultura, sobre otra. En otras
palabras analizan la organizacion de la cultura y la personalidad de manera analoga,
comparando funciones, conductas y patrones de comportamiento.

En efecto, Linton (1992) sefiala que, el trasfondo cultural de la personalidad,
parte del estudio de la dinamica de la conducta humana, ya que, el estudio de la

sociedad, la cultura y las interrelaciones, son interdependientes. Ademas, Linton hace
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una distincion entre cultura real, construccion cultural y el punto modal. La idea inicial,
entiende a las conductas y actitudes, los que, surgen de sitliaciones generalizadas, que
conforma modelos de conducta o0 modelos culturales. En tanto, la construccion cultural
alberga los modelos culturales, expresadas en su moda estadistica. Finalmente, el punto
modal de un modelo cultural constituye el trasfondo del medio socio-cultural, para el
andlisis de la personalidad.

A partir de ello, Benedict (1993) declara que, la cultura es moldeada por la
interrelacién de las partes, ademas, para el andlisis de este, utiliza los rasgos
psicologicos, para determinar y describir a las culturas. Por ende, las pautas de
comportamiento de las personas, comprende estructuras profundas de la personalidad,
de modo que, los objetos culturales son estandarizados y condicionados culturalmente.
1.5.2 Materialismo cultural

El materialismo cultural, “es una linea de investigacion cientifica procesalmente
holistica y universalmente comparativa, que se interesa por lo diacrénico y lo sincrénico
de los fendémenos emic y etic comportamentales y semioticos” (Harris, 2007, p. 117).
De modo que, las condiciones y procesos materiales, explican la evolucién divergente,
convergente y paralela de los sistemas socioculturales humanos.

Por ende, esta corriente de investigacion, sostiene que la tarea de la antropologia
es dar explicaciones causales a las diferencias y similitudes en el pensamiento y el
comportamiento que se encuentran entre los grupos humanos. Estas divergencias de los
aspectos mentales o espirituales de la vida humana, son limitaciones materiales que
afectan a la forma, en que las personas se enfrentan con los problemas de satisfacer las
necesidades basicas en un habitat particular (Harris, 2001, p. 553). En consecuencia, se
detalla al autor mas representativo que cimienta, el materialismo cultural.

a) Marvin Harris
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Para el autor el materialismo cultural “se interesa por las interacciones
sistematicas entre pensamiento y conducta, conflictos y armonias, continuidades y las
discontinuidades, cambios revolucionarios y graduales, adaptacién e inadaptacion,
funcion y disfuncion y la retroalimentacion positiva y la negativa” (Harris, 1994, p. 62).
Dentro de este orden de ideas, propone principios tedricos dan soporte a esta corriente;
este se interesa por el problema de comprension, la relacion entre las partes de los
sistemas socioculturales y por la evolucion de tales relaciones, partes y sistemas
(Bohannan y Glazer, 1993, p. 394).

En ese sentido, el principio tedrico basico del materialismo cultural, es el
determinismo infraestructural, que entiende los modos comportamentales etic de la
produccion y reproduccion, que sustentan la salud y el bienestar, estos a su vez
satisfacen necesidades y pulsiones biopsicolédgicas basicas en el hombre. La primacia de
la presencia de complejos infraestructurales evolucionados en sociedades diferentes,
esperar una convergencia hacia relaciones estructurales y rasgos simbélico-ideacionales
similares (Harris, 1994, p. 118).

En consecuencia, el materialismo cultural propone una explicacion de las
variaciones y evolucién de sistemas socioculturales. Esta perspectiva ayuda a entender
la antropologia de la moda y sus variables de estudio.

1.6 MARCO TEORICO

El marco tedrico, que se desarrolla a continuacion, puntualiza la concepcién de
la antropologia de la moda y subsiguientemente enfoca, el entendimiento de las
variables de estudio, tales como: ropa de moda y la identidad cultural.

1.6.1 Antropologia de la moda
Durante los Gltimos afios, se han expuesto varias discusiones sobre la apariencia,

la imagen del cuerpo, representacion de la subjetividad, la expresion de la personalidad,
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la semidtica del vestir, los estereotipos estéticos, los estilos de vida, comportamientos y
actitudes de diferenciacion social frente a lo efimero de la moda. Al respecto, los
estudios de Hansen (2004) sostiene que “la ropa despiertan un renovado interés en la
antropologia durante las ultimas dos décadas, experimentando un florecimiento que
habia sido mantenido dentro de los limites por paradigmas tedricos imperantes” (p.369).
Como también, Severa y Horswill (1989, p. 51) refiere que “el adorno personal promete
ser una vena particularmente rica para estudios de cultura material, hasta la fecha poco”.
El cual, requiere de un analisis interdisciplinario que asevere la explicacién necesaria
del fenémeno de la moda.

Entonces, la moda se convirtié en una cuestion de creciente interés para la
antropologia, que se sitla entre los afios ochenta; para tal, situacion se ha tratado de
comprender los procesos de transformacion social, cultural e histdrica a través del
estudio de formas y practicas de vestir cambiante. A partir de ello Kroeber (1952) citado
en Harris (1996, p. 284) se complacia en “seleccionar los aspectos de la cultura que mas
vulnerables parecian a la influencia de la fantasia individual y en demostrar como
también en ellos existian pautas no conocidas por los portadores de la cultura”. Este
estudio de las modas del vestido, represento un logro impresionante dentro de esa linea;
donde analizo, los suficientes cambios en los estilos de los trajes de noche femeninos.
Asimismo, sefiala que todos los rasgos externos, mas conspicuos del vestido, cambian
lenta y majestuosamente, en periodos que con frecuencia exceden la duracion de la vida
humana (Harris, 1996, p. 285).

A ello se suma, la investigacién de 1940, realizada en colaboracién con Jane
Richardson, con la que publicd un estudio estadistico que cubria trescientos afios de
cambios en la moda. El estudio confirmaba la existencia de periodicidades

insospechadas, distinguia los cambios de la moda a breve término de las pautas de larga
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duracién y comparaba explicitamente el papel de los modistos de haute couture con el
de los genios de la biologia o de la fisica. Los resultados muestran que los rasgos
béasicos del estilo de la cualidad vestimentaria, se aceptan sin discusion, a diferencia de
la moda que es més rapidamente fluctuante u transitoria (Harris, 1996, p. 285).

De esta forma, la vestimenta integra un lenguaje universal, que las personas
usan, para expresar aspectos como el sexo, edad o clase social; como también gustos,
ideales 0 emociones de un grupo cultural. Como sostiene Eicher (2013) “La vestimenta,
es parte de una configuracion, mas amplia de los comportamientos de un pueblo, en un
tiempo y lugar especifico” (p.65). Esta construccion sociocultural, se presenta con gran
relevancia en los estilos de vida y las representaciones del vestuario de los grupos
humanos, los que a su vez, simbolizan un sistema de comunicacion de las personas.
Asimismo, la autora se fija en la vida social de la indumentaria de las mujeres en
Nigeria; en donde la vestimenta de las antecesoras de la tribu, se convierte en una
reliquia, que pasa de generacion en generacion.

Por su parte, Hansen (2004) subraya que las explicaciones simbolicas,
estructurales o semiéticas de la ropa han desaparecido por los paradigmas teoricos
imperantes de la modernidad y posmodernidad. También, la autora concebia que las
delimitaciones del espacio fisico, ha dado paso a la comprension de la globalizacion,
como algo sinérgico entre lo local y lo global, a través del cual, se han examinado
procesos de consumo, concebidos no solo como mercados y actores econémicos, Sino
como procesos culturales que construyen identidad. Asimismo, nos sefiala que, el
estudio del vestuario, ha sido siempre parte del interés antropolégico; donde los criterios
de observacion, han sido moldeados por las perspectivas tedricas del momento (Hansen,

2004).
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En efecto, Rio (2003) ha sefialado que la moda, como «forma personal» de
vestir, estd llamada a contribuir de modo directisimo y eficaz en la creacion de una
auténtica cultura del pudor y de la distincion y a través de ésta, en la promocion de una
sociedad mas sensata: mas a medida del sentido del hombre y de su existencia. Como lo
detalla:

(...) el hombre se viste determinado por unas exigencias basilares constitutivas.

Pero lo hace, no determinado por una forma concreta, sino creando una infinidad

de formas posibles modeladas por su capacidad de ingenio, de creatividad, por

su sentido practico, estético, econdémico, etc. En definitiva, la moda responde a

unas exigencias «naturales» y constituye su expresion o forma «cultural». (parr.

8)

En ese sentido, Riello (2016) aprecia que, la moda es un fendmeno a través del
cual se puede observar y comprender la vida de las personas que nos han precedido (...)
los modos, de los comportamientos y de las acciones cotidianas, no solo de los que
hacen moda o estan de moda, sino de todos. Al mismo tiempo, es el medio, por el cual
se diferencia de los demas y una forma de compartir socialmente. De modo que, se
comporta como un virus que contagia a personas, incluso cultural, geografica y
socialmente distantes (Riello, 2016). Siguiendo este orden de ideas Medina (2008)
certifica que:

La moda lo atraviesa todo de parte a parte y hace que se pongan o0 se pasen de

moda hasta las actividades o los hechos mas insospechados. Sus innovaciones

pueden afectar las manifestaciones linguisticas, los usos de la lengua, las formas
de convivencia, los temas de discusion, las opciones politicas o ideoldgicas, el
imaginario, las preferencias del gusto, las inclinaciones artisticas o intelectuales,

cualquiera de las aspiraciones e inquietudes que laten en el seno de los sistemas
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sociales y de las culturas. Cuando se circunscribe al &mbito del vestido, la moda

es un sistema especial para la produccion y consumo de ropa y de adornos que

nacio de los desarrollos histéricos y tecnolégicos en Europa. (p.13)

Bajo estas consideraciones, la antropologia de la moda comprende a las formas
aprendidas y compartidas de la conducta humana, que abarca el aspecto social y cultural
de la indumentaria. Cabe afiadir, que este fendmeno es influenciado por hechos sociales,
ideoldgicos o politico, que crea una importante forma de dinamismo material.

En funcion de lo planteado, la antropologia y la moda, resultan ser un fenémeno
cultural intrinseco en el individuo o grupo social. Puesto que, produce gustos
cambiantes en la indumentaria, que fomenta o desalienta el cambio en diferentes
contextos historicos y culturales. Visto de otra forma, esta crea fracturas en el tiempo;
las que vienen, a ser generacionales y que ven a la moda, como una herramienta de
innovacion social, en la que lo nuevo se convierte en sinénimo de joven (Riello, 2016).
En tal consideracion, la investigacion pretende abarcar dos variables necesarias de
estudio, que a continuacion se desarrolla.

1.6.2 Ropa de moda

La ropa de moda es un fenémeno sociocultural que se construyen, en el proceso
historico, cultural y social de cada sociedad tanto tradicional como moderna, que incide
en el comportamiento de las personas. Como también, involucra cambios vy
transformaciones culturales en significados y practicas del vestir. Al respecto
Lipovetsky (1990, p. 29) senala que “la dinamica del cambio historico, las corrientes de
importacién y de difusion alteran progresivamente los usos y las costumbres (...) se
cristaliza en nueva norma colectiva permanente”. De tal concepcion, el cambio de las
manifestaciones culturales de la colectividad, se configura por la influencia externa de

la cultura.
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Esta percepcion del vestuario de moda, se extiende a patrones de conducta
socioculturales, que personifican un consumo habitual de las formas de vestir. En ese
sentido, la moda como fendmeno social sitla la aculturacion en los comportamientos de
los individuos. Como sefiala Simmel (2014):

La moda es imitacion de un modelo dado, que satisface la necesidad de apoyarse

en la sociedad, librandose del tormento de decidir, transfiriendo a los demas las

exigencias de ser originales, reduciendo la conducta de cada uno a menor

ejemplo de una regla. (p.9)

Por ende, la moda representa précticas culturales, usos y representaciones
sociales que se forman en la socializacion cultural; como también constituye
costumbres, creencias, estilos de vida, habitos, identidades y valores. De manera, que
dicta los lugares a reunirse, el tipo de bebida que se debe tomar, el modelo de casa, el
tipo de espacios a concurrir, la forma de vestirse y los prototipos de comida a consumir.

Sin embargo, el atuendo en uso, representa las presiones sociales de la imagen
del cuerpo vestido, el cual, configura los modos de pensar, actuar y sentir
colectivamente; bajo esta consideracion, se establecen normas culturales que regulan la
apariencia de los sujetos sobre las maneras de vestir determinadas prendas, ello segun al
entorno social e interacciones que los involucran. Dentro de este orden de ideas
Entwistle (2002), sostiene que “las distintas situaciones imponen diferentes formas de
vestir, unas veces imponiendo «reglas» o codigos de vestir, otras simplemente mediante
convenciones que aceptan la mayoria de las personas” (p.61). Como, por ejemplo
cumpleafios, funerales, entrevistas de trabajo, hacer deportes, salir a bailar y otras
situaciones, establecen formas concretas de vestirse, que limitan las elecciones de
indumentaria. En palabras de Kroeber (1952) analiza la moda actual de la siguiente

manera:
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En los estilos de vestimenta femenina entran en juego distintas consideraciones,
el destino utilitario de los vestidos, como proteccion o conveniencia, establece
un rigido marco, dentro del cual, actda el estilo. A continuacion hay un elemento
de atractivo erético, frecuentemente sublimado en parte, aunque nunca del todo,
por una busqueda de la belleza estética. Ambos elementos pueden ser
desplazados por las consideraciones sociales, tales como la expresion del rango,
del poder, de la riqueza, la prodigalidad o el derroche. Pero el determinante final
de todo lo procedente es en cualquier civilizacion moderna, el factor de la
novedad. (p.190)

De manera que, el sentido material que toma el cuerpo vestido es basicamente
cultural y no como una entidad bioldgica; ya que, representa un medio por el cual, una
persona llega a conocer una cultura y coexiste en ella. En efecto Schwarz y Cordwell
(1990) afirma lo siguiente:

El vestido no solamente indica el sexo, la edad, la ocupacién y la posicién social

de una persona, sino que también va ligado a un conjunto de sentimientos, y

sirve ademas para domar y canalizar emociones fuertes. Tal como ocurre con

otros simbolos, el vestido tiene su aspecto conativo, es decir, que mueve a los
hombres a actuar en formas prescritas. Y esta caracteristica puede continuar aun

después de que su contenido cognitivo ha dejado de aceptarse. (p.305)

Entonces, vestir el cuerpo compone expresion e identidad entre el cuerpo, la
indumentaria y la cultura de un determinado contexto social y momento histérico.
Resulta evidente que, esta analogia juega un papel dinamico en los estilos de vida y el
proceso de socializacién; dado que, constituye una préactica estereotipada en la persona

0 grupo social.
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En respuesta a estos contenidos, Volli (2001) argumenta el vestirse, es ejercitar
una accion de caracter comunicativo bastante notorio y seductor que llama la atencion.
De ahi, que la moda actua sobre los que siguen y comunica esta intension seductora que
proviene de las caracteristicas de extravagancia o capricho. A partir de aqui, hay que
expresar que el vestir de moda, es aquello que representa y comunica un signo distintivo
en un periodo dado, como deseable, atractiva y cotizada, en correspondencia a los
demés (Martinez-Barreiro, 1996).

En consonancia a lo anterior, la moda estd pensada para el cuerpo, ya que
involucra las presentaciones estética, emotiva, social y psicoldgica de la personalidad en
la escena urbana. Asimismo, tiene un caracter que apropia, imita, mezcla e integra
aquellas manifestaciones vestimentarias, dado que, el traje incorpora textura, color y
forma al cuerpo, proyectando asi una identidad cultural en la vida social (Asqueta,
2016). En efecto, la vestimenta funciona como un medio eficaz de comunicacion
durante la interaccion social, donde la identidad se moldea a través de tiempo en
respuesta a cambios econdémicos, demograficos y sociales. Como también la
indumentaria comunica una identidad hacia el otro (Roach-Higgins y Eicher, 1992).

En suma, la ropa de moda esta vinculado a lo auténtico y actual en el vestir, que
precisa la utilizacion de formas de vestir y pensar de una cultura, la cual, permite no
solo vestir de manera comoda, sino también, refleja parte de la personalidad, la forma
de ser y actuar de la persona, que cumple una funcion estética, simbdlica, comunicativa
y representativa sobre un grupo social. En otras palabras, el vestir a la moda responde a
las costumbres, gustos y necesidades de quienes la consumen, que conlleva una
busqueda y representatividad de la identidad o de diferenciacion con los demas. Por
ello, adquiere tanta importancia para algunos jévenes, que encuentran en ella, su

identidad personal y su pertenencia a un grupo.
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En este orden de ideas, la imagen corporal de una persona, se construye a partir
del contexto sociocultural que le rodea. Al respecto, Pifiuel (1996) indica que, “el
vestido y el cuidado de la imagen corporal, se vincula a la incesante renovacion de las
modas, la cual, presenta caracteristicas morfoldgicas y cromaticas” (p.43). Ante esta
perspectiva, el autor caracteriza la representacion del sentido de la moda y la
construccion de la propia imagen corporal en tres presupuestos tedricos:

Psicoldgico: configura el standard de la imagen corporal, que trasciende los
limites de la simple mirada, tales como, aficiones, apetencia, sensibilidad, aspiraciones,
deseos, estado de &nimo, motivaciones, estimulos estéticos, seduccion e hipereleccion
del atractivo ejemplar en el vestido habitual. (p.43)

Comunicativo: codifica el standard de la imagen referencial que interpreta a un
personaje reconocible tanto en la calle, casa, trabajo o con amigos, donde se transmite
comodidad, placer, codigos simbolicos, estilos de vida, dependencia, atractivo social,
uso, afinidad ideoldgica o artistica, libertad, gusto y preferencias. (p.43)

Social: se norma el standard de la imagen social, estableciendo procedencia,
perfil de la actividad, status, valores, relaciones asimétricas entre sexos, roles, patrones
culturales y ordenacion estética, a fin de mantener relaciones sociales reconocibles y
exigibles. (p.43)
1.6.2.1 Caracteristicas de la moda

a) Estilos de vida

Los estilos de vida, son modelos de vida de una persona, los que, se expresan en
sus acciones, intereses y percepciones. Al respecto, Kotler y Armstrong (2012) declaran
que, “es el patron de vida de una persona, el cual, se expresa en sus actividades (trabajo,
pasatiempos, compras, deportes, eventos sociales), intereses (alimentacién, moda,

familia, recreacidn) y opiniones (acerca de si mismo, de temas sociales, de negocios y
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productos)” (p.146). En otras palabras, el estilo de vida perfila el modelo de
participacion en su entorno y define a los miembros de un grupo social o subculturas
que dependen de conocimientos y conducta concretos (Entwistle, 2002). Estos estilos de
vida en la moda, caracteriza el consumo y las formas de vestir.

b) Estilos del vestir

El estilo del vestir, es el que perfila el patrén de accién e interaccion del
individuo en su entorno. Siguiendo esta idea Mercado (2012) citado en Jesus (2016)
menciona que existen diferentes tipos de estilos del vestir.

Tradicional o clésico: Este estilo, refleja una apariencia impecable, desde su
forma conservadora en el vestir hasta en peinados, movimientos y expresiones,
estableciendo credibilidad, respeto, lealtad, sensatez, refinamiento, madurez y
confiabilidad en su persona. En este estilo, utilizan ropa clasica con un corte simple, que
jamas pasa de moda, ya que la tela a emplear son colores neutros y sin detalles
exagerados (p.14).

Exotico: Este estilo tiene una tendencia a preferir lo llamativo, como en la forma
de vestirse, arreglarse y actuar, los que, poseen una gran seguridad en si mismos por su
fuerte caracter e incluso tienen un alto nivel de confianza y autoestima, reflejando una
belleza llamativa y una forma de vestir extravagante (fuera de lo normal), ya que,
utilizan vestimentas con colores fuertes y muy llamativos, donde muestran un poco de
piel y con un estilo algo desalineado. Los exoticos a veces pueden llegar a modificar su
ropa para que se vea extravagante y opten por tener en su ropa con estampados Vistosos
(p.16).

Elegante o formal: Este estilo proyecta una imagen de refinamiento y seguridad

en las personas, los que, utilizan colores sobrios que otorga prestigio, autoridad y un
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status social, logrando ser admirados e imitados. Ademas, utilizan una ropa de corte
clasico, bastante refinado con disefio moderno (p.15).

Urbano: En este estilo amparan una personalidad abierta, fresca y divertida, el
cual, permite socializar facilmente con los demés y siempre estan dispuestos a salir para
las fiestas. Ademas, en este estilo adoran la comodidad y el disefio de la prenda, ya que,
este se origina de la calle, que combina el retro con lo moderno (p.17).

Sofisticado: Este estilo se caracteriza por obtener un cuerpo casi perfecto, el
cual, resulta fisicamente atractivo para los deméas. Ademas, proyecta una personalidad
sensata y compleja, que sirve como modelo a seguir a muchas personas. Las personas
con este estilo, tienen una autoestima alta y siempre estan en busca de ropa de moda,
adornos y peinados sofisticados del momento (p.17).

1.6.3 Identidad cultural

En los dltimos afios, el término identidad cultural ha adquirido un progresivo
interés académico, para las ciencias sociales y de manera puntual en la antropologia; ya
que, es la ciencia que estudia la conducta humana que es aprendida, en un espacio y
tiempo. En ese sentido, para entender la variable de estudio, es necesario comprender
las concepciones atribuidas a cada una ellas. Ahora bien, se entiende por cultura, al
conjunto de habitos, formas de vida y costumbres que funciona, en un entorno social
estructuralmente dependiente. Al respecto, Linton (1992) declara que, la cultura “es la
configuracién de la conducta aprendida, cuyos elementos comparten y transmiten los
miembros de una sociedad” (p.45). Por su parte, Geertz (2003) afirma que “La cultura
consiste en estructuras de significacion socialmente establecidas en virtud de las cuales
la gente hace cosas tales como sefiales de conspiracion y se adhiere a éstas, o percibe

insultos y contesta a ellos” (p.26).
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Es por eso que, la cultura, es la principal forma de invencion, preservacion,
continuidad o discontinuidad de la tradicion, como también, la ruptura de modelos al
seguimiento de las normas, que constituyen la experiencia humana. Estas formas
aprendidas que adoptan las personas; tales como las maneras de vivir, las costumbres,
tradiciones, se ajusta a un sistema de valores y modelos normativos, que regulan los
comportamientos de las personas pertenecientes a un mismo grupo social. En tal
sentido, el grupo, es el que determina los limites geograficos de las relaciones sociales,
tanto de aprecio como de hostilidad que se tiene con los pueblos vecinos (Bauman,
2002; Giménez, 2007; Levi — Strauss, 1983). Por tanto, la cultura se conceptia como
modelos, pautas, parametros o esquemas de comportamiento.

Por otra parte, la concepcion de identidad es un elemento intrinseco a la cultura,
ya que, forma parte de los estilos de vida y la interaccion social en las que se participa.
Al respecto Giménez (2007) refiere que:

La identidad puede definirse como un proceso subjetivo (y frecuentemente

autor-reflexivo) por el que los sujetos definen su diferencia de otros sujetos (y de

su entorno social) mediante la auto-asignacion de un repertorio de atributos
culturales frecuentemente valorizados y relativamente estables en el tiempo.

(p.61)

De lo expuesto se desglosa, pues, la identidad contiene elementos particulares
gue son socialmente compartidos en un grupo y otros colectivos, asimismo se tiene un
aspecto individualmente Unico, que remarca la diferencia. De ahi, que ambos elementos
se relacionan estrechamente, para constituir la identidad Unica del sujeto (Giménez,
2007).

A ello se suma, la perspectiva de Garcia (2007) donde afirma que la identidad,

se construye dentro de una representacion simbdlica que conlleva la construccion
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imaginaria de la tradicion en la poblacion, los que se inscriben en codigos de diferencia
y distincion social. Por ende, el concepto de identidad, cae en un relativismo cultural,
dado que, requiere ser explicadas continuamente. Por su parte, Hall y Du gay (2003, p.
16) afirma que “La identidad (...) construidas de multiples maneras a través de
discursos, practicas y posiciones diferentes, a menudo cruzados y antagonicos”. A partir
de este constructo, podemos entender que la identidad debe ser representada en funcion
de las creencias colectivas y sus propias formas de vida (Bauman, 2005).

Siendo las cosas asi, Castells (2001) afirma que las identidades son las fuentes
de sentido més fuertes que los roles debido al proceso de autodefinicion e
individualizacion que suponen. Es decir, las identidades organizan el sentido, mientras
que los roles organizan las funciones. De modo que, los individuos, los grupos sociales
y las sociedades determinan socialmente el contenido simbdlico de la identidad en un
marco espacial/ temporal (Castells, 2001). Ante esta situacion, el autor propone tres
formas de identidad, tales como:

Identidad legitimadora: introducida por las instituciones dominantes de la
sociedad para extender y racionalizar su dominacion frente a los actores sociales. (p.30)

Identidad de resistencia: generada por aquellos actores que se encuentran en
posiciones/condiciones devaluadas o estigmatizadas por la légica de la dominacién, por
lo que construyen trincheras de resistencia y supervivencia basandose en principios
diferentes u opuestos a los que impregnan las instituciones de la sociedad. (p.30)

Identidad proyecto: cuando los actores sociales, basandose en los materiales
culturales de qué disponen, construyen una nueva identidad que redefine su posicion en

la sociedad y, al hacerlo, buscan la transformacion de toda la estructura social. (p.30)
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En este contexto, la conceptualizacion de la identidad cultural, alberga distintas
acepciones que congregan normas, valores, estatus, roles, clase social, etnicidad, género
de las personas. Al respecto Rengifo (2001) plantea:

La identidad cultural, es la asuncion social de valores y normas de conducta que

se asumen como propias, por determinadas colectividades, es decir como si

hubiesen surgido de la vida misma de las personas y no por expulsion
planificada y concertada de lo heterogéneo, impulsada por intereses politicos —

econdmicos hegemonicos. (p.79)

Por su parte, Molano (2007) argumenta que, la identidad cultural encierra un
sentido de pertenencia a un grupo social, con el cual, se comparten rasgos culturales,
como costumbres, valores y creencias. Esto implica que las personas y los grupos, se
reconocen histéricamente en su propio entorno fisico y social. De ahi que, este no existe
sin la memoria, sin la capacidad de reconocer el pasado, sin elementos simbolicos o
referentes que le son propios y que ayudan a construir el futuro. Asi esta configuracion
social concibe un equilibrio entre la persona y el contexto, tomandolos como
coparticipes de la identidad del individuo (Bontempo e Silva, Flores, y Ramirez, 2012;
Molano, 2007).

Siguiendo esta perspectiva, Bartolomé et al. (2000) subrayan que la identidad
cultural, se construye a partir de las relaciones sociales y comunicativas, que derivan de
un sentido de pertenencia subjetivo con los valores culturales, roles y herencia
manifestada por los miembros de un grupo social, que poseen organizacion y estructura
social. Bajo estas consideraciones, los autores identifican dos aparatos de analisis:
interna y externa. La interna esta compuesta por 3 aspectos: el cognitivo, que considera
el proceso histérico y los valores culturales del grupo; el afectivo, que hace referencia a

los patrones culturales; la moral, que considera las obligaciones de la persona frente al
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grupo. La externa que hace referencia a conductas sociales y culturales observables, que
vienen hacer las manifestaciones del lenguaje, la interaccion social y las tradiciones del
grupo (Bartolomé et al., 2000).

Mientras tanto, Rojas (2011) considera que la identidad cultural “contiene la
mismidad y alteridad del yo y el otro, que es representado por la manera comun de vivir
en un tiempo y espacio del que hacer del hombre (...) en el proceso de creacion y
recreacion comunicativa” (p.58). Es decir, responden a las preguntas que he sido, que
soy y que papel habré de cumplir en el presente y futuro (Rojas, 2011). A partir de esta
perspectiva, podemos entender que la identidad cultural es asumida como un sumario
comunicacional entre culturas, a través de la cual, se muestran rasgos concretos y
propios de un grupo, lugar o procedencia sociocultural.

Desde la perspectiva sefialada, Grossberg (2003) declara que, la identidad
cultural se va edificando a lo largo de todo el proceso social del sujeto, mediadas por la
diferenciacion individual o colectiva, la cual fomenta el reconocimiento de cddigos y
normas culturales en un contexto y tiempo. En suma podemos estar de acuerdo, que la
identidad cultural hace referencia a normas de conducta, tradiciones, ritos, costumbres,
sentidos de pertenencia, modo de vivir, de pensar y actuar que funciona dentro de un
grupo sociocultural.

1.7 MARCO CONCEPTUAL

Habiendo comprendido y desarrollado las variables de estudio, se considera
conveniente definir los siguientes términos.
1.7.1 Aculturacion

El término se refiere a un tipo de cambio cultural, especificamente a los procesos
0 acontecimientos que provienen de la conjuncién de dos o mas culturas, en principio

autonoma y separada. (Silva, 2018, p. 248)
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1.7.2 Adaptacion

Proceso que involucra la acomodacion a los modelos o normas culturales en una
determinada cultura o sociedad (...) configura la manera de expresar y jerarquizar los
sentimientos y emociones, donde se construye y utiliza todos los conocimientos
disponibles para actuar socialmente, asi como va adquiriendo todo un bagaje de
prejuicios que determinan su identidad personal y grupal (Campo, 2008, p. 24).
1.7.3 Alineacion

La persistencia de un tipo de relacion y que viene a ser una condicion (...)
extrafiamiento de su propia realidad y la carencia de autonomia o de las posibilidades de
control de su situacion. (Silva, 2018, p. 408)
1.7.4 Alteridad

Relacioén con seres o cosas que sugieren la nociéon de “otro”, como fendémeno
interpersonal (...) permite la construccion identitaria del ser social, donde el “otro”
provoca (...) la fascinacion por lo distinto. (Campo, 2008, p. 26)
1.7.5 Arquetipo

El término arquetipo hace referencia a las formas o imégenes de naturaleza
colectiva que aparecen préacticamente en todo el mundo, como constitutivas de los mitos
y, al mismo tiempo, como productos individuales y autébnomos de origen inconsciente.
(Silva, 2018, p. 470)
1.7.6 Estigma

El término estigma hace referencia a signos corporales con los cuales se
intentaba exhibir algo malo y poco habitual en el status moral de quien los presentaba.
(Goffman, 2006, p. 11)

1.7.7 Diferenciacion cultural
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Se refiere a la disparidad o desigualdad de los patrones, instituciones y valores
entre los de una y otra cultura y a la disfuncionalidad dentro de una u otra estructura
cultural. (Silva, 2018, p. 253)

1.7.8 Moda

La moda es imitacion de un modelo dado y satisface la necesidad de apoyo
social, pues conduce al individuo por el camino que todos transitan y crea un modelo
general que reduce la conducta de cada uno a mero ejemplo de una regla. (Martinez-
Barreiro, 1996, p. 100)

1.7.9 Personalidad

Es una organizacion mas o menos duradera de fuerzas dentro del individuo
asociadas a un conjunto de valores, actitudes y modos de percepcion bastante estables
que explica la coherencia de la conducta del individuo. (Harris, 2001, p. 410)

1.7.10 Ropa

La ropa es la forma en que las personas aprenden a vivir en sus cuerpos y se
sienten comodos con ellos. Al llevar las prendas adecuadas y tener el mejor aspecto
posible, nos sentimos bien con nuestros cuerpos y lo mismo sucede a la inversa:
aparecer en una situacion sin la ropa adecuada nos hace sentir incbmodos, fuera de lugar
y vulnerables. (Entwistle, 2002, p. 12)

1.7.11 Vestirse

El vestirse, es un acto de preparar el cuerpo para el mundo social, hacerlo
apropiado, aceptable, de hecho, hasta respetable y posiblemente incluso deseable.
Vestirse es una practica constante, que requiere conocimiento, técnicas y habilidades,
desde aprender a atarse los cordones de los zapatos y abrocharse los botones de
pequefio, hasta comprender los colores, las texturas y las telas y cdmo combinarlas para

gue se adecuen a nuestros cuerpos y vidas. (Entwistle, 2002, p. 12)
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1.8 MARCO LEGAL

De acuerdo a la delimitacion del problema y entendiendo las variables de
estudio, se estima la siguiente normativa.
1.8.1 Ley de promocion de los puntos de cultura N° 30487

Esta ley fue publicada (2016) esta tiene por objeto reconocer, articular,
promover y fortalecer a las organizaciones cuya labor, desde el arte y la cultura, tienen
incidencia comunitaria e impacto positivo en la ciudadania. Asimismo, se establece en
su art. 2 lo siguiente:
a. Promover la identificacion y reconocimiento, a través del registro como punto
de cultura, a nivel nacional, de las organizaciones culturales con incidencia
comunitaria, asi como propiciar su formalizacion progresiva.
b. Ampliar las oportunidades de desarrollo integral y bienestar de los ciudadanos,
asi como la mejora de la convivencia en comunidad gracias a las acciones que
despliegan los puntos de cultura.
c. Sensibilizar al sector pablico, al sector privado y a la sociedad en su conjunto
sobre la importancia de los puntos de cultura y su rol en la promocién del
bienestar de la sociedad.
1.8.2 Reglamento de la Ley N° 30487

Este disposicion fue aprobada (2018) el cual, afirma el cumplimiento obligatorio
para todas las entidades de la Administracion Publica, que en su &mbito de competencia
realicen actividades relacionadas al desarrollo integral y bienestar de la ciudadania, y
mejora de la convivencia en comunidad a través del arte y la cultura; asi como, para
todas las organizaciones que son reconocidas como puntos de cultura, de conformidad
con la ley y el reglamento. En este marco, en el art. 6 se contempla las siguientes

actividades:
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6.1 Actividades que aportan a la recuperacion y/o el fortalecimiento de la vida
comunitaria desde procesos artisticos, culturales, de comunicacion o educacion.
6.5 Actividades que aportan al rescate, proteccion, visibilizacion o revitalizacion
de los saberes ancestrales, tradiciones, identidad cultural y memoria de pueblos
originarios, campesinos, indigenas y poblaciones afroperuanas.
6.7 Actividades que fortalecen las experiencias de trabajo en red y accion
colaborativa que apuntan al empoderamiento de movimientos ciudadanos,
incidencia y construccion de politicas puablicas culturales que aporten al
desarrollo social.
1.8.3 Politica nacional de cultura con D.S. N° 009-2020-MC
La disposicidon sustenta la accion pablica en materia de derechos culturales y que
permite integrar, alinear y dar coherencia a las estrategias e intervenciones con el
proposito de servir mejor a la ciudadania; teniendo como objetivo promover un mayor
gjercicio de los derechos culturales, garantizando el acceso, participacion y contribucion
de los/las ciudadanos/as en la vida cultural, constituyendo un documento orientador
para estos Ultimos respecto de aquellos actos que realicen vinculados a los objetivos
planteados en la referida Politica o en materia de cultura. En ese sentido, este
documento cuenta con seis objetivos prioritarios: i) Fortalecer la valoracién de la
diversidad cultural, ii) Incrementar la participacion de la poblacion en las expresiones
artistico - culturales, iii) Fortalecer el desarrollo sostenible de las artes e industrias
culturales y creativas, iv) Fortalecer la valoracion del patrimonio cultural, v) Fortalecer
la proteccién y salvaguardia del patrimonio cultural para su uso social y vi) Garantizar
la sostenibilidad de la gobernanza cultural; estableciéndose lineamientos, indicadores y

servicios para trazar la ruta de accion (El peruano, 2020).
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1.9 HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

Teniendo en cuenta las anteriores consideraciones, la investigacion plantea las
siguientes conjeturas, orientadas a dar respuesta a los objetivos de estudio.
1.9.1 Hipotesis principal

a. La ropa de moda impacta fuertemente en la identidad cultural de los estudiantes
de la facultad de ciencias sociales de la UNA — PUNO, 2019.

1.9.2 Hipotesis secundarias

a) Los estilos del vestir a la moda, tiene un fuerte impacto en el fortalecimiento de
la identidad personal de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales.

b) La imitacion social de las formas de vestir contribuye significativamente en la
aceptacion social de creencias y costumbres en los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales.

c) Los significados sociales del vestir a la moda afecta fuertemente en la
acomodacion de modelos de identidad cultural de los estudiantes de la facultad

de ciencias sociales.

1.9.3 Operacibnalizacién de variables e indicadores

Tabla 1

Operacionalizacion de las variables en estudio

Variable Dimensiones Indicador Categorias/ Indices Tipo de

de estudio variable

- Apreciacion de la moda
Estilos del vestir - Referencia en el vestir
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V.
Ropa de

moda

Variable

de estudio

V.D
Identidad

cultural

Vestir a la

moda

Imitacién

social

Significado
social

Dimensiones

Costumbres

Modelos de
identidad

cultural

Consumo

Trato social

Apariencia

social

Forma de actuar

Personalizacion

Diferenciacién

Indicador

Creencias

Valores

Ritos

Legitimadora

Resistencia

Proyecto

- Formas de vestir Nominal

- Frecuencia de uso

- Razones de compra

- Tipo de medio

- Atractivo

- Mediacion del vestir

- Representacion en el uso  Nominal

- Aceptacion social

-Apego por las

expresiones

- Tipos de representacion

- Significado del vestir Nominal

- Relaciones de grupo

- Valoracion material
Categorias/ Indices Tipo de

variable

- Idea de identidad cultural

- Importancia del vestir

- Aprobacién en el uso Nominal

- Valores personales

- Fortalece la identidad

- Tipo de fiesta

- Estima para comunicarse

Encanto por otra cultura

Otros principios identitaria Nominal

Redefine su posicion

1.10 METODOLOGIA DE INVESTIGACION

El contenido de este apartado, comprendera los aspectos fundamentales del

escrutinio metodologico, el cual permitira elaborar una adecuado anélisis del estudio.

Asimismo, se detalla la naturaleza de la investigacion, puntualizando la forma de

seleccion de los colaboradores e indicando las consideraciones que se tendran al

recolectar la informacion y el tratamiento de la misma.
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1.10.1 Método de la investigacion

El método de investigacion que orienta el andlisis de los postulados, es el
hipotético — deductivo, quien aspira a demostrar hipétesis o postulados. Por ende, el
método hace referencia al cbmo haremos nuestra investigacion, en otras palabras, a la
proyeccion de los pasos a seguir para resolver o abordar la probleméatica de
investigacion. Es decir, la forma en que planteamos la problematica de investigacion
estd asociada al método, por ejemplo, si partimos de una hipdtesis con base en el
conocimiento tedrico previo, estamos apelando a un método especifico (deductivo),
pero si, a cambio de una hipGtesis, proponemos una pregunta de investigacion,
apelamos a otro método (inductivo). (Perafan y Martinez, 2019, p. 115)

Por consiguiente, para realizar investigacion antropoldgica en el marco del
método hipotético — deductivo, se considera partir de presupuestos teéricos, comprender
y luego interpretar los hechos socioculturales. Dentro de este orden de ideas Bernal
(2010) senala que “Consiste en un procedimiento que parte de unas aseveraciones en
calidad de hipoétesis y busca refutar o falsear tales hipoétesis, deduciendo de ellas
conclusiones que deben confrontarse con los hechos” (p.60). Por otro lado, Té¢llez
(2007) senala que “no plantea, en principio, problema alguno, puesto que su validez
depende de los resultados de la propia contrastacion” (p.32). Estas consideraciones,
refieren que estos estudios, se realizan a medida que se producen los hechos
socioculturales, con rasgos y peculiaridades del entorno social.

En ese sentido, serd hipotético por que se sustenta en la no manipulacion de
variables a través de la formulacion y demostracién de la hipotesis. Por otro lado, sera
deductivo, porque la investigacion parte de una base teorica, antecedentes y referencias
para su planteamiento. Por lo tanto, esta investigacién busca determinar la identidad

cultural que se manifiesta en el consumo de las vestimentas de moda en los estudiantes.
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1.10.2 Enfoque de la investigacion

El enfoque de investigacién constituye, un proceso sistematico y tiene una
estrecha relacion con el método y la metodologia de estudio, mediante el cual el
investigador examina el fendbmeno o hecho sociocultural; es decir la ruta o enfoque
desde la cual se abordara el problema. Asi, los estudios se sustentan en dos enfoques
principales: el cuantitativo y el cualitativo, y de forma pronunciada, esta el enfoque
mixto.

En ese entender, para el estudio consideramos el enfoque cuantitativo, porque se
fundamenta en la comprobacion de postulados teéricos y la medicion de variables
estudio. En relacién a este enfoque, Barrantes (2002), sefiala que el enfoques
cuantitativo, “busca llegar al conocimiento desde afuera, por medio de la medicion y el
calculo”(p.68). De acuerdo a esta afirmacion, el enfoque representa un conjunto de
procesos organizados de manera secuencial que comprueba ciertas suposiciones, esto a
fin de establecer patrones de comportamiento. Cuyo objetivo es establecer relaciones
causales que suponen una explicacién del fenémeno e formular sus leyes. Ademas, se
caracteriza por utilizar técnicas e instrumentos que tienen que ver con la medicion de las
unidades de analisis, el muestreo, el tratamiento estadistico descriptivo e inferencial y
probar hipotesis previamente formuladas (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018;
Palomino, 2013; Naupas, Mejia, Novoa, y Villagémez, 2014).

1.10.3 Disefio de investigacion

El disefio de investigacion, constituye un conjunto de procedimientos y técnicas
del enfoque o ruta cuantitativa. Por ende, el disefio es el instrumento que guia la
formulacién del problema, asi como la forma y el modo, de como el investigador dara
respuesta al problema de estudio. De igual manera, el investigador utiliza el disefio para

analizar la certeza de las hipdtesis formulada en un contexto particular. De esta manera,

53

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

el disefio de investigacion comprende dos tipos: el experimental y el no experimental
(Carrasco, 2005; Herndndez-Sampieri y Mendoza, 2018).

Por tanto, consideramos el disefio de la investigacion de tipo no experimental, ya
que, en la investigacion no se manipula las variables de estudio y se analiza el hecho tal
como es. Frente a ello, Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018), indica que la
investigacion no experimental “no se genera ninguna situacion, sino que se observan
situaciones ya existentes, no provocadas intencionalmente en la investigacion por quien
la realiza” (p.174). En consecuencia, el esquema no experimental, no posee un grupo de
control y carecen de una manipulacién intencional; porque los fenémenos de estudio ya
sucedieron, al igual que sus efectos.
1.10.3.1 Tipo de investigacion

La pesquisa es de caracter transversal, ya que, se analizd y sistematizo la
informacion en un solo momento. Carrasco (2005) enfatiza que, la investigacion de
caracter transversal “se utiliza para realizar estudios de investigacion de hechos y
fenomenos de la realidad, en un momento determinado del tiempo” (p.72). Asi, la
recoleccion de datos es, como tomar una fotografia de algo que sucede, en un tiempo
unico (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018, p. 176).

Dentro de este marco, el escudrifiamiento de la vestimenta de moda y la
identidad cultural de los jovenes de la facultad de ciencias sociales, se realizo en la
ciudad universitaria de la ciudad de Puno.

1.10.4 Alcance de la investigacion

Para el logro de los objetivos y alegar a las interrogantes de investigacion, se

utiliz6 el alcance de descriptivo, asi también el explicativo; porque se analiza, las

caracteristicas del fendmeno social, para luego conocer las causas de lo experimentado,
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en el ambito de estudio. En funcion de lo planteado Hernandez-Sampieri y Mendoza
(2018) sostiene lo siguiente:

Los estudios descriptivos pretenden especificar las propiedades, caracteristicas y

perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro

fendmeno que se someta a un analisis. Es decir, miden o recolectan datos y

reportan informacion sobre diversos conceptos, variables, aspectos, dimensiones

o componentes del fendmeno o problema a investigar. (p.108)

Por otra parte, los estudios explicativos van mas alld de la descripcion de
fendmenos, conceptos o variables o del establecimiento de relaciones entre estas; estan
dirigidos a responder por las causas de los eventos y fendmenos de cualquier indole
(naturales, sociales, psicoldgicos, de salud, etc.). Su interés se centra en determinar por
qué ocurre un fenébmeno y en que condiciones se manifiesta, o por qué se relacionan dos
0 més variables (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018, p. 111).

Dentro de este marco de acepciones, resguardamos que la Antropologia debe ser
tanto interpretativa como explicativa, para una mejor comprension y analisis de los
fendmenos socioculturales que acontecen en la sociedad.

1.10.5 Unidad de estudio

La unidad de estudio, se ubica en el contexto de los estudiantes universitarios de
la facultad de ciencias sociales, pues se desarrollé en correspondencia a la interaccion
sociocultural, que se producen dentro de sus escuelas profesionales. Asi como sefiala
Téllez (2007) que las unidades de estudio, “son los contextos concretos y determinados
(fisicos y no fisicos) de interaccion en que, se van a observar las unidades de analisis y

que contienen las unidades de observacion” (p.94).
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1.10.5.1 Unidad de analisis
Para Corbetta (2007) la unidad de analisis “representa el objeto social al que se
refieren las propiedades estudiadas en la investigacion empirica” (p.79). Por su parte
Téllez (2007) considera lo siguiente:
Las unidades de andlisis, son los objetos — sujetos construidos a partir de la
teoria como categorias de la realidad o constructos abstractos de la misma en
base al marco tedrico elegido. Es decir, son las categorias de analisis de la
investigacion, que estan presentes en la hipotesis. (p.93)
En tal sentido, la investigacion responde al anélisis de la prenda de moda y la
identidad cultural, que tienen los estudiantes de la facultad de ciencias sociales.
1.10.5.2 Unidad de observacién
La unidad de observacion, es el objeto de analisis, que nos interesa estudiar y
observar con fines de escudrifiamiento. Como sefiala Téllez (2007)
La unidad de observacion, se refiere a los procesos, fenémenos o elementos de la
realidad que vamos a estudiar (mas concreto/especifico), que permiten encontrar,
descubrir, ubicar las unidades de analisis que forman parte de la realidad. (p.94)
Entonces, la unidad de observacion estd conformado por los estudiantes de la
facultad de ciencias sociales, que usan prendas de moda en diferentes actividades, tanto
formales como académicas.
1.10.6 Poblacion
La poblacién de estudio, es el conjunto total de elementos que conforman el
objeto de estudio. Como también, un conjunto de sujetos, objetos o procesos que
integran o conforman la situacion problematica y es motivo de la investigacion

(Charaja, 2011; Palomino, 2013).
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En ese entender, la poblacion de andlisis, estd conformado por los estudiantes
universitarios; estos a su vez estan distribuidos en 5 escuelas profesionales, tales como:
Antropologia, Arte, Ciencias de la comunicacion social, Sociologia y Turismo. Por
consiguiente, se considera un total de 2384 estudiantes matriculados (Oficina de
estadistica, 2019).

1.10.7 Muestra

Para determinar el tamafio de la muestra de los participantes, se parte del criterio
temporal y las agrupaciones presentes. Segun Carrasco (2005), sefiala que:

La muestra, es una parte o fragmento representativo de la poblacion, cuyas

caracteristicas esenciales son las de ser objetiva y reflejo fiel de ella, de tal

manera que los resultados obtenidos en la muestra, puedan generalizarse a todos

los elementos que conforman dicha poblacion. (p.237)

Dentro de orden de ideas, la seleccién de la muestra se elige, a partir del tipo de
muestro y analisis estadistico que se obtendra, tales como: probabilistico o no
probabilistico. En tal sentido, en la pesquisa se usara el muestreo probabilistico, puesto
que, se tiene una considerable poblacion en estudio.
1.10.7.1 Muestra probabilistica

Para obtener una mejor informacion representativa de la poblacion de estudio, se
utilizé el tipo probabilistico, porque generaliza los resultados encontrados. Asimismo,
en las muestras probabilisticas todas las unidades, casos o elementos de la poblacién
tienen al inicio la misma posibilidad de ser escogidos para conformar la muestra y se
obtienen definiendo las caracteristicas de la poblacién, el tamafio adecuado de la
muestra y la seleccion aleatoria de las unidades de muestreo (Fabregues, Meneses,

Rodriguez-Gémez, y Hélene Paré, 2016; Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018).
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En consecuencia, la muestra probabilistica ayuda a enfocar los procesos de

extraccion y el célculo del tamafio de muestra de estudio.

1.10.7.2 Calculo del tamafio de muestra

Para Naupas et al. (2014), seiala que el tamafio de muestra, “es una cuestion

importante en la seleccion de la muestra, para lograr que sea representativa” (p.247). En

tal sentido, para el célculo de la muestra, se recurre a procedimientos matematicos y

estadisticos, cuyos criterios estadisticos son: nivel de confianza del 95% que equivale a

1.96, y un margen de error o nivel de precision del 0.07%, con una probabilidad de

éxito y fracaso del 50% (Charaja, 2011, p. 112). Por consiguiente, se desarrolla la

siguiente formula matemaética — estadistica:

FORMULA.
W z* (p) (@ N
E2(N-1)+ 2% (p) (q)
En donde:
Parametros.
n = Tamafo de la muestra a calcular =?
N = Tamafio de la poblacion 2,384
Z = Nivel de confianza 95% 1.96
p = Probabilidad de éxito 50% 0.5
g = Probabilidad de fracaso 50% 0.5
E = Margen de error o nivel de precision 7.0% 0.07

Sustituyendo valores tenemos

(1.96)%(0.5)(0.5)(2,384)
(0.07)2(2,384 — 1) + (1.96)2(0.5)(0.5)

n = 182
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En consecuencia, se considera una muestra total de 182 estudiantes matriculados
del I al X semestre en la facultad de ciencias sociales, cuya caracteristica fue la manera
de vestir, esto entre varones y mujeres de entre 18 a 26 afios.
1.10.7.3 Muestra probabilistica estratificada

Para obtener, el muestreo aleatorio estratificado y por cuotas; primero, se
determina la muestra global, para luego aplicar la formula de ajuste muestral, en cada
escuela profesional (cuotas). Canales (2006) refiere que, “un estrato estd compuesto por
un subconjunto de elementos de la muestra homogénea respecto al caracter que se
estudia” (p.143). En este orden de ideas, el muestreo estratificado de la poblacion de
estudio, se realiza empleando la tabla de Fisher (Charaja, 2011, p. 113). Como también,

desarrolla la siguiente formula de ajuste poblacional:

FORMULA.
N _nh;
'TN
En donde:
Parametros.
ni = Muestra del estrato =?
n = Muestra general 330
Ni = Poblacion del estrato X
N = Poblacion total 2384

Sustituyendo valores para cada escuela profesional tenemos

_(182)(492)
M= 538

ni=38

Entonces, se considera un estrato muestral de 38 estudiantes a encuestar en la
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escuela de antropologia. Asimismo, se aplica la férmula matematica, para las demas
escuelas profesionales y se tiene la siguiente poblacidn estratificada:

Tabla 2

Poblacion estratificada, seguin escuela profesional

Poblacion de estudio

Escuela profesional V; M Total  Muestra poblacional
Antropologia 258 234 492 38
Arte 303 101 404 30
Ciencias de la comunicacion social 251 242 493 38
Sociologia 259 241 500 38
Turismo 190 305 495 38
Total 2384 182

Nota: V= Varones matriculados en cada escuela profesional.
M = Mujeres matriculadas en cada escuela profesional.
Por consiguiente, la muestra poblacional congrega a 182 estudiantes

matriculados, que estan estratificados, seguin escuela profesional.
1.10.8 Técnica e instrumento de recoleccion de datos

Para la Antropologia como disciplina, la utilizacion de técnicas e instrumentos
de recoleccion de informacién, tiene un carécter interdisciplinar; yaqué se desarrolla de
acuerdo a las caracteristicas y necesidades de cada variable. Por ende, aplicamos las
siguientes inventivas e instrumentos en la pesquisa.
1.10.8.1 Técnica de recoleccion de datos

Las técnicas de recoleccion de datos, constituyen un conjunto de reglas y pautas
que guian las actividades de los investigadores, en cada etapa del escudrifiamiento
cientifico. Asimismo, en cada una de estas situaciones sociales el investigador crea y
aprovecha la naturaleza de los datos que se producen; esto afin de lograr los objetivos
de la pesquisa (Carrasco, 2005; Téllez, 2007).

En ese entender, cada situacion sociocultural se prescribe por el tipo de técnicas
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(sean cuantitativas o cualitativas) que se utiliza. Asimismo, estas técnicas de estudio,
tienen sus herramientas, instrumentos o medios de recoleccion del dato que son
situados, seglin el momento o temporalidad de estudio.
a) Analisis de contenido

Segun Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018) “es una técnica para estudiar
cualquier tipo de comunicacion de una manera objetiva y sistematica, que cuantifica los
mensajes o0 contenidos en categorias y subcategorias, y los somete a analisis estadistico”
(p-290). En tanto Charaja (2011) afirma lo siguiente:

El andlisis de contenido, tiene como objeto de investigacion a las teorias,

doctrinas, las escuelas o corrientes tedricas, obras literarias, ensayos, articulos

periodisticos. Con esta técnica deducimos, inferimos o intuimos acerca de los

significados, pensamientos, tendencias, (...). Con esta técnica no se constata, ni

se verifica la concurrencia de determinadas caracteristicas, que hay que

expresarlas luego estadisticamente; sino mas bien hay que encontrar categorias

conceptuales que deben ser interpretadas. (p.327)

Por consiguiente, el analisis de contenido, es la recopilacion de datos de escritos,
que son susceptibles a ser utilizados dentro de las intenciones de la investigacion.

b) La encuesta

La encuesta, es una técnica que depende del contacto directo o indirecto con los
participantes de estudio, cuyas caracteristicas son significativas, para el
escudrifiamiento. Con la aplicacion de esta, se puede conocer opiniones, creencias,
habitos y condiciones.

La indagacion, exploracién y recoleccién de datos, se realizan mediante
preguntas debidamente formuladas y alineadas al objetivo de estudio. En tal sentido, es

un medio adecuado para obtener datos del sujeto de estudio con respecto a un
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determinado problema (Barrantes, 2002; Blanco, 2011; Carrasco, 2005; Charaja, 2011).

De este modo, la encuesta es una técnica destinada a obtener datos de varias
personas, cuyas apreciaciones socioculturales interesan al investigador.

c) La observacion

La observacion, es un proceso deliberado y sistemético, que esta orientado por
una pregunta o propdsito del problema. Este se realiza mediante el contacto directo del
sujeto cognoscente y el objeto o fendmeno por conocer, a través de los principales
sentidos, como la vista, el oido, el tacto y el olfato. El proceso es intencional que
permite obtener, recopilar y registrar informacion precisa y objetiva sobre los rasgos y
caracteristicas de un objeto, un suceso, un acontecimiento o una conducta humana. Es
decir la obtencidn y registro de datos sobre comportamientos o acontecimientos tal y
como se producen (Barrantes, 2002; Carrasco, 2005; Corbetta, 2007; Naupas et al.,
2014).

Por tanto, el observar supone sefialar fenémenos culturales o sociales tal como se
presentan, pero siguiendo algun procedimiento fisico o mecanico. Como sefiala

Barrantes (2002):

Lo primero que debo tener presente cuando deseo observar algo, es qué me
interesa conocer de este fendmeno. Para ello, es necesario una definicion
concreta de lo que se va a registrar, como se harad esa anotacién (inmediata o
posterior), a quien observaré y cuando lo haré. (p. 179)

Dentro de este proceso, el observador juega un papel muy importante en el

estado de intervencion del fendmeno, y dependiendo de este la observacion puede
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clasificarse segun: la planificacion, la presencia del investigador, el numero de
observadores y el lugar donde se realiza (Charaja, 2011, p. 317). En ese sentido,
consideramos para la investigacion la observacion segln planificacién de tipo
estructurada y no estructurada. Estructurada porque se planifica, elabora y disefia la guia
o0 instrumento de observacion, con prevision y anticipacion; esto a partir del cuadro de
operacionalizacion conceptual de variables. En tanto, serd no estructurada porque se
realiza de forma libre y espontanea; ello como practica del investigador (Carrasco,
2005; Charaja, 2011).
1.10.8.2 Instrumentos de recoleccion de datos

Los instrumentos de recoleccion de datos, son procedimientos sistematicos y
estandarizados que permiten evaluar, medir y observar el fenémeno sociocultural en un
tiempo y espacio, a fin de determinar sobre determinados constructos, rasgos,
dimensiones o atributos de un grupo de estudio. Es decir, permiten provocar y obtener
una respuesta de aquello que se observa. Asimismo, estas herramientas deben ser
elaboradas, considerando las dimensiones e indicadores de las variables de estudio; a fin
de obtener criterios de validez y confiabilidad en la pesquisa. Por tanto, el investigador
debe valerse de instrumentos capaces de registrar dichos fendmenos o eventos

(Barrantes, 2002; Carrasco, 2005; Charaja, 2011).

a) Ficha de resumen
Este instrumento de recoleccion de datos, “tiene distintas denominaciones, tales
como: fichas de contenido, ficha de registro y fichas ideogréaficas; los que consignan
afirmaciones, definiciones y comentarios mas importantes del autor” (Castillo y

Polanco, 2007, p. 280). Asimismo, el instrumento permite extraer informacion de
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interes, para analizar y clasificar rapidamente las afirmaciones, esto afin de incorporar
otros contenidos conceptuales al estudio.

En ese sentido se comprende, que la elaboracion de este instrumento, requiere de
ciertos criterios de andlisis, tales como el postulado, el argumento, la pagina y el
comentario del investigador frente a la posicion del autor que se cita (Charaja, 2011, p.
328). Esto con el fin de auxiliar al investigador en su tarea analitica.

b) Cuestionario

Seguin Naupas etal. (2014, p. 211) el cuestionario, “consiste en formular un
conjunto sistematico de preguntas escritas, en una cedula, (...). Para su elaboracion, se
debe tener en cuenta el disefio de la investigacion, es decir el planteamiento y
formulacién del problema, los objetivos, las hipdtesis y las variables”. Asimismo,
permite estandarizar y uniformizar el proceso de acopio de informacion relevante,
aplicado sobre una muestra representativa de personas. A su vez, estd basado en el
supuesto de interés por la respuesta y la reflexiéon individua, la que caracteriza el
conocimiento del objeto de estudio. Esto sin perder de vista el esquema de referencia
tedrica, el logro de los objetivos de investigacion y las experiencias que se originan en
un determinado colectivo (Barrantes, 2002; Bernal, 2010; Fabregues et al., 2016).

Por lo tanto, la elaboracion y estructuracion de las preguntas o reactivos se
presenta obedeciendo a un orden de prelacion. Como sefiala Naupas et al (2014) se parte
“primero de las preguntas inocentes, faciles de responder, seguidamente vienen
preguntas referidas a las hipétesis y variables e indicadores de la investigacion, es decir
las més importantes, cuidando de que no sean muchas ni pocas” (p.212). Dentro de estas
consideraciones, las preguntas se clasifican en: abiertas, cerradas y mixtas.

En consecuencia, para analizar las variables de estudio, se estructuran preguntas

cerradas de tipo opcion multiple, donde “el encuestado tiene que reconocer las
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posibilidades de respuesta que le ofrece el instrumento y proceso a identificar la que le
parece adecuada” (Palomino, 2013, p. 169). En ese entender, se desarroll6 un
cuestionario de 29 preguntas, el que, se estructura en dos partes: la primera, referida a
aspectos generales y en la segunda estan las variables en estudio: Las que se agrupan en
7 dimensiones que son: estilos de vida, imitacion social, significado social, creencias,
valores, ritos y tipos de identidad cultural. Cada pregunta est4 basada en los indicadores
de cada dimension; siendo estas validadas por especialistas en el tema; Lo que nos
permitié analizar las opiniones de los estudiantes acerca de la ropa de moda y la
identidad cultural en el contexto sociocultural de la Universidad Nacional del Altiplano.
¢) Ficha de cotejo

Es un instrumento de la observacion que consta de una cedula u hoja de control,
el cual se emplea para verificar la presencia o ausencia de conductas, secuencia de
acciones y actividades sociales. La elaboracion de este, se basa en criterios previamente
establecidos en la operaciénalizacion de las variables e indicadores de estudio. Por
tanto, la aplicacién de esta herramienta permite analizar y determinar la frecuencia de
un fendmeno social y cultural. Para luego, sistematizarla en forma codificada y tratarla
estadisticamente (Charaja, 2011; Naupas et al., 2014; Palomino, 2013).

En suma, la composicion de este instrumento “consta de unidades, categorias y
subcategorias de las variables e indicadores que se quiere analizar” (Naupas et al., 2014,
p. 208). Por ende, este instrumento nos ayuda a cotejar y registrar los comportamientos
mas frecuentes del fendmeno a estudiar, como también nos sirve de apoyo en el analisis
de datos, obtenidos en la aplicacion del cuestionario.

1.10.9 Validez y confiabilidad del instrumento
Para la aplicacion del instrumento, se aplicé los criterios de validez y

confiablidad, segun objetivos, hipbtesis y operacidnalizacion de las variables en estudio.
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1.10.9.1 Validez del instrumento

La validez del instrumento, refiere al grado en que un instrumento mide con
exactitud la variable de estudio, a fin de producir y registrar un efecto. Es decir, refleja
el concepto abstracto a través de sus indicadores empiricos, como también el gado de
control y posibilidad de generalizacion que tiene el investigador sobre los resultados
que se obtiene. Ello en términos de contenido, amplitud y unidades (Hernandez-
Sampieri y Mendoza, 2018; Naupas et al., 2014). En consecuencia, la validacion del
instrumento mide la objetividad, rigor y autenticidad de aquello que se desea medir
(variables de estudio), este a su vez, tiene que lograr los objetivos propuestos en la
investigacion.

Bajo estas consideraciones, la validacion del instrumento, fue sometido a juicio
de expertos con reconocida trayectoria, quienes evaluaron e analizaron la pertinencia,
relevancia y claridad del instrumento. Resultando una opinion favorable o aplicable del

cuestionario, que se expone en la siguiente tabla.

Tabla 3
Validacion de instrumento
Nombre de experto Centro de trabajo Resultado Calificacion
Docente de la UNA ) S )
Dr. Alfredo Calderén Torres . Existe suficiencia Aplicable
—Puno
Dr. Duberly Joao Incacutipa  Docente de la UNA ) S )
) ) Existe suficiencia Aplicable
Limachi —Puno
) Docente de la UNA ) L )
Dr. Jorge Apaza Ticona . Existe suficiencia Aplicable
—Puno

Nota: La evaluacion de los expertos indican, que el instrumento tiene pertinencia, relevancia y claridad

entre las preguntas, asimismo, consideraron aplicable el cuestionario.

1.10.9.2 Confiabilidad del instrumento
Para Carrasco (2005) la confiablidad del instrumento, “Es la cualidad o

propiedad de un instrumento de medicién, que le permite obtener los mismos
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resultados, al aplicarse una o mas veces a la misma persona o0 grupos de personas en
diferentes periodos de tiempo” (p.339). En ese entender, la confiablidad de la
herramienta, se obtiene a partir de una prueba piloto, con caracteristicas similares a la
poblacion de estudio. Asimismo, “la confiabilidad del material de medicion se
determina mediante diversas técnicas” (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018, p. 229).
En tal sentido, para la confiabilidad del instrumento, se aplico la técnica de
medicién de Alfa de Cronbach, la cual, permite medir la fiabilidad y consistencia del
instrumento, en rangos de uno a cero, donde cero significa nula fiabilidad y uno

significa perfecta confiabilidad, entre cada uno de los valores respecto a las variables de

estudio.
Tabla 4
indice de confiabilidad del instrumento
Alfa de Cronbach N° de elementos
0,767 23

Nota: El instrumento indica una elevada consistencia interna entre los items que conforman el

cuestionario, lo cual, evidencia la confiabilidad del estudio.

1.10.10 Procesamiento y analisis de datos

El procesamiento y andlisis de datos, requiere de programas de apoyo Yy
tratamiento estadistico, con el que, se mide eficientemente las variables e indicadores.
Por tanto, para su analisis, se utiliza la estadistica descriptiva e inferencia; el cual se
clasifican en pruebas paramétricas y no paramétricas, estas pruebas estadisticas sirven
para probar las hipdtesis planteadas en la pesquisa. Por ello, este proceso es
fundamentalmente comparativo; puesto que “el investigador, tiene una orientacion
critica, porque tratara de mejorar la situacion, ya que, establecera correlaciones
significativas entre determinadas categorias, que permitiran formular leyes generales

sobre el fenomeno sociocultural” (Téllez, 2007, p. 304).
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1.10.10.1 Procesamiento de datos

El procesamiento de datos, es parte del proceso de investigacion y se desarrolla
mediante, el manejo de herramientas estadisticas y de apoyo. Al respecto Bernal (2010)
sostiene lo siguiente:

Consiste en procesar los datos (dispersos, desordenados, individuales) obtenidos

de la poblacion de estudio, durante el trabajo de campo, y tiene como finalidad

generar resultados (datos agrupados y ordenas), a partir de los cuales, se
realizara el analisis, segin los objetivos y las hipdtesis o preguntas de

investigacion realizadas o de ambos. (p. 198)

En tal sentido, para el procesamiento de la informacion, se empleara los
programas Microsoft Word, el Excel, donde se, codificara, clasificara y ordenara los
datos y para la tabulacién, los graficacion, la correlacion bivariada, el nivel de
significancia de las variables y la prueba de hipdtesis, se empleara el software
estadistico SPSS v.26.0.
1.10.10.2 Analisis de datos

El andlisis cuantitativo de los datos, se efectla en base a una matriz de datos, el
cual, esta organizada en un programa computacional y tiene por objetivo determinar el
porqué de la variacion y cambio de los fenémenos en estudio. Es decir, hace un esfuerzo
por transformar los conceptos en términos matematicamente tratables y estadisticamente
analizables, para hacer representaciones universales, los que, se derivan de una muestra
poblacional (Corbetta, 2007; Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018).

Por tanto, el andlisis de datos, se centra en la sistematizacion y transformacion
de datos, los que, se apoyan en métodos y técnicas de analisis estadistico, ello, a fin de
comprobar las hipétesis planteadas.

a. Prueba de hipdtesis
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Segun Carrasco (2005, p. 212) “Es un procedimiento que consiste en someter a
contrastacion empirica la declaracion afirmativa expresada en la hipotesis, en otras
palabras, es verificar en los hechos lo dicho en la hipdtesis”. Asi también, determina si
la proposicion es consistente, con los datos obtenidos, en la ejecucion de la indagacion.
Esto se debe a que tedricamente, las hipétesis siempre plantean diferencias,
incrementos, efectos y consecuencias que produce la variable independiente sobre la
dependiente, las que se presentan en desiguales formas y disparejas cantidades (Bernal,
2010; Naupas et al., 2014).

En sintesis, la prueba de hipotesis nos sirve, para demonstrar estadisticamente, la
verdad o falsedad de la hipotesis planteada. Por tanto, es necesario someter a prueba la
conjetura, mediante la formulacién de una hipotesis alterna y otra nula, que comprueba
las relaciones causales e influencia entre las variables de estudio.

b. Analisis no paramétrico

El andlisis no paramétrico de datos, es una metodologia de la estadistica
inferencial, que ayuda a encontrar el grado de significancia en los items. En otras
palabras, las variables de estudio, se miden a nivel de intervalos y de razén, como
también, acepta distribuciones libres. Es decir, no exige una distribucion de datos
estandarizados, asi también este puede ser sesgado, cuyo andlisis de datos puede ser
nominal u ordinal (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018; Naupas et al., 2014).

Por estas razones, consideramos la utilizacién y procesamiento del método o
prueba estadistica de la Chi cuadrada o ji cuadrada por la capacidad de agrupar y
mostrar la significancia que existe entre la variable dependiente e independiente.

C. Diseiio estadistico de la chi cuadrada (x2)
Segun Naupas et al. (2014) sefiala que este disefio estadistico “Es un método o

prueba estadistica, para evaluar hipdtesis acerca de la relacion entre dos variables
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categoricas. Es decir, para aquellos criterios de agrupacién, que son eminentemente
cualitativo” (p.265). Asi también, el nivel de medicion de variables son nominal u
ordinal; o bien, intervalos o razon reducidos a ordinales (categorias discretas), que
ayuda a adoptar la decision méas adecuada con respecto a la hipotesis. De esta manera, la
prueba de independencia, trata de determinar si dos variables son dependientes o
independientes, en cuanto a su relacion (Charaja, 2011; Herndndez-Sampieri y
Mendoza, 2018).

Por consiguiente, se emplea este método estadistico, para establecer la relacion,
asociacion o influencia entre las variables de estudio, cuyo tratamiento de la
informacion, se calcula a través de una tabulacion cruzada de datos. Como Herndndez-
Sampieri y Mendoza (2018) senala, la Chi cuadrara “se calcula por medio de una tabla
de contingencia, que es un cuadro de dos dimensiones y cada dimension contiene una
variable, (...) y se subdivide en dos o mas categorias” (p.363). En este orden de ideas,
“se determina el margen de error, los grados de libertad y el nivel de significancia”
(Charaja, 2011, p. 358).

Bajo esta perspectiva, la informacion obtenida, serd analizada e interpretada, a
partir de la aplicacion de este método estadistico, el cual, servira para contrastar las
hipétesis planteadas y desenrollar los objetivos del estudio. Asimismo, el analisis de los
datos recolectados y la prueba de la hipotesis planteada, se realizaran a través de la
estadistica descriptiva e inferencial, que recae en el capitulo Il1.

CAPITULO 1l
CARACTERIZACION DEL AREA DE INVESTIGACION
Al enmarcar esta problematica, resulta necesario caracterizar el ambito de

intervencion en la pesquisa, denominada ropa de moda en la identidad cultural de los
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estudiantes de la facultad de ciencias sociales, que se ubica a orillas del lago navegable

mas alto del mundo.

2.1 DESCRIPCION GENERAL DE LA INSTITUCION
2.1.1 Ubicacion geogréfica

La investigacion delimita como escenario de estudio a las escuelas profesionales
de Antropologia, Arte, Ciencias de la comunicacion social, Turismo y Sociologia las
cuales, conforman la facultad de ciencias sociales de la Universidad Nacional del
Altiplano — Puno, que se distingue como institucion licenciada e acreditada por la
SUNEDU. Por ende, la institucion se ubica al nor — este de la ciudad capital del distrito,
provincia y del departamento de Puno, cuya ubicacion geogréfica esta a una altitud de
3827 m.s.n.m. con un inmediato de 15° 82' 34" de latitud sur, y 70° 01' 45" de longitud

oeste del meridiano de Greenwich.

? 9 oI Central"Be 2
Ad:slon UNA‘Pugo

. . 2 A
iEscUela Profesionalide)
LAgemenaJ‘gpograﬂca '

- PR S0

n o l— '
N

Figura 1. Localizacién geogréafica del area de intervencién — Puno
2.1.2 Reseiia historica

La creacion de la universidad en Puno, es producto de la exigencia de

intelectuales y politicos. La sociedad punefia considerada cuna de los intelectuales mas
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brillantes del Per0. Los diputados Ramos, Aguirre y Quifiones fueron autores de este
proyecto de Ley de creacion.

En el afio de 1856, la convencion nacional dictaminé la Ley No. 406 de creacion
de la Universidad de Puno, promulgada el 23 de agosto de 1856 y firmada el 29 de
agosto del mismo afio, por el presidente de la Republica don Ramon Castilla. La Ley
No. 406 contiene 04 articulos: el primero més resaltante sefiala que, "Se erige en la
ciudad de Puno una Universidad, para la ensefianza de la teologia, jurisprudencia,
medicina, filosofia y letras, matematicas y ciencias naturales y para que en estas mismas
Facultades se confieran grados académicos”. El segundo dispone: "La Universidad
observara el Reglamento de Instruccion Publica del 07 de abril de 1855". Como sucede
con toda institucion que nace, no se contaba con Estatuto propio, local necesario y la
respectiva asignacion presupuestal. El articulo tercero indica que, "se regird por el
Estatuto de la Universidad San Agustin de Arequipa, y que sus funciones universitarias
se celebraran en el colegio nacional de Puno".

Consecuentemente, existe confusion respecto al nombre de la universidad,
donde el Ing. Enrique Torres Beldn indica que, se mencionaba en varios proyectos
legislativos a la Universidad de "San Carlos" de Puno, la cual, no existia legalmente.
Asimismo, se sefiala que la Universidad de Puno, tiene la vigencia legal de creacion. A
raiz de este problema, el pueblo de Puno fue convocado a una reunion de emergencia,
que se realiz6 el 26 de noviembre de 1960, en la que a la renuncia irrevocable del
presidente del comité pro reapertura de la Universidad de Puno, fue elegido como
presidente el Dr. Juan Zea Gonzales y se cambié la denominacion a frente
departamental pro universidad de Puno.

Por lo que, después de dos meses, el 10 de febrero de 1961 fue promulgada la

Ley No. 13516 que reabria la Universidad con el nombre de Universidad Técnica del
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Altiplano, siendo presidente constitucional de la Republica el Dr. Manuel Prado y
Ugarteche. Este proyecto se habia aprobado tal como fuera presentado inicialmente, con
sus 23 articulos, sin que se alterara ni una coma; conforme era el deseo de su autor,
quien dijera "Yo soy responsable de los defectos o las virtudes de dicha Ley".

En consecuencia, el 29 de abril de 1962, se inici6 la actividad académica de la
Universidad Técnica del Altiplano, en las aulas ain no concluidas, debido a la demora
en la entrega de la Quinta Valderrama por el Ministerio de Guerra. Se inicia con la
Facultad de Ingenieria Agropecuaria y el Instituto de Estudios Socio Econdmicos. Este
singular dia, con participacién de las principales autoridades del departamento de Puno
y delegaciones de las universidades del Cusco, Agraria y de la Universidad Técnica de
Aquisgrén, en una ceremonia historica en el patio central de la ciudad universitaria se da
inicio a la actividad académica con un discurso a manera de memoria dado por el
presidente de la Junta Organizadora , seguido por el Dr. Juan Luis Mercado (Prefecto
del departamento) y el Dr. J. Alberto Catacora Pino (Presidente del Comité Pro
Reapertura de la Universidad ). De esta manera se encamina la labor académica en la
Universidad con la creacion de Facultades y Escuelas Profesionales. Ello, con la
promulgacion de la ley universitaria No. 23733, de fecha 09 de diciembre de 1983, se
establece una nueva estructura académica y administrativa para las universidades del
pais. Ademas, esta nueva ley, norma la denominacion de las universidades del pais,
otorgandole a nuestra esta, el nombre de Universidad Nacional del Altiplano — Puno.

Desde esta perspectiva, los antecedentes académicos e institucionales de la
facultad de ciencias sociales, los encontramos en el programa académico de Sociologia
de 1972 — 1973, que data de los primeros afios de la apertura de la Universidad Técnica
del Altiplano, que crea el instituto de investigaciones socioecondémicas del Altiplano,

que crea el programa académico de Sociologia y el departamento de humanidades de la
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universidad que atenderd las necesidades académicas de las catedras de sociologia,
filosofia y ética, lenguaje y literatura, realidad nacional, etc. Ejes alrededor del cual
historicamente se va tejiendo, conceptual e institucionalmente la propuesta de ciencias
sociales de la Universidad Nacional del Altiplano. Otro hito importante de la Facultad
fue la creacién en 1970 del programa de ciencias sociales, con los programas
académicos de economia, contables, trabajo social y enfermeria.

Asi, la facultad de ciencias sociales de la Universidad Nacional del Altiplano,
estd conformada por las escuelas profesionales de Sociologia, Antropologia, Turismo,
Ciencias de la Comunicacion Social y Arte, a la vez cuenta con el departamento
académico de Humanidades.

2.1.3 Estructura organizacional

La facultad de ciencias sociales, se encuentra organizada, por el decano de
facultad, directores de las escuelas profesionales, jefes de departamento, actores y
delegados estudiantiles y alumnos de los diferentes semestres.

En ese sentido, la pesquisa sobre la ropa de moda e identidad cultural
comprende e interpreta los rasgos propios de la cultura universitaria, ya que, son los

estudiantes quienes usan la vestimenta a la moda.
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Figura 2. Organigrama funcional de la facultad de ciencias sociales — Puno
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CAPITULO Il
EXPOSICION Y ANALISIS DE RESULTADOS DE INVESTIGACION
Este apartado comprende, la descripcion y andlisis de los resultados obtenidos

de las variables en estudio, la cual, esté representado en las siguientes tablas y figuras.

3.1 ASPECTOS GENERALES DE LA POBLACION
La caracterizacion de los aspectos sociodemograficos en los estudiantes de la
facultad de ciencias sociales, resultaron en lo siguiente.

Tabla 5

Caracteristicas sociodemograficas de la poblacion

SEXO
VARIABLE CATEGORIAS MASCULINO FEMENINO TOTAL

f % f % f %

Menor de 18 afios 0 0,0 2 11 2 1,1
Entre 18 a 20 afios 12 6,6 24 13,2 36 19,8

Edad Entre 21 a 25 afios 49 26,9 63 34,6 112 61,5
Mayor a 26 afios 26 14,3 6 3,3 32 17,6
TOTAL 87 47,8 95 52,2 182 100,0

Puno 30 16,5 40 22 70 38,5

En otro distrito de la Region 11 6,0 24 13,2 35 19,2

Procedencia En otra provincia de la Regién 36 19,8 25 13,7 61 33,5

Otro departamento 10 55 6 3,3 16 8,8

TOTAL 87 47,8 95 52,2 182 100,0

Solo estudia 18 9,9 38 20,9 56 30,8

Trabaja y estudia 53 29,1 48 26,4 101 55,5
Ocupacién

Trabaja temporalmente 16 8,8 9 4,9 25 13,5

TOTAL 87 47,8 95 52,2 182 100,0

LECTURA: Del total de encuestados, en cuanto a la categoria edad, se observa
una mayor frecuencia en el grupo de edad, entre 21 a 25 afios, donde sobresalen las
mujeres, con un 34,6%, frente a un 26,9% de varones, los que, agrupan un 61,5% de la

poblacién en estudio.
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Respecto a la variable procedencia, se agencio un mayor indice de estudiantes
que son de Puno, donde resaltan las mujeres con un 22% frente a un 16,5% de varones,
los que congregan un 38,5% del total de la poblacion.

En tanto, en la variable ocupacion de los estudiantes, se observa una mayor
frecuencia en la categoria trabajan y estudian, donde resaltan los varones con un 29,1%
frente a un 26,4% de mujeres, los que concentran un 55,5% del total de la poblacién en
estudio.

En resumen, se tiene una mayor poblacion de mujeres que pertenecen al grupo
de edad entre 21 a 25 afios, cuya procedencia son de Puno, con una menor proporcion
en el tipo de ocupacion, frente a los estudiantes varones. Asimismo, gran parte de la
poblacion estudiantil indicaron que, estudian y trabajan, para mejorar sus condiciones
de vida y cubrir otras necesidades tanto académicas e vida social.
3.2EL VESTIR A LA MODA EN LA IDENTIDAD CULTURAL

El andlisis de la dimension estilos de vida, se describe y detalla en las siguientes
tablas y figuras, con el proposito de medir el objetivo trazado e contrasta la hipétesis.
O.E.1: Comprobar la influencia del vestir a la moda en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales

Para lograr este objetivo, se analiz6 8 items del cuestionario aplicado a los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la UNA — Puno, obteniendo los

siguientes resultados:
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Figura 3. Percepcion social de la moda

LECTURA: En la figura 3, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales concepttan a la moda, como modelos de imagen personal que varia en
el tiempo, con una frecuencia del 32,4% que equivale a 59 participantes, mientras que
un 23,1% indican que es una imitacion social de un modelo dado, ademas un 15,4% lo
percibe, como una adaptacion a los distintos estilos de vida, asimismo el 15,4% lo
entiende, como una forma de vida que busca direccién y tendencia de una cosa. Por otro
lado un 13,7% indicaron que, es un interés por la diferencia y cambio de la vida social.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que los participantes
conceptualizan a la moda como un modelo de imagen personal que cambia y no se
mantiene en el tiempo, ya que, los estudiantes usan diversos medios para socializar e
interactuar en su contexto social. Al respecto Margulis (1995) citado en (Medina, 2008)
sefiala que la moda, es una ldgica temporal que regula los cambios y los reemplazos en

las preferencias de los sujetos sociales (p.13). Esta concepcion, guarda relacion con las
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actividades, ideas y creencias de las personas, que viven e interactian con medios de
comunicacion.

Ademas, estos resultados guardan relacion con lo que sostiene Medina (2008) la
moda, “es un elemento dinamizador en la sociedad actual y es una de las instituciones
creadoras de sentido; es un mecanismo educador del gusto y de la sensibilidad” (p.11).
En ese sentido, la moda genera acciones, ideas, costumbres, ritos y creencias en las
personas de una cultura.

Tabla 6

Apreciacion social de la identidad cultural

¢ Queé entiende usted por identidad cultural?

"_',J Expresion Formade Represent Autodefin  Modo de
a)
< personal  comunica acion icion pensar y
© S . TOTAL
<>.: y grupal rnos simbolica social actuar
CATEGORIA
f % f % f % f % f % f %
Antropologia 10 55 2 11 8 44 10 55 8 44 38 20,9
‘_é Arte 10 55 0 00 6 33 6 33 8 44 30 16,5
2 Ciencias de la
Nt
S Comunicacion
% ) 4 77 1 05 14 77 3 16 6 33 38 20,9
< Social
=}
E Sociologia 12 66 1 05 12 66 5 27 8 44 38 209
Turismo 14 77 2 11 6 33 9 49 7 38 38 20,9
TOTAL 60 33 6 33 46 253 33 181 37 20,3 182 1000

LECTURA: En la tabla 6, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales conciben a la identidad cultural, como una expresion personal y grupal,
con una frecuencia del 33% que equivale a 60 participantes, mientras que un 25,3%
indicaron que es una representacion simbolica, ademas un 20,3% lo percibe, como un
modo de pensar y actuar, asimismo un 18,1% lo entiende, como una autodefinicion
social. Por otro lado un 3,3% indican que, es la forma de comunicarnos entre sujetos,

donde se expresa sentimientos y emociones.
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INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indican que gran parte de los
participantes perciben a la identidad cultural, como una expresion personal y grupal, ya
que, los estilos de vida y las manifestaciones culturales de su entorno, proporcionan
estimacion de uno mismo. En palabras de Molano (2007) argumenta, que este
“concepto de identidad cultural encierra un sentido de pertenencia a un grupo social con
el cual se comparten rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias” (p.73).
En ese entender, la identidad no es una concepcion estable, sino que se recrea de manera
particular y colectiva, asimismo, este se sostiene continuamente de la influencia de los

entes y medios que rodean a las personas.

25

Escuela profesional
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W Aste
B Ciencias de la Comunicacicn Social
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O Tusismo

20

- | L | | | | i
Catalogosy  Redes sociales Celebndades vy Personas de Personas de
revistas famosos ErUpo cercano otro grupo

Figura 4. Medios informativos que influyen en las formas del vestir

LECTURA: En la figura 4, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales indican, que los medios que tienen mayor incidencia en sus formas del
vestir, son las redes sociales de facil acceso, con una frecuencia del 41,8% que equivale

a 76 participantes, mientras que un 22,5% sefialan que ha sido influenciados por
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personas, de un grupo cercano, ademas un 17,6% aluden que las celebridades y famosos
son sus referentes para vestirse, asimismo el 12,1% argumenta que los catalogos y las
revistas que leen, inciden en las formas de vestir. Por otro lado, un 6% indicaron que,
las personas de otro grupo y/o lugar, incide en sus formas de vestir.
INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes,
refieren que las redes sociales incide en las forma de vestir de los estudiantes, ya que, la
accesibilidad e informacion que se brinda es amplia, variada y selecta a cada tipo
actividad o evento que desean realizar. Ante ese resultado, Martinez-Barreiro (1996)
declara que, “los medios de enculturacion proporcionan productos a través de gustos,
sentimientos y estilo de consumo, generando identidad y reconocimiento entre su
circulo social, que sabe cambiar su imagen y adapta docilmente los cambios que desde
fuera le proponen” (p.109). En ese sentido, el uso de las redes sociales desarrolla una
nueva cultura de consumo en masa, que se brinda a través de la informacion
estereotipada, trayendo consigo, modelos de comportamiento, actitudes y costumbres
consumistas.
Tabla 7

Preferencia en el estilo del vestir

¢Cudl es, el estilo que prefiere mas?

L

—

2 . Clésico Exotico Formal Sofisticado Urbano TOTAL

= CATEGORIA

g fo% f % f % f % f % f %
Antropologia 9 49 1 05 15 82 2 11 11 6 38 209

c_cts Arte 5 27 4 22 12 66 3 16 6 33 30 16,5

-2 Ciencias de la

QL

S Comunicacién

% ) 99 0 00 10 55 5 27 5 27 38 20,9

< Social

>

u‘wj Sociologia 3 71 3 16 13 71 2 11 7 38 38 209
Turismo 10 55 5 27 11 6 3 16 9 49 38 20,9
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TOTAL 5 302 13 71 61 335 15 82 38 209 182 1000

LECTURA: En la tabla 7, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, tienen una mayor preferencia en el estilo de vestir formal, con una
frecuencia del 33,5% que equivale a 61 participantes, mientras que un 30,2% se
identifican con el estilo clasico, ademas un 20,9% utilizan el estilo urbano, asimismo un
8,2% tiene un estilo sofisticado. Por otro lado un 7,1% indican que, usan el estilo
exatico.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
prefieren y usan el estilo de vestir formal, sea en actividades sociales como académicas,
de manera que logran status social y admiracion en su entorno. Para Mercado (2012)
citado en Jesus (2016) menciona que, el estilo elegante o formal proyecta una imagen de
refinamiento y seguridad en las personas, los que, utilizan colores sobrios que otorga
prestigio, autoridad y un status social, logrando ser admirados e imitados. Ademas,
utilizan una ropa de corte clasico, bastante refinado con disefio moderno (p.15). Por
tanto, los estudiantes consideran que estdn cémodos con el estilo que visten, asi

también, este estilo concede prestigio y respeto en el entorno social que interacttan.
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Escuela profesional
Antropologia
Arte
Ciencias de la Comunicacion Social
Sociologia
Turismo

Siempre Casi siempre  Algunas veces  Casimunca MNunca

Figura 5. Frecuencia de uso en el estilo de vestir

LECTURA: En la figura 5, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales indican, que la continuidad de uso en el estilo que ello prefieren, es
casi siempre, con una frecuencia del 44,3% que equivale a 77 participantes, mientras
que un 22% sefialan que algunas veces lo utilizan, ademas un 18,7% aluden que siempre
lo utilizan. Por otro lado, el 12,1% argumenta que nunca lo utiliza, asimismo un 7,7%
considera que casi nunca lo usa.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes,
utilizan casi siempre, su estilo de vestir, ya que, se identifican con su forma de vestir. Al
respecto, Entwistle (2002) considera que, el estilo manifiesta un interés por la distincion
individual, con el afan, de parecer distinguido dentro de la cultura contemporanea,
concretamente la de ser un individuo expresivo y sincero con uno mismo. En otras
palabras, el estilo hace hincapié en la apariencia y representaciones sociales de una

cultura.
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Tabla 8

Estimulo para adquirir prendas

¢ Qué lo estimula, para adquirir un estilo de ropa?

u Comodid Color d Forma Calidad  Significa

) olor de

< ad de la del dela  dodela TOTAL

[ . la ropa ]

<>( CATEGORIA prenda vestuario ropa prenda

f % f % f % f % f % f %

Antropologia 24 132 1 05 5 27 7 38 1 05 38 20,9

T Arte 3 71 4 22 4 22 9 49 0 00 30 165

% Ciencias de la

Y

S Comunicacién

o i 24 132 2 11 3 16 4 22 5 27 38 209

= Social

>

u8J Sociologia 21 115 3 16 7 38 5 27 2 11 38 209
Turismo 15 82 6 33 5 27 7 38 5 27 38 209
TOTAL 97 533 16 88 24 132 32 176 13 71 182 100,

LECTURA: En la tabla 8, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, consideran que la comodidad de la prenda, es el estimulo principal
para comprar un estilo de vestir, teniendo una frecuencia del 53,3% que equivale a 97
participantes, mientras que un 17,6% indican por la calidad de la ropa, ademéas un
13,2% sefialan por la forma del vestuario, asimismo un 8,8% consideran por el color de
la ropa. Por otro lado un 7,1% indican por el significado que tiene la prenda.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes,
consideran importante, la comodidad que tiene la vestimenta, ya que, es lo que incentiva
la comprar de la prenda en los estudiantes. Frente a ello, Entwistle (2002) argumenta
que, la ropa que elegimos llevar representa un compromiso entre las exigencias del
mundo social, el medio al que pertenecemos y nuestros deseos individuales, en un acto

mutuo de conformidad con las representaciones sociales (p.132). Por ello, la comodidad
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de la prenda capta la importancia del cuerpo, en términos de comprension de las formas

de vestir y las maneras de pensar u expresar emociones.

Escuela profesional
Antropologia
Aite
Ciencias de la Comunicacion Social
Sociologia
Tunismo

Instagram  Facebook Twitter Telewision ~ WhatsApp Youtube

Figura 6. Frecuencia de acceso a medio de informacion

LECTURA: En la figura 6, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales indican, que tienen una mayor frecuencia de acceso al Facebook, para
informarse en los estilos de vestir a la moda, con una frecuencia del 46,2% que equivale
a 84 participantes, mientras que un 16,5% sefiala que usan el Youtube, ademas un
12,6% aluden que utilizan la television, asimismo, un 9,9% usa el Instagram. Por otro
lado, el 7,7% argumenta que utilizan Twitter, asimismo un 7,1% accede al WhatsApp.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
acceden al Facebook, para informarse en los estilos de vestir a la moda, como también,
para obtener mayor informacion del producto, el precio, los modelos, los colores, las
tallas y el material que lo compone. Ante ello, Chinguel (2014) menciona, que “los
jévenes son mas globales, pertenecen a una categoria muy particular, dado que nacieron
en un mundo de comunicacion integrada, que los beneficia con accesibilidad,
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portabilidad y simultaneidad en la informacion, (...) configura su comportamiento y
actitud” (p.59). De manera que, el uso del Facebook envuelve a los jovenes en alto
grado de interaccion que implica retos para la comunicacién y preferencia en la

informacion que se dispone.

Tabla 9

La ropa mejora su identidad

¢El estilo de ropa que viste, fortalece su identidad?

w ) Casi Algunas Casi TOTAL

- Siempre ] Nunca

s . siempre veces nunca

é CATEGORIA

g fo% f % f % f % f % f %
Antropologia 16 88 6 33 13 71 1 05 2 11 38 209

<  Arte 11 6 4 22 10 55 2 11 3 16 30 165

s I

2 Ciencias de la

Y

S Comunicacion

oy . 13 71 9 49 11 6 1 05 4 22 38 209

< Social

>3

5 Sociologia 6 33 10 55 16 88 2 11 4 22 38 209
Turismo 12 66 6 33 10 55 5 27 5 27 38 209
TOTAL 58 319 35 192 60 33 11 6 18 99 182 1000

LECTURA: En la tabla 9, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, indican algunas veces, el estilo de ropa que visten mejora su identidad,
teniendo una frecuencia del 33% que equivale a 60 participantes, mientras que un

31,9% sefialan que siempre la ropa que visten mejora su identidad, ademas un 19,2%
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sefialan casi siempre mejora su identidad, con la utilizacion de la vestimenta. Por otro
lado un 9,9% sostiene que nunca, asimismo un 6% considera casi nunca la ropa
fortalece su identidad.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, consideran una gran parte de los
participantes que algunas veces, la ropa que visten mejora su identidad, asimismo, los
estudiantes utilizan la ropa de moda, para mejorar su imagen personal y social. Al
respecto, Giménez (2007) refiere que, “la identidad se define en un proceso subjetivo,
por el que los sujetos definen su diferencia de otros sujetos” (p.61). A ello se suma, la
perspectiva de Garcia (2007) donde afirma que la identidad, se construye dentro de una
representacion simbdlica que conlleva la construccion imaginaria de la tradicién en la
poblacion, los que se inscriben en codigos de diferencia y distincion social. En
consecuencia, la indumentaria tiene un aspecto individualmente Unico, que remarca la
diferencia. De ahi, que la ropa contribuye a la construccion de la identidad.
CONTRASTACION DE HIPOTESIS
Hipotesis especifica 1: Los estilos del vestir a la moda, tiene un fuerte impacto en el
fortalecimiento de la identidad personal de los estudiantes de la facultad de ciencias
sociales.

Formulacion de la hipotesis estadistica

Ho: Los estilos del vestir a la moda, no tiene un fuerte impacto en el fortalecimiento de
la identidad personal de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales.

H1: Los estilos del vestir a la moda, tiene un fuerte impacto en el fortalecimiento de la

identidad personal de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales.
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Tabla 10

Prueba de hipotesis 1

Valor I Significacion
g asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 26,9974 16 ,042
Razén de verosimilitud 30,102 16 ,017
Asomauon lineal  por 1,581 1 209
lineal
N de casos validos 182

Nota: a. 10 casillas (40,0%) han esperado un recuento menor que 5. EIl recuento minimo esperado es

1,51.

Como se puede apreciar en el resultado estadistico, se tiene X2= 26,997 > X?-
26,296 con 16 grados de libertad, entonces la chi-cuadrada hallada es mayor al punto
critico de la tabla chi. Por lo tanto, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, ya que existe una influencia significativa entre las dos variables, con un nivel de
significancia de 0,042 = 4.2% mucho menor a un error o significancia de 0.05 = 5%; por
lo cual podemos decir que los estilos del vestir a la moda tienen un fuerte impacto en el
fortalecimiento de la identidad personal de los estudiantes de la facultad de ciencias
sociales. Es decir, que el estilo de vestir que adoptan los estudiantes mejora la imagen e

identidad personal y social de los estudiantes universitarios.

3.3 LA IMITACION SOCIAL EN LA IDENTIDAD CULTURAL

El analisis de la dimensién la imitacion social, se describe y detalla en las
siguientes tablas y figuras, donde se desarrolla el objetivo trazado y se contrasta la
hipétesis.
O.E.2: Determinar la intervencion de la imitacion social en la identidad cultural de

los estudiantes de la facultad de ciencias sociales
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Para lograr este objetivo, se analiz6 7 items del cuestionario aplicado a los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la UNA — Puno, obteniendo los

siguientes resultados:

Escuela profesional

W Antropologia
W Arte
M Ciencias de la Conmnicacion Social
W Sociclogia
Turismo

Stempre Cast siempre  Algunas veces Casi nunca Nunca

Figura 7. Atractivo para socializarse

LECTURA: En la figura 7, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales consideran, que algunas veces, la prenda de moda determina la
comunicacion entre personas, teniendo una mayor frecuencia del 47,8% que equivale a
87 participantes, mientras que un 19,8% sefiala que casi siempre es un atractivo para
socializarse, ademas un 9,9% indican que siempre. Por otro lado, el 14,8% argumenta
gue nunca, asimismo un 7,7% aluden que casi nunca.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que algunas veces, la vestimenta de moda, es un atrayente para la
socializacion, ya que, los estudiantes utilizan vestimenta de moda, para eventos y
actividades académicas como sociales. En relacion a ello, Medina (2008) enfatiza que

“la indumentaria cumple una funcién préactica y un papel estético, que comunica algo
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sobre la persona que los porta al tiempo que porta significados para la sociedad” (p.14).
En este orden de ideas Volli (2001) afirma que “el efecto comunicativo de la
indumentaria implica atribuir significados a actos semiéticos de la persona, quien
comunica con el vestido sus sentimientos, lo que implica la construccion de codigo
culturales” (p.59). En efecto, el efecto comunicativo envuelve y acompafa al cuerpo
permite identificar edad, sexo, el lugar de origen, el papel que desemperia la persona, su
personalidad, sus valores y actitudes, sus percepciones, el estilo de vida, en otros casos
las aspiraciones politicas, profesion, la subcultura a la que pertenece, la nacionalidad, su

rango social, su condicidn socioecondémica y el status que ocupa en la sociedad.

Tabla 11

Representacion en las forma de vestir

¢ Que busca transmitir con su forma de vestir?

H ) Estilo de Poder Aceptacion

o Personalidad . o Status . TOTAL

< B vida adquisitivo social

T CATEGORIA

< fo% f % f % f % f % f %
Antropologia 28 154 7 38 0 00 2 11 1 05 38 20,9

c_és Arte 15 82 5 27 1 05 5 27 4 22 30 16,5

o . -

‘g Ciencias de la

2 Comunicacion

% . 29 159 5 27 O 00 2 11 2 11 38 20,9

<  Social

>

E Sociologia 24 132 3 16 4 22 5 27 2 11 38 20,9
Turismo 16 88 4 22 8 44 8 44 2 11 38 20,9
TOTAL 112 615 24 132 13 71 22 121 11 6,0 182 1000
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LECTURA: En la tabla 11, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, consideran que su forma vestir, expresa su personalidad, teniendo una
frecuencia del 61,5% que equivale a 112 participantes, mientras que un 13,2% sefialan
que enuncia su estilo de vida, ademas un 12,1% indican que encarna status. Por otro
lado un 7,1% sostiene que simboliza poder adquisitivo, asimismo un 6% considera que
constituye aceptacion social.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que la ropa que visten expresa su personalidad, con ello, enuncian su manera
pensar, con la personas de su entorno. Al respecto, Schwarz y Cordwell (1990)
consideran que el uso de una prenda o adorno, se deriva del agrado y alcanzar la
atencion necesaria de los demas, el cual, se fundamenta -culturalmente y
psicolégicamente. En tanto Asqueta (2016) revela, que “la forma de vestir involucra
presentaciones estética, emotiva, social y psicoldgica como puesta en escena de la
personalidad” (p.202). Por ende, la personalidad de los estudiantes se representa a través
de la forma de vestir, lo que, permite comprender el significaciébn que guarda la

vestimenta en el ambito social y urbano.
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Escuela profesional
B Antropologia
W Aste
B Ciencias de 1a Comunicacion Social
[Hsociolo gia
[ Tutizmo

Slempre Cast stempre  Algunas veces Casi nunca Munca

Figura 8. El vestir a la moda fortalece la identidad

LECTURA: En la figura 8, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales consideran, que algunas veces, el vestir a la moda fortalece la
identidad, teniendo una mayor frecuencia del 41,8% que equivale a 76 participantes,
mientras que un 29,1% sefiala que casi siempre vestirse a la moda fortalece la identidad,
ademéas un 16,5% indican que casi nunca. Por otro lado, el 8,2% argumenta que
siempre, asimismo un 4,4% aluden que nunca.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que algunas veces, la vestimenta de moda fortalece la identidad en los
diferentes contextos. Ante ello, Asqueta (2016) declara que la moda permite agradar y
complacer la mirada de los otros, dado que adornarse y ataviarse resulta propio e
inherente al ser humano, logrando diferenciarse e fortaleciendo su identidad. Por ende,
la vida urbana se relaciona con la moda, la cual produce la integracion de esos efectos

en la construccién de la identidad.
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Tabla 12

Tipo de atribucion en el vestir a la moda

¢ Qué le proporciona, el uso de la ropa de moda?

Distincio Populari  Satisfacci

Y Identidad Respeto P ] TOTAL

2 n dad on

g CATEGORIA

S f % f % f % f % f % f %
Antropologia 15 82 8 44 1 05 1 05 13 71 38 209

‘_c“ Arte 10 55 7 38 0O 00 O 00 13 71 30 16,5

% Ciencias de la

Y

©  Comunicacién

% ) 10 55 6 33 3 16 5 27 14 77 38 20,9

< Social

>

5 Sociologia 5 82 7 38 2 11 2 11 12 66 38 209
Turismo 15 82 9 49 1 05 2 11 11 6 38 20,9
TOTAL 65 357 37 203 7 38 10 55 63 346 182 1000

LECTURA: En la tabla 12, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, manifestaron que el uso de la vestimenta de moda, aporta a su
identidad, teniendo una frecuencia del 35,7% que equivale a 65 participantes, mientras
que un 34,6% sefialan que el uso les proporciona satisfaccién, ademas un 20,3% indican
que les provee distincion. Por otro lado un 5,5% sostiene que les concede popularidad,
asimismo un 3,8% considera que les otorga respeto.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que el uso de la vestimenta de moda, les otorga identidad, ya que, mejora su
imagen personal y grupal en los diferentes contextos. Ante ello Martinez — Barreiro
(1996) afirma que “el consumo de moda, (...) busca el reconocimiento social para
desplegarse hacia el bienestar, la funcionalidad y el placer en si mismo” (p.118). En
tanto, Asqueta (2016) considera, que “la ropa de moda, tiene un papel activo en la

socializacion de las personas, asi también, brinda el reconocimiento en las
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manifestaciones culturales y la identidad” (p.198). Bajo esta perspectiva, la utilizacion
de la ropa de moda responde a la interaccion con las diferentes formas de vestir,
identidades y comportamientos urbanos. Es decir, la identidad emerge desde la

apreciacion de ser con el otro.

25

Escuela profesional
Antropologia
Aite
Ciencias de la Comunicacion Social
Sociologia
[ Turigmo

20

15

10

Siempre Casi siempre  Algunas veces Casinunca Munca

Figura 9. Frecuencia de aprobacion social

LECTURA: En la figura 9, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales consideran, que algunas veces, la ropa que visten, genera espacios de
aceptaciéon social, teniendo una mayor frecuencia del 39,6% que equivale a 72
participantes, mientras que un 29,1% sefiala que nunca, ademas un 22,5% indican que
casi nunca. Por otro lado, el 6% argumenta que casi siempre, asimismo un 2,7% aluden
que siempre.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que algunas veces la ropa que visten simbolizan aceptacion en grupos
sociales y la sociedad, ya que, los estudiantes expresan a través de la vestimenta sus

formas de actuar. Al respecto, Entwistle (2002) menciona que, “llevar las prendas
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apropiadas es tan importante que incluso las personas, que no estan interesadas en su
aspecto, se vestiran con la suficiente correccion como para evitar la censura social”
(p.14). Por su parte, Pifiuel (1996) plantea que, “las modas promueven la incesante
aceptacion de innovaciones y la vigencia permanente de las relaciones de integracion
social” (p.42). Por tanto, el uso de las prendas de vestir despierta simpatia entre
personas 0 miembros de una subcultura.

Tabla 13

Incidencia grupal en el vestir a la moda

¢La prenda de moda que viste representa una
expresion grupal?

w
g Siempre Casi Algunas Casi Nunca
SE ) siempre veces nunca TOTAL
> CATEGORIA
f % f % f % f % f % f %
Antropologia 1 05 1 05 16 88 9 49 11 6,0 38 20,9
Té Arte 1 05 0O 00 10 55 9 49 10 55 30 16,5
% Ciencias de la
§ Comunicacion
s ) 05 6 33 21 115 4 22 6 33 38 209
< Social
E Sociologia 1 05 3 16 12 66 11 6,0 11 6,0 38 20,9
Turismo 1 05 1 05 13 71 8 44 15 82 38 20,9
TOTAL 5 2,7 11 6 72 396 41 225 53 29,1 182 100,0

LECTURA: En la tabla 13, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, manifestaron que algunas veces la vestimenta de moda, personifica a
un grupo, teniendo una frecuencia del 39,6% que equivale a 72 participantes, mientras
que un 29,1% sefialan que nunca la vestimenta representa a un grupo, ademas un 22,5%
indican que casi nunca la ropa representa a un grupo. Por otro lado un 6% sostienen que
casi siempre la vestimenta de moda, es una expresion grupal, asimismo un 2,7%

considera que siempre la ropa de moda es una expresion grupal.
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INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que algunas veces la ropa que visten representa a un grupo o subcultura
dentro de una misma cultura. Ante ello, Entwistle (2002)describe que, “la mayoria de
las personas no llevan la misma ropa en todas las ocasiones, sino que adaptan su forma
de vestir al contexto social en el que se encuentran” (p.64). Por ende, las prendas

cotidianas producen un Unico y uniforme método de vestir dentro de un grupo social.

Escuela profesional
Antropologia
Aite
Cienciag de la Comunicacion Social
Sociologia
Tusizmo

La forma de El modo de Sumanera de Lavozv el Soloel
vestirse pensar bailar manera de contenido de las
cantar letras

Figura 10. Atractivo de la musica

LECTURA: En la figura 10, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales indican sobre la musica que les gusta escuchar, es por la voz y la
manera de cantar, teniendo una mayor frecuencia del 38,5% que equivale a 70
participantes, mientras que un 23,6% sefialan que lo escuchan por el modo de pensar del
artista, ademas un 23,1% indican que lo escuchan por el contenido de las letras. Por otro
lado, un 9,3% argumenta que lo escuchan, por la forma de vestir del artista, asimismo

un 5,5% aluden que escuchan, por la manera de bailar del artista.
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INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran en la musica, la voz y la manera de cantar del artista, ya que, los estudiantes
se identifican y concuerdan con las maneras de actuar del artistas. Ante ello Hall y Du
gay (2003) plantean que, la representacién se construye a través de una falta, una
division, desde el lugar del otro” (p.21). Es decir, la posicion subjetiva del sujeto viene,
a ser una articulacion unilateral de la identidad. Por su parte, Entwistle (2002) enfatiza
que, “las subculturas utilizan el estilo, el cuerpo, la postura, la expresion y demas para
crear su identidad de forma consciente, tanto para afirmar su afiliacion al grupo como
para diferenciarse de los que estan fuera y dentro del mismo” (p.160). En ese sentido, la
representacion social de la mUsica compone aspectos necesarios, para nuestra relacion
con el yo y con los demas, debido a que, el individuo quiere destacar y encajar dentro de
un grupo.

CONTRASTACION DE HIPOTESIS

Hipotesis especifica 2: La imitacion social de las formas de vestir contribuye
significativamente en la aceptacion social de creencias y costumbres en los estudiantes
de la facultad de ciencias sociales.

Formulacion de la hipotesis estadistica

Ho: La imitacion social de las formas de vestir no contribuye significativamente en la
aceptacion social de creencias y costumbres en los estudiantes de la facultad de ciencias
sociales.

H1: La imitacion social de las formas de vestir contribuye significativamente en la
aceptacion social de creencias y costumbres en los estudiantes de la facultad de ciencias

sociales.
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Tabla 14

Prueba de hipotesis 2

Valor I Significacion
g asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 63,0902 16 ,000
Razén de verosimilitud 53,819 16 ,000
Asomauon lineal  por 1,878 1 171
lineal
N de casos validos 182

Nota: a. 11 casillas (44,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es ,60.

Como se puede apreciar en el resultado estadistico, se tiene X2= 63,090 > X?-
26,296 con 16 grados de libertad, entonces la chi-cuadrada hallada es mayor al punto
critico de la tabla chi. Por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis
alterna, ya que, existe una influencia significativa entre las dos variables, con un nivel
de significancia de 0.000 = 0.0% mucho menor a un error o significancia de 0.05 = 5%;
por lo cual podemos decir que la imitacion social de las formas de vestir contribuye
significativamente en las costumbres y creencias de los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales. Es decir, que la utilizacion de la vestimenta a la moda, genera la
adopcion nuevas costumbres en los estudiantes universitarios.

3.4 LOS SIGNIFICADOS SOCIALES EN LOS MODELOS DE IDENTIDAD
CULTURAL

El analisis de la dimensidn los significados sociales, se describe y detalla en las
siguientes tablas y figuras, donde se desarrolla el objetivo trazado y se contrasta la
hipétesis.

O.E.3: Demostrar la incidencia de los significados sociales en los modelos de

identidad cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales
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Para lograr este objetivo, se analizd 8 items del cuestionario aplicado a los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la UNA — Puno, obteniendo los
siguientes resultados:

Tabla 15

Tipo de representacion en la utilizacion de la ropa

¢Considera que la prenda que usa, es una

IiIJ representacion?

m

< TOTAL

o . Artistica Ideoldgica Heroica Cotidiana Estética

<>( CATEGORIA

f % f % f % f % f % f %

Antropologia 4 22 7 38 0 00 17 93 10 55 38 20,9

= Arte 1 05 4 22 0 00 16 88 9 49 30 16,5

c

% Ciencias de la

S Comunicacién

% ) 5 27 6 33 1 05 18 99 8 44 38 20,9

< Social

2

9 Sociologia 4 22 6 33 0 00 20 110 8 44 38 20,9
Turismo 5 27 3 16 0 00 15 82 15 8.2 38 20,9
TOTAL 19 104 26 143 1 05 86 47,3 50 275 182 100,0

LECTURA: En la tabla 15, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, consideran que el uso de la vestimenta de moda, personifica una
forma cotidiana de expresion, teniendo una frecuencia del 47,3% que equivale a 86
participantes, mientras que un 27,5% sefialan que es una representacion estética, ademas
un 14,3% indican que es ideoldgica. Por otro lado un 10,4% sostienen que es artistica,
asimismo un 0,5% considera que es heroica.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran al uso de la ropa de moda, como una representacion cotidiana que abarca los
distintos ambitos, donde se hace habitual el consumo de estas prendas. Como Asqueta
(2016) declara que, la representacion alcanza desarrollar el significado del objeto,
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asignando componentes como la forma y color. En tanto, Entwistle (2002) propone que,
la moda ocupa un lugar importante en la actualidad, el cual, inspirar discursos sobre el
cuerpo y juega un papel significativo en delimitar practicas y visiones concretas en el
vestir. Entonces, la mirada sobre el uso de la vestimenta, tiene aspectos ordinarios y
cotidianos relacionados con ideales de belleza en diferentes momentos.

Escuela profesional

Antropologia

Arte

Ciencias de la Comunicacion Social
Sociologia

Turismo

Stempre Casi siempre  Algunas veces Casinunca MNunca

Figura 11. Expresion de valores personales

LECTURA: En la figura 11, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales indican que algunas veces, la forma de vestir expresa valores
personales, teniendo una mayor frecuencia del 35,2% que equivale a 64 participantes,
mientras que un 28,6% sefialan que siempre la manera de vestir expresa valores, ademas
un 19,8% indican que casi siempre se expresa valores personales. Por otro lado, un
9,3% argumenta que nunca la forma de vestir, asimismo un 7,1% aluden que casi nunca
la forma de vestirse expresa valores.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes

consideran que algunas veces el uso del vestuario de moda, expresa valores personales,
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sea de formacion familiar o del entorno social, asimismo, los estudiantes utilizan
diversas formas de comunicacion simbolica. Al respecto, Lipovetsky (1990) enfatiza
que, “los valores y las significaciones culturales modernas, dignifican lo nuevo y la
expresion de la individualidad humana, han desempefiado un papel preponderante, son
los que hicieron posible el nacimiento y el establecimiento del sistema de la moda”
(p.11). En ese entender, el contexto ofrece al individuo un sistema simbolico, de valores
y significados, que nunca deja de transformarse.

Tabla 16

Significado del vestir a la moda

¢ Qué significado tiene la forma que viste?

L

-

EE Estado Expresion ~ Adaptacion Forma de Calidad de TOTAL

o ; emocional grupal al entorno distincion vida

<>E CATEGORIA

f % f % f % f % f % f %

Antropologia 8 4.4 1 0,5 7 38 13 71 9 49 38 20,9

Tcs Arte 7 3,8 0 0,0 7 38 12 6,6 4 2,2 30 16,5

2 Ciencias de la

o

S Comunicacién

g ] 49 2 11 10 55 12 6,6 5 2,7 38 20,9

= Social

S

5 Sociologia 10 55 2 1,1 11 6 14 7,7 1 0,5 38 20,9
Turismo 9 49 1 0,5 7 38 15 82 6 3,3 38 20,9
TOTAL 43 236 6 33 42 231 66 363 25 13,7 182 100,0

LECTURA: En la tabla 16, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, concuerdan que el significado del vestir a la moda, es una forma de
distinguirse de los demaés, teniendo una frecuencia del 36,3% que equivale a 66
participantes, mientras que un 23,6% sefialan que, es un estado emocional, ademéas un
23,1% indican que es una adaptacion al entorno. Por otro lado un 13,7% sostienen que

representa calidad de vida, asimismo un 3,3% considera que es una expresion grupal.
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INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que el significado del vestir a la moda, es una forma de distinguirse de los
demas. En relacion a este resultado Lipovetsky (1990) afirma que “la ropa de moda es
cada vez menos un medio de distanciamiento social y cada vez mas un instrumento de
distinciéon individual y estética, un instrumento de seduccion, de juventud y de
modernidad emblematica” (p.170). Reforzando esta idea, Entwistle (2002) ratifica que
“el prestigio se encarna en la moda, el vestir, la conducta y nos devuelve a los debates
sobre el modo en que el cuerpo se ha convertido en el portador de la posicion social”.
Entonces, la forma de vestir a la moda realce la actitud en la persona frente a la

sociedad.

25

Escuela profesional
Antropologia
Arte
Ciencias de la Comunicacion Social
Sociologia
Turismo

Siempre Casi siempre  Algunas veces Casi nunca Munca

Figura 12. Importancia del vestirse en las relaciones de grupo

LECTURA: En la figura 12, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales indican que algunas veces, el vestir a la moda confiere la relacion con
otras personas de un grupo, teniendo una mayor frecuencia del 46,2% que equivale a 84
participantes, mientras que un 19,2% sefialan que casi nunca otorga la socializacion,
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ademés un 15,9% indican que casi siempre permite socializar en un grupo. Por otro
lado, un 12,6% argumenta que nunca, asimismo un 6% aluden que siempre admiten la
vestimenta en la comunicacion entre miembros del grupo.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que algunas veces el vestir a la moda importa para socializarse con los
demas. Al respecto, Entwistle (2002) senala que, “el vestir es un aspecto necesario de la
socializacion y, desde la tierna infancia, a los individuos se les hace fijarse en el cuerpo
y actuar sobre el mismo de formas especificas” (p.92). En otras palabras, la moda y el
vestir tienen un papel activo en la construccion y socializacion de las personas, ya que,
estimula lo estético en el cuerpo.

Tabla 17

Atribucion sobre la utilizacion del vestir a la moda

¢ Qué aspectos estima, para usar prendas de

moda?
w .
ED:I m:jrr:mi Para estar Pa:nl::slr Para estar
9;5 CATEGORIA ir:1agen a lamoda dFi)ferentes presentable ~ TOTAL
f % f % f % f % f %
Antropologia 4 2,2 6 3,3 4 22 24 132 38 20,9
g Arte 4 2,2 2 1,1 1 05 23 126 30 16,5
% Ciencias  de la
% Comunicacion Social 6 3,3 7 3,8 5 27 20 11 38 209
% Sociologia 10 55 1 0,5 3 16 24 132 38 209
it Turismo 5 2,7 4 2,2 7 38 22 121 38 20,9
TOTAL 29 159 20 11 20 11 113 62,1 182 100,0

LECTURA: En la tabla 17, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, concuerdan que la utilizacion del vestir a la moda, es para estar

presentable ante las personas y la comunidad estudiantil, teniendo una frecuencia del
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62,1% que equivale a 113 participantes, mientras que un 15,9% sefialan que es para
mejorar mi imagen, ademéas un 11% indican que es para estar a la moda, asimismo un
11% consideran que es para lucir diferentes prendas.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que el vestir a la moda, es para estar presentable ante las personas y la
comunidad estudiantil. Al respecto, Entwistle (2002) senala que, “el vestido de moda es
la dltima tendencia estética que encarna, anhelo, encanto, reputacion, respeto y
presencia ante los demas” (p.6). Por su parte, Pifiuel (1996) sugiere que, en el uso de
ropa no existe presion social, ya sea que esta presion proceda de los amigos. En efecto,
la moda adquiere una connotacion social que significa respeto, juego, emocion y

libertad, elementos que se expresaban como un estilo de vida.

Escuela profesional
B Antropologia
W st
W Ciencias de 1a Comunicacian Social
B =ociologia
[ Twismo

Cumpleafios Cachimbeadas Bailes de Conciertos Solo enfechas Todas las
graduacion importantes anteriores

Figura 13. Tipo de fiestas que se frecuenta

LECTURA: En la figura 13, se observa que los estudiantes de la facultad de

ciencias sociales indican que el tipo de fiesta que asisten, son solo en fechas importantes
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y para despejar la mente, teniendo una mayor frecuencia del 53,8% que equivale a 98
participantes, mientras que un 18,7% sefialan que asisten en todas las anteriores
situaciones, ademas un 8,8% indican que asisten a cumpleafios, asimismo, un 8,2%
aluden que solo asisten a conciertos de sus artistas. Por otro lado, un 5,5% argumentan
que asisten a cachimbeadas, también un 4,9% aluden que solo asisten a bailes de
graduacion.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
indican que a las fiestas que asisten, son en fechas importantes de personas cercanas de
su entorno. Al respecto, Entwistle (2002) afirma que, la ilusion social sobre las
segregaciones reales de la moda, es en cierto modo la creatividad del estilismo y la
multiplicidad de los criterios de la apariencia.

Tabla 18

Ropa de moda como medio de comunicacion

De las fiestas que asiste ¢ Considera que el vestir a la

moda, es un atrayente para la comunicacion?

w

_

m

< . Casi Algunas Casi

o Siempre ) Nunca TOTAL

< . siempre veces nunca

> CATEGORIA

f % f % f % f % f % f %

Antropologia 9 49 7 38 15 82 3 16 4 22 38 209

E Arte 7 38 4 22 16 88 1 05 2 11 30 165

2 Ciencias de la

L

S Comunicacién

% ) 4 22 7 38 20 11 3 16 4 22 38 209

< Social

>3

5 Saociologia 9 49 8 44 13 71 4 22 4 22 38 209
Turismo 2 11 8 44 18 99 6 33 4 22 38 209
TOTAL 31 17 34 18,7 82 451 17 93 18 99 182 100,0

LECTURA: En la tabla 18, se observa que los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, indican que algunas veces, el vestir a la moda es un referente para
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entablar conversacion entre las personas, teniendo una frecuencia del 45,1% que
equivale a 82 participantes, mientras que un 18,7% sefialan que casi siempre es
presentable para comunicarnos, ademas un 17% indican que siempre es un referente.
Por otra parte, un 9,9% consideran nunca, asimismo, un 9,3% concuerdan que casi
nunca es un referente para comunicarnos.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
consideran que algunas veces vestirse a la moda es un atrayente para comunicarnos, en
todos los dmbitos. Ante ello, Lipovetsky (1990) postula que, las conveniencias, no
busca infringir una prohibicién en los modos comportamiento o en el gusto. Por ende,
las efervescencias son indisociables de cierta carga subversiva (minifalda, el rock en sus

inicios, modas vanguardistas).

25

Escuela profesional
B Antropologia
B Late
M Ciencias de la Comunicacion Social
Esociolo gla
O Tusismo

Miformade Lamanerade MMidiferente Practicando  Asistendo a

vestr participar en maodo de los valores de eventos
mis actuar y i famulia culturales
costumbres pensar

Figura 14. Modelos de identidad
LECTURA: En la figura 14, se observa que los estudiantes de la facultad de

ciencias sociales consideran sobre la expresion de su identidad, como la diferente
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manera de actuar y pensar, teniendo una mayor frecuencia del 45,1% que equivale a 82
participantes, mientras que un 33% sefialan que la manera de participar en mis
costumbres, ademas un 12,1% indican que practicando los valores de mi familia. Por
otro lado, un 6% aluden que asistiendo a eventos culturales, también un 3,8%
consideran que su forma de vestirse, expresa su identidad.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos del cuestionario aplicado a
estudiantes de la facultad de ciencias sociales, indica que gran parte de los participantes
concuerdan que la diferente manera de actuar y pensar, expresa su identidad, ya que, los
estudiantes tienen objetos o materiales que redefinen su propia posicion ante la
sociedad. Ante este resultado, Bontempo e Silva et al. (2012) aluden que, la identidad es
vista como un proceso de auto-construccion continua e inacabable, en el que el
individuo activamente conecta diferentes contextos de vida, dando sentido y coherencia
a su biografia” (p.425). Por su parte Castells (2001) sostiene que, “las identidades son
fuentes de sentido para los propios actores y por ellos mismos son construidas mediante
un proceso de individualizacion” (p.29). Entendiendo estas concepciones, se observa en
la figura, que los estudiantes tienen una identidad proyecto, el cual, indica que los
individuos construyen una nueva identidad a partir de materiales culturales propios, que
determina su posicion en la sociedad, asimismo, estos buscan un cambio en toda la
estructura social.

CONTRASTACION DE HIPOTESIS

Hipotesis especifica 3: Los significados sociales del vestir a la moda afecta fuertemente
en la acomodacién de modelos de identidad cultural de los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales.

Formulacion de la hipotesis estadistica
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Ho: Los significados sociales del vestir a la moda no afecta fuertemente en la
acomodacion de modelos de identidad cultural de los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales.

H1: Los significados sociales del vestir a la moda afecta fuertemente en la acomodacion
de modelos de identidad cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales.
Tabla 19

Prueba de hipotesis 3

Valor | Significacion

g asintdtica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 36,0162 16 ,003
Razén de verosimilitud 35,673 16 ,003
Asociacion  lineal  por
] 4,553 1 ,033
lineal
N de casos validos 182

Nota: a. 14 casillas (56%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 1,03.

Como se puede apreciar en el resultado estadistico, se tiene X2= 36,016 > X?-
26,296 con 16 grados de libertad, entonces la chi-cuadrada hallada, es mayor al punto
critico de la tabla chi. Por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, ya que, existe una influencia significativa entre las dos variables, con un nivel
de significancia de 0.003 = 0.3% mucho menor a un error o significancia de 0.05 = 5%;
por lo cual podemos decir que, los significados sociales del vestir a la moda tienen un
fuerte impacto en la acomodacion de modelos de identidad cultural de los estudiantes de
la facultad de ciencias sociales. Es decir, que la manifestacion y utilizacion del vestuario
admite la adaptacion de los modelos de identidad cultural en los estudiantes

universitarios.
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3.5 LA ROPA DE MODA EN LA IDENTIDAD CULTURAL

De acuerdo a la revision literaria en la investigacion, facilita una adecuada
lectura del problema objeto de intervencion, donde se contrasta la hipotesis
O.P. Determinar la influencia de la ropa de moda en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la UNA — PUNO, 2019.

Para lograr este objetivo, se comprueba el nivel de incidencia que tiene la ropa
de moda en la identidad cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales de
la UNA — Puno, obteniendo el siguiente resultado:

CONTRASTACION DE HIPOTESIS

Hipotesis general: La ropa de moda impacta fuertemente en la identidad cultural de los
estudiantes de la facultad de ciencias sociales de la UNA — PUNO, 2019.

Formulacion de la hipotesis estadistica

Ho: La ropa de moda no impacta fuertemente en la identidad cultural de los estudiantes
de la facultad de ciencias sociales de la UNA — PUNO, 2019.

H1: La ropa de moda impacta fuertemente en la identidad cultural de los estudiantes de
la facultad de ciencias sociales de la UNA — PUNO, 2019.

Tabla 20

Prueba de hipotesis general

Valor | Significacion
g asintética (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 30,2822 12 ,003
Razdn de verosimilitud 31,202 12 ,002
Asouamon lineal  por 8,293 1 004
lineal
N de casos validos 182

Nota: a. 10 casillas (50,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es ,88.
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Como se puede apreciar en el resultado estadistico, se tiene X?= 30,382 > X2-
21,026 con 12 grados de libertad, entonces la chi-cuadrada hallada, es mayor al punto
critico de la tabla chi. Por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis
alterna, ya que, existe una influencia significativa entre las dos variables, con un nivel
de significancia de 0.003= 0.3% mucho menor a un error o significancia de 0.05 = 5%j;
por lo cual, podemos decir que la ropa de moda impacta fuertemente en la identidad
cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales. Ello quiere decir, que el
uso de la ropa de moda tiene una fuerte incidencia en la construccién de la identidad

cultural de los estudiantes universitarios.

3.6 DISCUSION

La pesquisa ejecutada, posee por finalidad determinar la incidencia que tiene la
ropa de moda sobre la identidad cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias
sociales, el cual, se apoya en el andlisis del estilos de vida, la imitacion social y los
significados sociales, los gustos y preferencias, las opiniones y motivaciones del vestir a
la moda que influyen sobre la identidad cultural. En esta perspectiva, la investigacion de
Sanchez-Contador (2016) expresa que, la moda permite aprender a utilizar un nuevo
lenguaje que contribuye a un mejor conocimiento de uno mismo y que favorece la
expresion de la identidad, influyendo notable en los modos de vida, ya que, es capaz de
poner en marcha procesos personales que favorecen nuestro desarrollo personal y social.
A partir de ello Migliaccio (2013) plantea, que la moda es cultura que humaniza nuestra
presencia fisica y la forma de vestir de cada persona. En ese sentido, Lombeida (2013)
sefiala, que la ropa comunica formas de apropiacién identitaria que determinan
comportamientos de aceptacion o rechazo de unos grupos con otros. Es decir, que las
distintas tendencias en el vestir impacta no solo en las conductas humanas sino también

en las relaciones sociales. En palabras de Ferradas (2009) la vestimenta proporciona

110

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

estatus, dignidad y decoro, a los seres que estan directamente relacionados con ellas.
Esto implica, que la indumentaria se enmarca en el circulo de la apariencia (desde el
estilo que se elija) el que modifica o refuerza el significado del lenguaje, el cual,
compone identidad y diferenciacion con los otros (Henao, 2007). Bajo esa idea,
Cuadrado y Layza (2017) deducen que la vestimenta de un individuo juega un papel
importante en la imagen personal, el cual, expresa como somos y como nos sentimos.
En tal sentido, Benites y Quispe (2016) declaran que el vestir se vee condicionado por
el estado de &nimo, moda, accesorios, comodidad, ocasion, valores familiares y
entornos sociales que crean un estilo para vestir el cuerpo. En cambio, Bustamante y
Ferrer (2019) consideran que los estilos de vestir, responden a la intencion consciente de
expresar su disidencia frente a las normas sociales y codigos morales del vestir en
espacios formales, irrumpiendo de esta manera en las reglas de la moda. En contraste, el
estudio de Iglesias (2016) declara que el uso de la prenda de marca acogen significados
que define la identidad social de la persona y en algunos casos llega a ser uno de los
elementos de reconocimiento por parte del grupo. Para ello, las relaciones
interpersonales representan un eje fundamental en la vida social (Castillo, 2017). Sin
embargo, Ortiz (2014) plantea que los jovenes eligen sus identidades desde catilogos
personificados, donde, ponen a prueba la apariencia personal en el espacio publico, ello,
a fin de buscar la aprobacion del grupo. En tanto, Rivera (2008) argumneta que la
identidad cultural de adolescentes y jovenes en sociedades tradicionales tienden a sufrir
cambios, cuando entran en contacto con la sociedad hegemdnica. Mas aun cuando estan
en plena formacion de su personalidad, y al no haber tomado conciencia de su identidad,
las dudas, incomprensiones y hasta negaciones de su propia identidad son cuestiones

cotidianas.
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Bajo esta consideraciones y segun los resultados obtenidos en nuestra pesquisa,
se ha demostrado que si existe un impacto significativo de la ropa de moda en la
identidad cultural de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales, tal como lo
sefialan S&nchez — Contador (2016), Lombeida (2013), Henao (2007), Ortiz (2014), los
que, también obtuvieron resultados similares en sus investigaciones, es por ello que
radica la importancia de la implementacion y aplicacion de politicas culturales en las
diferentes facultades de la Universidad Nacional del Altiplano, pues como vemos en los
resultados los mismos estudiantes expresaron que la identidad, es un proceso de
construccion y parte de ello, se fortalece en las acciones y actividades, que se realiza
dentro de la ciudad universitaria, la cual, debe partir desde los 6rganos de alta direccidn
hacia los estudiantes. Asi como implementar politicas culturales, que contenga el
desarrollo local y la Region, como también, que realcen la participacion de los

estudiantes tal y como lo podemos apreciar en los resultados.
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CONCLUSIONES

PRIMERA: La ropa de moda simboliza, modos de pensar, actuar y sentir
colectivamente, ello, a través de las diferentes formas de vestir, asimismo, este genera
costumbres, creencias, estilos de vida, habitos, identidades y valores, que se
estandarizan y condicionan culturalmente. En ese sentido, las apreciaciones y actitudes
de los estudiantes de la facultad de ciencias sociales sobre el sentido social de la ropa de
moda tiene un fuerte impacto en la construccion de la identidad cultural, cuyo resultado
de la prueba de Chi — Cuadrada es X?%= 30,382 > X?- 21,026 con un nivel de
significancia de 0.003= 0.3% mucho menor a un error o significancia de 0.05 = 5%.
Esto quiere decir que existe una influencia significativa entre las dos variables y que el
uso de la ropa de moda tiene una fuerte incidencia en la construccién de la identidad
cultural de los estudiantes universitarios.

SEGUNDA: Los estilos del vestir a la moda tienen un fuerte impacto en el
fortalecimiento de la identidad personal de los estudiantes de la facultad de ciencias
sociales, la cual, se evidencia en la prueba de Chi — Cuadrada, resultando X2= 26,997 >
X?%= 26,296 con un nivel de significancia de 0,042 = 4.2% mucho menor a un error o
significancia de 0.05 = 5%. Esto comprueba, que el estilo de vestir que adoptan los
estudiantes mejora la imagen e identidad personal y social de los estudiantes
universitarios.

TERCERA: La imitacion social de las formas de vestir contribuye
significativamente en la aceptacion social de creencias y costumbres de los estudiantes
de la facultad de ciencias sociales, la cual, se evidencia en la prueba de Chi — Cuadrada,
resultando X?= 63,090 > X?- 26,296 con un nivel de significancia de 0.000 = 0.0%

mucho menor a un error o significancia de 0.05 = 5%. Con esta data, se afirma que la
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utilizacion de la vestimenta a la moda, provoca la adopcidn nuevas costumbres en los
estudiantes universitarios.

CUARTA: Los significados sociales del vestir a la moda afecta fuertemente en
la acomodacion de modelos de identidad cultural de los estudiantes de la facultad de
ciencias sociales, la cual, se evidencia en la prueba de Chi — Cuadrada, resultando X?=
36,016 > X?= 26,296 con un nivel de significancia de 0.003 = 0.3% mucho menor a un
error o significancia de 0.05 = 5%. Este resultado demuestra el efecto, que la
manifestacion y utilizacion del vestuario admite la adaptacion de los modelos de

identidad cultural en los estudiantes universitarios.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA: A las autoridades, funcionarios y representantes del Ministerio de
Cultura, implementar programas y proyectos de capacitacion e actualizacion en materia
de promocién de puntos culturales que orienten el civismo y fortalecimiento de la
identidad cultural local, ya que, las instituciones y organismos autonomos del pais
carecen de un plan de fortalecimiento y promocion de la identidad local.

SEGUNDA: A las autoridades de la Universidad Nacional del Altiplano, se les
recomienda implementar politicas culturales que impulsen actividades relacionadas al
aporte, rescate, proteccion, visibilizacion del civismo local e nacional, ello, a fin de
tener una accion colaborativa entre ciudadania y ndcleos ejecutores, que aporten al
desarrollo y bienestar social.

TERCERA: A los funcionarios de la Direccion de Responsabilidad Social de la
Universidad Nacional del Altiplano, en coordinacion con las autoridades de la Facultad
de Ciencias Sociales, se sugiere proponer e implementar estrategias de intervencion,
promocion y fortalecimiento en materia de civismo local e nacional; como también,
impulsar mas investigaciones de este orden, a fin de tener una linea de base.

CUARTA: A los estudiantes de la facultad de ciencias sociales, sugerimos
ahondar el estudio sobre la moda y otras tematicas, ya que, el estudio desarrolla una
parte, de lo mucho, que nos falta por explorar, entender y explica desde las ciencias
sociales. En especial, esperamos que nuevas generaciones de antropdlogos y
antropdlogas aporten mas estudios, que ayuden a ampliar la visién y Optica de la
antropologia, como ciencia social, tanto en espacios urbanos como rurales. Bajo esta
perspectiva, sugerimos ampliar los componentes de analisis discrepando las opiniones

de los estudiantes con los padres de familia y docentes del entorno enfocado. Esto
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permitird tener una mirada mas amplia de las motivaciones y determinar el porqué de

las diferentes elecciones.
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INFLUENCIA DE LA ROPA DE MODA EN LA IDENTIDAD CULTURAL DE LOS
ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES DE LA UNA - PFUNO

CUESTIONARIO

Estimado(a) colaborador, este cucstionario estd disefado con el propisito de
determinar la influencia de ka ropa de moda en la wdentidad cultural de los estudmntes
de la focultad de ciencias sociales de ks UNA - Puno. La encuesta que se realizivra a
continuacion es de cardcter andnimo, por lo tanto se recomienda su completa sinceridad
en sus respuestas, ki misma gue serd de suma importancia para consegur el presente
objetivo, este serd con fines estrictamente académicos

conveneme

Instrucciones: Distinguido colaborador(a), lea detenidamente cada una de las
siguicnies preguntas ¥ marque con un (x) o una (+) la respuests que usted crea

L ASPECTOS GENERALES
1.1 Edad

a) Menor de 18 afos
b) Entre 18 a 20 afos
¢) Entre 21 a 25 afos
d) Mayor a 26 afos

1.2 Sexo

a) Masculino
b) Femenino
1.3 A qué escuck profesional pertenece?

a) Antropologia

b) Arte

¢) Ciencias de la Comunicacion
Socul

d) Socwlogia

¢) Tunsmo

1.4 Cudl es su lugar de nacimiento?

a) Puno

b) En otro distrito de la provincia de
la Puno

¢) En otra provincia de la Regién
Puno

d) Ouo depanamento

1.5 Que ocupacion tienes”

a) Solo estudias
b) Trabaja vy estudm
¢) Trabuja temporalmente

1L ROPA DE MODA
2.1 (Que entiende usted, por moda?

a)- lmitacdn social de un
modelo dado

b).- Modelos de imagen personal
que varia en ¢l iempo

¢).- Inmterés por la diferenca
cambio de la vida social

d)- Forma de vida que busca
direccdn y tendencia de una cosa
e)- Adaptacion a los distintos
estilos de vida

a) ESTILOS DE VIDA
2.2 Cotrdianamente ;| Qué es o que, ha
influenciado en la mancra de vestirse?
a).- Catalogos y revistas
b).- Redes sociales
¢).- Celebridades y famosos
d).- Personas de grupo cercano
¢).- Personas de otro grupo

2.3 Cual es, el estilo que prefiere mas?

a) - Clisxo
b).- Exdtico
c).- Fornal
d) - Sofisticado
e}).- Urbano
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2.4 Con qué frecuencia, se viste de esa
forma?

a).- Siempre

b).- Casi siempre
¢).- Algunas veces
d).- Casi nunca
¢).- Nunca

2.5 ;Qué lo estimula, para adquirir un
estilo de ropa?

a).- Comodidad de la prenda
b).- Color de la ropa

¢).- Forma del vestuario

d).- Calidad de la ropa

e).- Significado de la prenda

2.6 Frecuentemente qué tipo de medio de
comunicacion utiliza, para informarse en
los estilos del vestir a la moda?

a).- Instagram
b).- Facebook
¢).- Twitter
d).- Television
e).- WhatsApp
f).- Youtube

b) IMITACION SOCIAL

2.7 (Considera usted que la indumentaria
de moda, es un atractivo para
socializarse?

a).- Siempre

b).- Casi siempre

¢).- Algunas veces

d).- Casi nunca

¢).- Nunca

2.8 ;Que busca transmitir con su forma
de vestir?

).~ Personalidad

b).- Estilo de vida
¢).- Poder adquisitivo
d).- Status
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¢).- Aceptacion social

2.9 Que le proporciona, el uso de la ropa
de moda?

).~ Identidad
b).- Distincidn
¢).- Respeto
d).- Popularidad

¢).- Satisfaccion

2,10 La prenda de moda que viste
representa una expresion grupal?

a).- Siempre

b).- Casi siempre
¢).- Algunas veces
d).- Casi nunca
¢).- Nunca

2.11 En relacidn al tipo de muisica, qué le
simpatiza de este?

a).- La forma de vestirse

b).- El modo de pensar

¢).- Su manera de bailar

d).- La voz y el manera de cantar
¢).- Solo el contenido de las letras

¢) SIGNIFICADO SOCIAL

2.12 Considera que la prenda que usa, es
una representacion?

a).- Artistica
b).- Ideol6gica
¢).- Heroica
d).- Cotidiana
e).- Estética
2.13 Qué significado tiene la forma que
viste?
a).- Estado emocional
b).- Expresion grupal
¢).- Adaptacién al entorno
d).- Forma de distincion
e).- Calidad de vida
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2.14 ;Considera sustancial vestirse a la
moda, para ser admitido en las relaciones
de grupo?

a).- Siempre

b).- Casi siempre

¢).- Algunas veces

d).- Casi nunca

¢).- Nunca

2,15 (Qué aspectos estima, para usar
prendas de moda?

a).- Para mejorar mi imagen

b).- Para estar a la moda

¢).- Para lucir prendas diferentes
d).- Para estar presentable

IIL IDENTIDAD CULTURAL

3.1 (Qué entiende usted por identidad
cultural?
a).- Expresion personal y grupal
b).- Forma de comunicarnos
¢).- Representacion simbdlica
d).- Autodefinicion social
¢).- Modo de pensar y actuar
a) CREENCIAS
3.2 (Para  fortalecer su  identidad,
considera importante vestir a la moda?
).~ Siempre
b).- Casi siempre
¢).- Algunas veces
d).- Casi nunca
¢).- Nunca

3.3 ;Considera que la forma que viste,
genera espacios de aceptacion social?
a).- Siempre
bh).- Casi siempre
¢).- Algunas veces
d).- Casi nunca
¢).- Nunca
b) VALORES
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3.4 (La manera que viste usted, expresa
valores personales?

).~ Siempre

b).- Casi siempre

¢).- Algunas veces

d).- Casi nunca

¢).- Nunca
3.5 (El estilo de ropa que viste, fortalece
su identidad?

).~ Siempre

b).- Casi siempre

¢).- Algunas veces

d).- Casi nunca

¢).- Nunca
¢) RITOS
3.6 En la mayoria de los casos, a qué tipo
de fiestas asistes?

u).- Cumpleanos

b).- Cachimbeadas

¢).- Bailes de graduacion

d).- Conciertos

¢).- Solo en fechas importantes

3.7 De las fiestas que asiste jConsidera
que el vestir a la moda, es un atrayente
para la comunicacion?

).~ Siempre

b).- Casi siempre

¢).- Algunas veces

d).- Casi nunca

¢).- Nunca
d) IDENTIDAD
38 (Cudl de las  siguientes

manifestaciones, expresa su identidad?
a).- Mi forma de vestir
b).- La manera de participar en
mis costumbres
¢).- Mi diferente modo de actuar

y pensar

d).- Practicando los valores de mi
familia

e)- Asistiendo  a  eventos
culturales

“Gracias por su colaboracion *

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
. ____________________________________________________|]



23
0€T g L
W e
[eLIg]ew UQIORIORA - uoloRIdUBIBHQ o
odnib ap sauoloefey - (z [e120s
1S3A [3p opedlIubIs - opeaIIubIS
uolorUSSaIdal uo | | 6102 ‘'ONNd | |
ap sodi]- 10ezIjeuosiad (T 6T0¢ ONNd UNA Bl ap ¢6T0C¢ ONNd 2
sauoIsaldxs Jenjoe — VNN ¥ op — VNN ¥ ap
> od obady- ap euwiod (g epow @ $9[e100S  SeIoUBID SOEI08 SEILEI $9[e100S  SeIoUBID
[e100S ugloedady - [€100s uoIelW| P P I°! T ap peynoey I°! T
osn [e100S edoy I'I'A 9p peynoey | ap op peynae} el 8p
: ©| 9p S8lueIpNISa
|2 U uoglorluSsaIday - eloualiedy/(z SajueIPNIS® SO| 8p SajueIPNIS? SO| ap
111S3A |ap UQIJRIPAIA - SOl 9p [en}nod
[enynd  peprusp! [eAnynd  pepnuspl
OAIORAYY - [e100s ojed] (T pepnuapl e
oIpaw ap odi 1 - B| U9 Sluawauany el us  epow
POt 9p OdLL ownsuo) (g us epow ap edol
eldwod ap sauozey - e1oedwl ap edou e aAnjul
- epow | © I1sa E| 9p Elusnjjul
OSh 9p BloUaNI3I4 P | 1SN epow ap edoJ e elouew anb aQ?
111S9A 8p SewoA - INS9A el Jeuiwialeg
INSsA |9 US BIOUBIBYRY - s : (
epouw I3p ms3 @
e| op uoloeldaldy -
e! uo1oednaQ (g sa|esauab
35 Sea1JeIBOWaPOIN0S uoIsayoid (¥ soradsy [ediouiid [ediouiid lrediounid
= g sealjsjsloese) uabuo (g s15910d1H onnslqo eunbaid
Dmm 0XaSs (g
S pep3 (T
=y
mm Z S32I1AN] S3¥OAVIIANI SINOISNINWIA  STTGVIMVA SIS3LOdIH SOAIL3Cg0 VIN31904d
Z< &
DZx

NOIDVOILSAANI 3A VIONILSISNOD 3d ZId1VIN




UNIVERSIDAD

(©)
p
<
—
a
=
<
—
Ll
[a
—
I
pa
o©
]
I
pa

(g°)
c
15
(=}
—J
=
+—
v
=
o
=
o
=
(%]
o
Q.
(<]
o

TE€T

uoiaisod
- $3[e190S SeIdUdID
ns aulepey 0308401d _Emusmwmuﬂﬂu_\“%_ , M.H.Sa o s ¢S3[LI120S SeIoUaID
elIeIusp! '$3|B120S SEI2UBID P Peinoe el op ap peynde} e op
soidiound elousIsIssy sejuBIpNISa SO| ap
e ap pelnae) B| ap SeuURIPNISa sejueIpnISa  So| 8p
sounsiq- [eJmnd  pepnuspl
o elopewnibes] SOl 9p [edmynd  pephuapl [eamnd  pepnuspl
©INNd BA0 i 5 ap sojapouwl
P SOJapOW 3P UQIoRPOLWIOIL 9p  sojspow  Sso|
Jod ojueous - SOl U3  S9eIN0S
[eanyno e| us R WEIEIENT] sopeoLILBIs U UdpIduUl S9[eId0S
pepiusp]  B108je Bpow Bl B JNSOA o sopeaiyubis
9SJe21UNWOID . SO| 8p elouapIoUl )
: TaA [9p S8e120S sopeaylubis so (9 ° ensowsg (0 so| opow 9nb a@? (0
ered ewns3- souy (€ 'S9[LI90S SEI2U3II ap | d ¢S9[eI20S SeIdUsII
191} $3[e190S SeIdUdID
: pe1Nok) B| 8P S8IUBIPNISS SO| ap peynoe) e| ep
op odil - ap peynoe) el ap
: Ud SaIqunisod A seIousald sejueIpnISe  SO| op
pepnuapl Sajuelpnlse SO| 9p
UM ap [e100s uoloedeoe - [eJmno  pepnuspl
| 899[eH04- e| US  9JUBWEBAIRINIUBIS rm M_oom mo _o%_E_ e| US aualAJaUI
sa[euosiad sa10[eA (2 USANQLIIUOI 11ISAA 8P Sew.o} I°! S [eI00S  UQIdEIWI
S9I0J_A B] 9p UQIDUBAIRIUI
Sel ap [e100s uoloenwl e (g e| ewio) anb 8q? (q
pepnuspl 5o e| Jeulwisldg (g .
UM [e190S SeIouald ap ¢S9]RIJ0S Se1oUdID
e| 929JelO4- S9|el130S SeldusId
S91qLINS0D) pe1Nok) B| 8P S8IUBIPNISS SO| op peNnoE) ® op ap peynoe) e| ep
9p [euositad pepnuspl ] ap sejueIpNISe  SO| 8p
osn |9 ua SojUEIpnise  sO|  8p
0JUBIWIDBRLI0Y |8 Ud 010edwl - [eamnd  pepnuspl
ugroeqoIdy - aYany un  Uususn  ‘epow feAm o el us  aAnpul
NS9A |ap ° B] UD epow ®| ®
: | & JNseA [9p sojnss so (e JISBA (3D EloUBNIILI epow Bl B IINSAA
eouenodw| - S9N [op EldUsnUL [3 epipaw anb u3z? (e
[eanyno serousal) (I el Jeqosdwo)d (e
pepiuap!
ap eap| -
serrepunfas s1sa10diH soltepunfas sonnalgo  selrepunbas sejunbaid
S3DIANI S340AavOIdNI SANOISNINIA STIT1GVIIVA SIS3LOdIH SOAILArdo VYINT1904dd

NOIDVOILSAANI 3d VION3ILSISNOD 3d ZId1VIN

repositorio.unap.edu.pe




