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RESUMEN 

Los productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire, distrito de Pichacani, 

provincia de Puno tienen problemas para analizar e identificar la rentabilidad de su 

actividad principal de sustento, que es la producción de fibra de alpaca y es por la falta 

de información y capacitación, además de los escasos estudios que se tiene del tema. 

Frente a esta problemática se realizó el presente trabajo de investigación durante el 

periodo 2022, donde el objetivo fue determinar la influencia de los costos de producción 

en la determinación de la rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de la 

Asociación de productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022. La 

investigación es de tipo Aplicada con un diseño no experimental ya que no se manipulan 

las variables; transversal porque la investigación se realizó en un solo periodo de tiempo 

y causal, porque se busca encontrar la relación causa efecto entre ambas variables. Se 

utilizó la técnica de muestreo no probabilístico, la población está compuesta de 50 y la 

muestra de 5 productores ganaderos. Se aplicó la entrevista semi estructurada y la 

observación directa para la recolección de información. Se realizó el procesamiento de 

datos en el programa informático Microsoft Excel y sus complementos; la prueba de 

hipótesis y el modelo de regresión lineal en el programa estadístico IBM SPSS. Los 

resultados que se obtuvieron es que el margen de utilidad promedio es de 31% y el margen 

de rentabilidad promedio hasta un 48.24%, además que se determinó que el costo de 

producción explica en un 96.30% influyendo directamente a la variable rentabilidad, 

mostrando ser un modelo eficiente.   

Palabras clave: Costo, Rentabilidad, Utilidad, Productor alpaquero, Fibra de 

alpaca. 
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ABSTRACT 

The alpaca producers of the Titire Population Center, Pichacani district, Puno 

province have problems analyzing and identifying the profitability of their main 

livelihood activity, which is the production of alpaca fiber and is due to the lack of 

information and training, in addition of the few studies that exist on the subject. Faced 

with this problem, this research work was carried out during the period 2022, where the 

objective was to determine the influence of production costs in determining the 

profitability of the production of alpaca fiber of the Association of Alpaca Producers of 

the Centro Poblado of Titire period 2022. The research is of the Applied type with a non-

experimental design since the variables are not manipulated; transversal because the 

research was carried out in a single period of time and causal, because it seeks to find the 

cause-effect relationship between both variables. The non-probabilistic sampling 

technique is used, the population is made up of 50 and the sample is made up of 5 

livestock producers. The semi-structured interview and direct observation were applied 

to collect information. Data processing was carried out in the Microsoft Excel computer 

program and its complements; the hypothesis test and the linear regression model in the 

IBM SPSS statistical program. The results obtained are that the average profit margin is 

31% and the average profitability margin is up to 48.24%, in addition, it is calculated that 

the production cost explains 96.30%, directly influencing the profitability variable, 

showing to be a efficient model. 

Keywords: Cost, Profitability, Utility, Alpaca producer, Alpaca fiberfiber.
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CAPÍTULO I 

INTRODUCCIÓN 

La gestión de costos es una constante dificultad para las organizaciones, 

independientemente de su tipo, tamaño o sector. Se requiere un mayor discernimiento 

para identificar el enfoque de costeo adecuado que se alinee con las necesidades 

específicas de la empresa. El costo representa la asignación de recursos financieros para 

la creación de un producto con la intención de generar beneficios. Este beneficio se 

materializa siempre y cuando la gestión de costos se realice de manera óptima, siendo 

esencial para evitar pérdidas cuando no se gestiona e inspecciona adecuadamente.  

En ese contexto, la investigación establece la influencia entre la determinación del 

costo de producción y la rentabilidad en la Asociación de Productores Alpaqueros del 

Centro Poblado De Titire, periodo 2022. 

Por consiguiente, el presente trabajo de investigación se ha estructurado de la 

siguiente forma:  

CAPÍTULO I: Se hace mención a la introducción, planteamiento del problema, 

formulación de problema, hipótesis de la investigación, justificación del estudio y 

objetivos de la investigación.  

CAPÍTULO II: Comprende la revisión de literatura, el marco teórico y marco 

conceptual.  

CAPÍTULO III: En este capítulo se describe los materiales y métodos, ubicación 

geográfica del estudio, población y muestra, metodología de la investigación, métodos de 

investigación, técnicas e instrumentos de investigación.  
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CAPÍTULO IV: Se describe y analiza los resultados de la investigación, donde se 

demuestra lo trazado en la investigación, los resultados se demuestran con tablas, para 

una mayor comprensión. Discusión, donde se muestra la contrastación de nuestros 

resultados obtenidos con otras investigaciones y la contratación de las hipótesis 

planteadas.  

CAPÍTULO V: Se describe las conclusiones del trabajo de investigación luego de 

obtener los resultados.  

CAPÍTULO VI: Se realiza las respectivas recomendaciones a la Asociación de 

Productores Alpaqueros del Centro Poblado de Titire. 

CAPÍTULO VII: Las referencias bibliográficas. 

1.1 PLANTEAMIENTO DE PROBLEMA 

Actualmente, el Perú es uno de los principales países en la producción de fibra de 

alpaca, los productores alpaqueros aprovechan los terrenos con grandes pastizales para la 

crianza de alpacas y la explotación de sus recursos. Estos pastos cubren los andes 

peruanos por encima de los 4000 msnm, donde la agricultura no tiene posibilidades de 

desarrollo. La demanda internacional de fibra de alpaca está en constante crecimiento por 

lo que representa evidente nicho de desarrollo para el país si se maneja de manera eficaz 

y eficiente. En la presente investigación nos enfocaremos en la actividad alpaquera del 

Centro Poblado de Titire de la región de Puno, que se caracteriza por la producción y 

comercialización de la fibra. La fibra es el principal derivado de la alpaca que genera 

ingresos que ayudan a la supervivencia del productor alpaquero y su familia.  

El gran problema es que el productor alpaquero del Centro Poblado de Titire 

desconoce los elementos y el procedimiento para reconocer la rentabilidad de su 
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producción por la crianza, acciones de sanidad, conservación de pastos y terrenos y otros 

que incumben esta actividad; además, no hay muchos proyectos dirigidos a la 

capacitación de los alpaqueros ni estudios que ayuden a determinar la situación actual de 

dicha actividad, sin olvidar que tienen que enfrentan la marginación, por parte del 

gobierno y el aislamiento por vivir en una zona geográfica muy dispersa. Tal evento 

implica que el productor alpaquero no maneje bien sus costos, no mide los elementos del 

costo de producción que utiliza cada periodo, por ende, no tiene una idea de la rentabilidad 

real que percibe cada año y si todo el proceso que realiza es cubierto por los ingresos que 

este tiene.  

Si este problema continúa los productores alpaqueros no podrán aprovechar sus 

utilidades, y esto implica no tener controlado los costos que permiten mejorar las 

maquinarias, los equipos, los métodos que ayuden a mejorar genéticamente al ganado 

auquénido, etc.; razones por las cuales la asociación perdería la esencia de generar 

ingresos que permitan sobresalir de la pobreza, además del crecimiento de la asociación 

misma. Esto implica que el productor alpaquero siga produciendo para subsistir y no para 

generar ingresos que le ayude a su propio desarrollo para salir de la pobreza que la 

mayoría de ellos se encuentra.  

Por ello, fue necesario determinar los costos de producción y la rentabilidad de la 

actividad para aplicar un sistema de costos la cual ayude al productor alpaquero a realizar 

el debido seguimiento a los costos y gastos que está realizando tanto en los materiales 

directos, mano de obra y costos indirectos de producción, y si por efecto su rentabilidad 

es la adecuada.  La investigación nos ofrece resultados reales de las condiciones bajo la 

cual se encuentra los elementos de costos ganaderos en la zona de estudio para optimizar 

el aprovechamiento de la producción de la fibra alpaquera que es el sustento económico 

de muchas familias y la oportunidad de crecimiento para ellos y para el país. 
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1.2 FORMULACIÓN DE PROBLEMA 

1.2.1 Problema General 

¿Cómo influyen los costos de producción en la determinación de la 

rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022? 

1.2.2 Problemas Específicos 

- ¿Cómo influye los elementos del costo de producción en la rentabilidad 

por la producción de la fibra de alpaca de la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022? 

- ¿De qué manera influye la determinación del costo total en la rentabilidad 

por la producción de fibra de alpaca en la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022? 

- ¿Cuál es el sistema de costos más adecuado que permita determinar la 

rentabilidad por la venta de fibra de alpaca de la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire? 

1.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 

1.3.1 Objetivo General 

Determinar la influencia de los costos de producción en la determinación 

de la rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de la Asociación de 

productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022. 
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1.3.2 Objetivos Específicos 

- Determinar los elementos del costo de producción y su influencia en la 

rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de la Asociación de 

productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022. 

- Evaluar la influencia de la determinación del costo total en la rentabilidad 

por la producción de fibra de alpaca de la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022. 

- Proponer un adecuado sistema de costos que permita determinar la 

rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de la Asociación de 

productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire. 

1.4 HIPÓTESIS DE LA INVESTIGACIÓN 

1.4.1 Hipótesis General 

Los costos de producción influyen directamente en la rentabilidad por la 

producción de fibra de alpaca de la Asociación de productores alpaqueros del 

Centro Poblado de Titire periodo 2022. 

1.4.2 Hipótesis Específicas 

- Los elementos del costo de producción influyen directamente en la 

rentabilidad por la producción de la fibra de alpaca de la Asociación de 

productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022. 

- La determinación del costo total influye directamente en la rentabilidad 

por la producción de fibra de alpaca en la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire periodo 2022. 
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1.5 JUSTIFICACIÓN 

1.5.1 Justificación Teórica 

El propósito de este estudio fue aplicar la teoría y conceptos básicos de 

costo y rentabilidad a los conceptos de elementos de costo en el sector pecuario-

ganadero y la producción de fibra de alpaca, y se espera que los resultados 

obtenidos sean incorporados al conocimiento. en ciencias contables, así como 

generar interés, reflexiones y discusiones entre los interesados e investigadores 

para que el tema tratado en el estudio sea utilizado como un antecedente para otras 

investigaciones. 

1.5.2 Justificación Práctica 

De acuerdo con los objetivos de estudio, los resultados permitirán realizar 

el procedimiento de costos de producción y disponer de un sistema de costos 

adecuado a los productores de fibra de alpaca, y de esta manera se pueda mejorar 

los niveles de rentabilidad. Así también servirá como herramienta para la toma de 

decisiones. Con tales resultados se tendrá también la posibilidad de proponer 

medidas para optimizar la rentabilidad de los productores alpaqueros del Centro 

Poblado de Titire que ayuden a su propio crecimiento económico. 
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CAPÍTULO II 

REVISIÓN DE LITERATURA 

2.1 ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACIÓN 

2.1.1 Antecedentes Internacionales 

Según Acarapi (2011) en su tesis titulada "Análisis de costos de 

producción de fibra y carne de camélidos en el Municipio Curahuara de Carangas" 

La Paz-Bolivia; el costo de producción de fibra de alpaca fue Bs. 8.46/lb. El 

ingreso de la producción de fibra de camélidos fue Bs. 3.366.66 y 242.11/UF de 

alpaca. La rentabilidad de la producción de fibra fue 32.75%/UF de alpaca. De 

acuerdo los resultados obtenidos en el parque, en la producción de fibra, es muy 

favorable la crianza de alpaca. 

2.1.2 Antecedentes Nacionales 

Según De La Cruz & Jayo (2019) con la tesis titulada “Costo de 

producción y rentabilidad de la fibra de alpaca de las familias alto andinas del 

distrito de Paras 2017-2018” concluye que el nivel de producción de la fibra de 

alpaca, que permite mejorar los ingresos las familias, es produciendo por encima 

de 844.55 Lb en cada campaña, la suma de los costos d irectos de alimentación, 

sanidad alpaquera, manejo alpaquero, compra de reproductores, mano de obra 

para realizar la esquila y la alimentación de los esquiladores en promedio durante 

los años 2017 y 2018 fueron S/ 12380.58 y S/12947.77 respectivamente, lo cuales 

contribuyeron en la determinación de los indicadores financieros de rentabilidad 

patrimonial y rentabilidad de los activos 13%.01 a 24.55% para ambos años, así 

mismo influyó en la rentabilidad de las ventas mostrando indicadores de 28.02% 
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y 47.43% de los años en referencia, la suma de los costos indirectos como son los 

materiales que se utilizan en el empadre, parición, crianza, gastos por mortandad, 

depreciación y la compra herramientas para la esquila en promedio durante los 

años 2017 y 2018 fueron S/ 2,532.62 y S/2,020,54 respectivamente, lo cuales 

repercutieron en la generación de las utilidades que ascendieron a un importe 

promedio para ambos años de S/ 5,976.90 y S/ 13,683.16. 

Según Crispín (2008) con la tesis titulada "Productividad y distribución de 

fibra de alpaca en la región de Huancavelica: un análisis comparativo entre 

Huancavelica y Puno" Donde concluye que en Huancavelica existe un menor 

conocimiento y concientización del adecuado manejo de alpacas, lo que se traduce 

en bajos niveles de productividad, en tanto que en la región Puno existe una 

mejora continua del manejo genético, un buen manejo sanitario, adecuado manejo 

de pastos, y proceso de esquila de la fibra; esto se traduce en mejores niveles de 

productividad. 

Según Bravo & Flores (2017) con la tesis titulada "Factores que influyen 

en el nivel de rentabilidad de la producción de fibra de alpaca en la comunidad 

campesina de Phinaya - Cusco 2018". Los resultados fueron que la rentabilidad 

esta explicada en un 39,1% por la tecnología utilizada, influyendo positivamente 

sobre el nivel de rentabilidad, por los costos esta explicada en un 27,4%, teniendo 

una relación inversamente proporcional al nivel de rentabilidad, por los precios 

esta esta explicada en un 36,7% y tiene una relación directa, la variable 

asociatividad no es tan influyente en la rentabilidad, debido a que solo el 7,49 % 

de la variación de la rentabilidad esta explicada por la Asociatividad de los 

productores de fibra, teniendo una relación positiva. 
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Según Carpio (2017) en su artículo científico “La Cadena De Valor Para 

Optimizar La Producción De Fibra De Alpaca En La Empresa Sais Sollocota Ltda. 

N° 5 – Perú” concluye que dentro de las actividades de la cadena de valor destacan 

las de producción y comercialización. En producción la empresa SAIS Sollocota 

relaciona todas las actividades en forma eficiente, maneja técnicamente los 

recursos con los que cuenta, planifica sus labores a través del calendario anual 

pecuario. El año 2016 para la producción de fibra registra índices técnicos iguales 

y en algunos casos superiores a los del sector, cuenta con 5,214 alpacas; la esquila 

la realiza una vez por campaña. Todos estos aspectos permiten hacerla más 

eficiente, optimizando la producción de fibra en cantidad, calidad y por 

consiguiente los ingresos y beneficios de la empresa. 

2.1.3 Antecedentes Locales 

Según (Chambilla Chambilla, 2016) con la tesis titulada “Costo y 

rentabilidad de la fibra de alpaca de los productores alpaqueros del distrito de 

Santa Rosa Mazocruz, periodo 2012”. Concluye que los costos de producción 

alcanzaron en promedio S/ 9,419.27 nuevos soles y el ingreso por concepto de 

venta de fibra, carne, artesanía y otros sumaron en promedio S/ 10,237.30 nuevos 

soles, generando una utilidad neta de S/ 818.03 nuevos soles, con una rentabilidad 

aproximada del 8.7%; el rendimiento de fibra, el número de cabezas y la 

capacitación en ganadería generan un efecto positivo y significativo en el 

incremento del nivel de ingreso del productor alpaquero.  

Según Mamani (2012) con la tesis titulada "Estudio económico de la 

producción de alpacas en las comunidades de Puna Seca" ubicado en los Distritos 

de Conduriri y Juli, provincias de El Collao y Chucuito- Juli Puno, a fin de 
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determinar los índices, costo de producción y la rentabilidad. Se evaluó 72 

unidades productivas estratificadas en A y B. Los resultados de índice de 

producción se obtuvieron A58 y B 103 alpacas. El costo de producción en estrato 

A fue, S/. 4502.62, costo unitario S/. 75.04, en el estrato B fue, S/. 7113.48, costo 

unitario SI 65.87. El ingreso en el estrato A fue S/. 3355.32 y rubro unitario de S/. 

55.92. En estrato B el ingreso total fue S/. 5432.18 con ingreso unitario de SI. 

50.30. La rentabilidad fue -25.48 y -23.64 % en el estrato A y B respectivamente.  

Según Macedo (2017) con la tesis titulada "Factores internos que 

determinan la rentabilidad de los productores alpaqueros del distrito de Macusani 

– periodo 2015" Concluye que, ante un aumento de capacitación, suplementos 

alimenticios, número de cabezas, posesión de tierras y pertenecer a una asociación 

hace que su rentabilidad se incremente y además los productores tendrán mayores 

beneficios.  

Según Colquehuanca (2017) con la tesis titulada "Factores determinantes 

en la valorización de la fibra de alpaca en la región de Puno, Periodos 2015-2016" 

Las conclusiones a las que se arribó son: Que las 16 organizaciones de criadores 

y productores de la fibra de alpaca afiliados al consorcio Alpaquero Perú Export, 

desconocen los factores determinantes en la valorización de la fibra de alpaca 

según raza y categoría, no identifican los elementos que componen cada uno de 

los factores determinantes en la valorización de la fibra de alpaca: que incide 

negativamente en el costo, precio de la fibra de alpaca, en la actualidad se 

comercializa por debajo del costo de producción. El desconocimiento de precios 

del mercado interno y de exportación en las fases de la cadena productiva y el 

valor agregado que se genera, influyen directamente en la competitividad a nivel 

de diferentes mercados. 
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2.2 MARCO TEÓRICO 

2.2.1 Costos De Producción  

Según  Hernández et al. (2019) El costo de un producto está formado por 

la materia prima, mano de obra directa empleada en su producción, la mano de 

obra indirecta empleada para el funcionamiento de la empresa y el costo de 

amortización de la maquinaria y de los edificios. Así que se comprende que el 

costo de producción juega un papel crucial para las empresas dedicadas a la 

producción, ya que está compuesto por elementos cuyo manejo adecuado resulta 

en beneficios como rentabilidad y mayores ganancias. 

2.2.2 La Ciencia Contable 

Es una ciencia social que tiene por objeto controlar y administrar los 

activos de una entidad contable ya sea privada o pública y sus cambios que se 

producen en la entidad como resultado de la gestión empresarial o gubernamental. 

Los resultados se plasman de forma contable, y su información se utiliza para la 

toma de decisiones. Es ciencia social porque se refiere a la forma de comportarse 

de un grupo social, sea éste un negocio, una entidad social, en todos los casos esta 

entidad contable sintetiza los intereses de las diferentes personas que conforman 

el grupo social, así por ejemplo el empresario forma un rubro económico de la 

cual es gestor; los accionistas aportan su inversión en forma de dinero o bien con 

el fin de obtener una renta de su capital invertido, los trabajadores aportan su mano 

de obra sea físico o intelectual con el fin de obtener una renta de su trabajo. (Lazo, 

2013) 
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2.2.3 Costos 

El costo se puede definir como la suma de esfuerzos expresados 

cuantitativamente, que es necesario realizar para lograr un fin. Los costos tienen 

por características iguales su relatividad vinculada habrá tantas figuras del costo 

cuanto sean los objetivos que se persigan. (Lazo, 2013) 

Es el sacrificio incurrido por la adquisición de un bien o servicio con el 

objeto de lograr beneficios en el presente o futuro. Al momento de hacer uso de 

estos beneficios, dichos costos se convierten en gastos. 

El costo hace referencia al conjunto de desembolsos incurridos para 

producir un bien o prestar un servicio. Son aquellos susceptibles de ser 

inventariados, como es la materia prima, la mano de obra y los costos indirectos 

necesarios para fabricar un bien. (Arredondo, 2016) 

2.2.4 Gastos  

Podemos decir entonces que un gasto es el costo que nos ha producido un 

beneficio en el presente y que no genera una recuperación o beneficio futuro. Los 

costos que no se han gastado o que no han caducado son los que se clasifican como 

activos dentro del balance y que brindan beneficios futuros. 

Por ejemplo, una casa o el vehículo de transporte nos brindan beneficio en 

el presente y en el futuro no han caducado; sin embargo, al momento que se 

deprecian o que prestan un servicio se reconoce que se gastan y es por eso que se 

registra un gasto por depreciación. La mayor parte de los costos conforme pasa el 

tiempo se convierten en gastos. Sin embargo, existe una excepción y es que 

cuando no existe ningún beneficio de por medio, entonces se le conoce como 
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pérdida. Por ejemplo, si ocurre una catástrofe y se pierden los activos de una 

empresa, no se puede decir que los activos se gastaron, sino que se perdieron, ya 

que en ese momento no generaron ningún beneficio. (Arredondo, 2016) 

2.2.5 Contabilidad De Costos 

La contabilidad de costos es principalmente una herramienta para la 

gestión administrativa y contable ya que constituye una de las fuentes de 

información más eficaces con las que los administradores cuentan, siempre que la 

misma se ajuste a técnicas y criterios modernos, pues el entorno dinámico y 

competitivo del mundo actual en el que está inmerso la mayor parte de las 

empresas condicionan a éstas a ajustar continuamente tanto los productos y 

servicios que comercializan como los precios de venta. (Velastegui, 2012) 

La contabilidad de costos se enfoca en registrar, resumir, analizar e 

interpretar los pormenores relacionados con los costos de materiales, mano de 

obra y gastos indirectos de fabricación asociados con la creación de bienes o 

servicios de una empresa. Su propósito es medir, controlar y analizar los 

resultados del proceso productivo mediante la obtención de costos totales y 

unitarios. (Hernández et al., 2019) 

2.2.6 Función De La Contabilidad De Costos 

La contabilidad de costos se sitúa en la confluencia de la contabilidad 

financiera y la administrativa, ofreciendo datos sobre la utilización de los costos 

tanto para propósitos internos como externos. En el ámbito de la contabilidad 

financiera, evalúa los costos de producción y gastos de ventas conforme a los 

Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados (PCGA). En su aplicación 
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interna, establece los fundamentos para la planificación, control y toma de 

decisiones. (Lazo, 2013) 

2.2.7 Objetivos De La Contabilidad De Costos 

- Suministrar la información necesaria para llevar a cabo las operaciones de 

planificación, evaluación y control, asegurando la protección de los activos 

de la organización y facilitando la comunicación con partes externas 

interesadas en la empresa. 

- Involucrarse en la toma de decisiones estratégicas, tácticas y operativas, 

colaborando en la coordinación de impactos en toda la organización. 

(Hernández et al., 2019) 

2.2.8 Importancia De La Contabilidad De Costos 

El cálculo del costo de producción logra propósitos que tienen un carácter 

fundamental para la dirección económica, lo que permite determinar: 

- Los gastos de la producción y la ganancia de la empresa. 

- Evaluar y calcular los inventarios de producción en proceso y producción 

terminada. 

- Establecer los precios de los productos. 

- Planificar en concordancia con el nivel de la actividad prevista en los 

indicadores para un período de operaciones. 

- Controlar los insumos en el proceso de producción. 

- Tomar decisiones para nuevas alternativas de producción y ventas. 
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Los costos son esenciales para cualquier actividad económica, ya que 

determinan el valor de un producto. Se dividen en diversas categorías, y cada una 

de ellas tiene su importancia en distintos tipos de empresas. La toma de decisiones 

en empresas de diversos tamaños, ya sean grandes, medianas o pequeñas, se ve 

significativamente influenciada por estos costos. (Hernández et al., 2019) 

2.2.9 Clasificación De Costos 

Se incurre en los costos de producción para lograr que los productos 

manufacturados estén listos para su venta e incluyen: 

- Costos de materia prima directa: Es la que se identifica plenamente en 

la elaboración de un artículo y constituye el costo principal de los 

materiales en la fabricación del producto. La materia prima marca el inicio 

de cualquier actividad manufacturera al reunir los bienes sujetos a 

transformación. Engloba todos los materiales en su estado natural o 

aquellos fabricados por otras empresas, pero que, al recibir alguna mejora 

o modificación, dan origen a un producto nuevo o diferente. Los materiales 

adquiridos y almacenados se convierten en costos cuando son utilizados 

en el proceso productivo. La materia prima directa se puede cuantificar, 

medir o pesar de manera unitaria en la producción, como, por ejemplo: la 

madera empleada en la fabricación de un pupitre, la cantidad de harina 

para hornear un pastel, la cantidad de uvas para producir vino tinto, entre 

otros ejemplos. 

- Costos de mano de obra directa: Hace referencia al personal involucrado 

en el proceso de producción, cuya presencia es indispensable incluso en 

industrias altamente automatizadas, ya que sin ellos sería imposible llevar 
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a cabo la transformación de la materia prima. Estos pagos se destinan a las 

personas directamente vinculadas con la fabricación del producto, como 

los salarios de aquellos que aplican las suelas a los zapatos, colocan cierres 

en los pantalones, amasan la masa en una panadería o ensamblan partes de 

un automóvil. 

- Costos indirectos de producción o gastos indirectos de fabricación 

(GIF): Constituyen el tercer elemento del costo de producción y se 

refieren a aquellos gastos involucrados en la elaboración del producto, 

pero que no se pueden identificar de manera precisa o directa con este, ya 

sea en una orden de producción o en un proceso productivo. Esto implica 

que, aunque formen parte del costo de producción, no se puede determinar 

con precisión la cantidad exacta de esos gastos que participa en la 

fabricación de un producto. 

- Costos del periodo: Los costos del periodo son los que no se identifican 

con el producto; es decir, los que están relacionados con un periodo 

determinado. Aquí encontramos los costos de administración y venta que 

van inmediatamente después de la utilidad bruta en el estado de resultados, 

llamados gastos generales (NIF B-3). 

- Costos fijos y variables: Los costos de producción y los costos del 

periodo se pueden categorizar como variables o fijos. En este sentido, los 

costos variables son aquellos que cambian de manera directamente 

proporcional con las unidades producidas o vendidas; es decir, a medida 

que la producción o las ventas aumentan, los costos variables también 

aumentan en la misma proporción. 
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- Costos fijos comprometidos: Estos costos son inevitables, ya que la 

empresa incurre en gastos organizativos fundamentales que no pueden 

eliminarse, como la depreciación de la maquinaria, especialmente cuando 

se utiliza el método de línea recta. En la administración de estos costos, las 

empresas tienen un control limitado. 

- Costos fijos discrecionales: Estos son costos de los cuales la 

administración puede prescindir sin que afecte la operación esencial de la 

empresa, como la capacitación del personal, la investigación, el 

mantenimiento o los gastos de publicidad. En la gestión de estos costos, 

las empresas cuentan con mayor flexibilidad y pueden ajustar sus niveles 

según sea necesario. 

- Costos mixtos: Estos costos, también conocidos como costos semifijos o 

semi variables, comprenden tanto una porción fija como una variable en 

distintos niveles de operación. 

- Costos directos e indirectos: Son aquellos que pueden asociarse 

directamente con el objeto que se está costeando. Es necesario que sea 

evidente que un costo se origina en un departamento específico para 

determinar que es un costo directo para ese departamento. Por ejemplo, el 

costo de mano de obra generado en el departamento de producción será 

considerado como un costo directo para ese departamento. En contraste, 

los costos que no pueden ser identificados completamente con un 

departamento específico se considerarán como costos indirectos. Para 

distinguir claramente entre un costo directo y un costo indirecto, es 

necesario hacer referencia al producto fabricado por la empresa. 

(Arredondo, 2016) 
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2.2.10 Métodos De Costeo 

- Costo promedio: Este enfoque produce un costo por unidad obtenido al 

dividir la suma de los costos acumulados (costos de materia prima directa, 

mano de obra directa y gastos indirectos de fabricación) entre el total de 

unidades equivalentes. 

- PEPS: Este enfoque evalúa el inventario final de productos en proceso 

utilizando costos más recientes, es decir, se basa en los costos del periodo 

actual. Para calcular el costo de las unidades transferidas o completadas, 

simplemente se resta el costo total de unidades equivalentes menos el costo 

calculado del inventario final de productos en proceso. 

- UEPS: El UEPS es un método de inventario basado en últimas entradas, 

primeras salidas. Consiste en vender primero lo que entró al último al 

almacén. Este sistema se aplica a mercancías que no caducan o no se 

corrompen con el tiempo. (Arredondo, 2016) 

2.2.11 Sistema De Costos 

Un sistema de costos consiste en un conjunto de métodos, estándares y 

procedimientos que supervisan la planificación, determinación y análisis de los 

costos, además de registrar de manera interrelacionada los gastos asociados con 

una o varias actividades productivas en una empresa. Estos sistemas están 

vinculados con subsistemas que aseguran el control de la producción y de los 

recursos materiales, laborales y financieros. (Hernández et al., 2019) 

2.2.12 Clasificación De Los Sistemas De Costos 

- Costos estándar: En contabilidad de costos existe el concepto de costos 

estándar que son proyecciones o presupuestos de lo que se pretende sean 
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los costos para un determinado periodo; es decir, son costos de producción 

predeterminados. 

- Sistema de costos históricos o reales: En el sistema de costos históricos 

o reales, los costos se registran conforme se van incurriendo y puede 

determinarse con facilidad el costo de un producto o un servicio. ¿Qué 

pasa si la gerencia requiere conocer los resultados de las operaciones 

durante un periodo?, ¿qué sucede si se quiere saber cuáles fueron las 

utilidades o pérdidas que se generaron? en este caso, se tendría que esperar 

a que el proceso de manufactura se termine o en el caso de empresas de 

servicio a que el servicio se realice para poder conocer cuáles fueron los 

costos en los que se incurrió. En la práctica no es común el uso del sistema 

de costos reales ya que no proporciona información oportuna y precisa 

sobre los costos incurridos. 

- Costeo por órdenes: En este sistema se puede calcular fácilmente el costo 

unitario de cada producto fabricado por la empresa, ya que las órdenes o 

pedidos específicos pueden ser plenamente identificables. Una orden es la 

que se fabrica conforme especificaciones particulares de los clientes; es 

decir, son productos únicos, originales, distintos como pueden ser los 

siguientes: Uniformes que utilizan las secretarias en una empresa, vajillas 

de colección o las agendas que regalan algunas empresas al finalizar un 

año. 

- Costeo por procesos: Este sistema se aplica a empresas manufactureras 

que producen grandes cantidades de productos similares utilizando la 

producción en serie. Los costos de materia prima directa, mano de obra 
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directa y GIF se asignan a los departamentos de producción. Dentro del 

costeo por procesos podemos encontrar los siguientes 

- Costeo Basado en Actividades (ABC): El costeo basado en actividades, 

por sus siglas en inglés ABC (activity based costing), trata de asignar los 

gastos indirectos de fabricación a los productos de manera precisa. El 

método de costos ABC analiza las actividades de los departamentos de 

apoyo que proporcionan servicio a los departamentos de producción y 

concluyen que dichas actividades son las que verdaderamente causan estos 

costos indirectos y que son los productos los que consumen dichas 

actividades. Para poder identificar una actividad, el cuestionamiento más 

sencillo sería: ¿Qué trabajos (actividades) se realizan dentro de la 

organización? Con esta sencilla pregunta es muy fácil identificar cualquier 

actividad en la empresa.  (Arredondo, 2016) 

2.2.13 Contabilidad Agropecuaria 

Para Hernández et al. (2019) Es el punto inicial para adquirir información 

confiable sobre el entorno relacionado con el proceso de producción. Implica 

establecer controles apropiados y recopilar datos oportunos que sirvan como base 

para la toma de decisiones. Este enfoque proporciona un conocimiento más sólido 

para evaluar si se debe continuar con el cultivo actual, diversificarlo, combinarlo 

con otras actividades o considerar el arrendamiento de tierras. 

2.2.14 Elementos Del Costo Agropecuario – Ganadero 

- Insumos: Son todas aquellas materias primas o los materiales básicos 

utilizados en los cultivos o en la cría de animales, los cuales son 

consumidos por los animales y transformados en peso corporal, entre estos 
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se encuentran los medicamentos, los alimentos concentrados, sales y 

minerales. 

- Mano de Obra: Representada por el personal que trabaja en la hacienda 

realizando la actividad de producción principal, la cual se puede dividir en 

directa si maneja la producción de fibra del ganado o indirecta, si no se 

ocupa del mismo directamente. 

- Costos asociados a la producción: Se consideran como tal, aquellas 

partidas cuya asignación no puede ser realizada de forma directa, práctica 

y económica, entre los cuales se tiene la depreciación de los semovidentes, 

depreciación de la maquinaria y equipos, mantenimiento en general, entre 

otros. (Hernández et al., 2019) 

2.2.15 Rentabilidad 

La rentabilidad se refiere a la capacidad de algo para generar utilidades o 

ganancias suficientes. Por ejemplo, un negocio se considera rentable cuando sus 

ingresos superan sus gastos, un cliente es rentable cuando sus ingresos son 

mayores que sus gastos, y un área o departamento de una empresa es rentable 

cuando genera más ingresos que costos. En este sentido, la rentabilidad es un 

indicador que evalúa la relación entre la utilidad o ganancia obtenida y la inversión 

o los recursos empleados para obtenerla. (DFConsultores, 2022) 

2.2.16 Utilidad 

Es el valor resultante de restar los costos de insumos y depreciación, así 

como los pagos asociados a gastos como salarios, intereses y alquiler, del producto 

vendido. En consecuencia, el beneficio se convierte en una compensación 

indirecta de los factores positivos de la empresa o de los propietarios de la misma. 
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Se trata de la disparidad entre el precio de venta del producto y su costo. Obtener 

beneficio es el objetivo principal de cualquier empresa o negocio, procurando 

reducir costos al máximo posible mientras atrae a los demandantes de los bienes 

o servicios que produce, con la intención de venderlos al precio más elevado 

posible. (DFConsultores, 2022) 

2.2.17 ROE (Return On Equity) 

El ROE, por sus siglas en inglés “Return on Equity”, y cuya traducción al 

español es rentabilidad financiera, es un indicador que sirve para medir tanto la 

rentabilidad de una empresa como la relación entre el beneficio neto y la cifra de 

fondos propios.  

En otras palabras, el ROE evalúa la habilidad de una empresa para 

recompensar a un inversionista en relación con el capital que ha invertido. De esta 

manera, el inversor puede tomar decisiones informadas sobre si realizar, aumentar 

o mantener su inversión. Este indicador es de gran utilidad para las empresas, ya 

que proporciona información sobre si están logrando el rendimiento deseado o si 

es necesario realizar ajustes y cambios para mejorar su rentabilidad. (Santander, 

2022)  

2.2.18 Estado De Resultados 

El estado de resultados, también conocido como cuenta de resultados o 

cuenta de pérdidas y ganancias, registra los ingresos y gastos de una empresa 

durante un periodo determinado. Forma parte de los cinco estados financieros 

contables, junto con el balance general, el estado de flujos de efectivo, el estado 

de cambios en el patrimonio neto y las notas a los Estados Financieros. 

Proporciona información sobre cómo los ingresos se convierten en ganancias al 
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restar los gastos, ofreciendo una visión rápida de los gastos más significativos de 

la empresa. Esto facilita la identificación de áreas donde se podrían realizar 

recortes para ahorrar costos innecesarios.(Sevilla, 2023) 

2.2.19 MARCO CONCEPTUAL 

- Alpaca: La alpaca es una especie doméstica de mamífero de la Familia de 

los Camélidos. Genéticamente deriva mayormente de la vicuña salvaje y 

en una proporción mucho menor de la llama. Su domesticación se viene 

realizando desde hace miles de años y es originaria de las zonas alto 

andinas de Perú, a una altitud aproximada de 3500 a 5000msnm. 

(Naturalista, 2017) 

- Bragas: Son las fibras gruesas que se encuentran en el cuello, cabeza, 

barriga, patas y cola. (Aguilar, 2012) 

- Categorización: La categorización de fibra es la calificación del vellón 

entero (manto y bragas), sin fragmentarlo, de acuerdo a la cantidad de 

calidades superiores e inferiores, longitud y colores definidos. De acuerdo 

a la Norma Técnica Peruana. La categorización se realiza hasta el 

momento en cuatro categorías:  Extrafina, Fina, Semifina y Gruesa. 

(Aguilar, 2012) 

- Clasificación: La clasificación de la fibra de alpaca se realiza partiendo el 

vellón por sus calidades, separando las finas de sus partes gruesas, 

retirando la tierra, guano, pintura, pitas, plásticos, entre otros restos que lo 

contaminen la fibra de alpaca se clasifica según su finura, longitud y color 

las calidades que se consideran en la clasificación son de acuerdo a lo que 

se obtiene la fibra como (baby, alpaca flece, alpaca huarizo y alpaca 

gruesa). (Aguilar, 2012) 
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- Empadre: Consiste en seleccionar los mejores machos reproductores y las 

mejores hembras disponibles para garantizar la mayor cantidad de hembras 

preñadas y con esto el mayor y mejor número de crías. (Aguilar, 2012) 

- Envellonado: El envellonado es la forma de presentación del vellón de un 

animal después de la esquila. El vellón se debe presentar entero sin 

alteración o adulteración. (Aguilar, 2012) 

- Fibra: Es el pelo que cubre a la alpaca. Está constituida por fibras finas y 

gruesas, de diferentes tonalidades de colores que van desde el blanco, 

crema, café, hasta el negro. (Aguilar, 2012) 

- La Esquila: Es una actividad que consiste en cortar la fibra de la alpaca 

cuando ha alcanzado una longitud adecuada. Se le denomina “cosecha de 

fibra”, en la cual se recupera el vellón completo (manto y bragas). 

(Aguilar, 2012) 

- Los Centros De Acopio: Son organizaciones de alpaqueros, representadas 

por un comité de acopio, que se encarga de realizar las acciones de acopio, 

transformación y comercialización de fibra de alpaca. (Aguilar, 2012) 

- Manto: Es la fibra que se encuentra en el lomo y los flancos del animal. 

(Aguilar, 2012) 

- Parición De Alpacas: Las alpacas hembras, dan cría generalmente en 

horas de la mañana, en esta etapa el control de nacimiento de las crías se 

convierte en una práctica fundamental para garantizar el mejoramiento 

genético del rebaño, en tanto que permite identificarlos y dar inicio a la 

selección de los mejores machos reproductores.  

- Producción Pecuaria: La producción pecuaria un proceso de 

transformación de una materia prima que proporciona la naturaleza, en este 
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caso el animal, se obtiene de la aplicación de capital y trabajo del hombre, 

un producto con leche, carne, huevo, miel, lana, para satisfacer sus 

necesidades. (García, 2012) 

- Saca: Es la separación del animal del resto de las alpacas, con otros fines 

que no sea la continuidad de su crianza, estos motivos podrían ser: el 

animal es muy viejo, la fibra de la alpaca es manchada o muy gruesa, por 

lo cual perjudicaría el mejoramiento de la calidad de fibra. (Aguilar, 2012) 

- Valor Agregado: En términos económicos, el valor agregado es el valor 

económico adicional que adquieren los bienes y servicios al ser 

transformados durante el proceso productivo. En otras palabras, el valor 

económico que un determinado proceso productivo añade al que suponen 

las materias primas utilizadas en su producción. (Conexión Intal, 2015) 
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CAPÍTULO III 

MATERIALES Y MÉTODOS 

3.1 TIPO DE INVESTIGACIÓN 

La investigación es aplicada, debido a que su propósito es abordar y resolver un 

problema o método, centrándose en la búsqueda y consolidación de información con el 

fin de aplicarlos y brindar recomendaciones que ayuden a su solución y al desarrollo de 

la cultura y la ciencia.  

Baena (2014) menciona que la investigación aplicada tiene como objeto el estudio 

de un problema destinado a la acción. La investigación aplicada puede aportar hechos 

nuevos si proyectamos suficientemente bien nuestra investigación aplicada, de modo que 

podamos confiar en los hechos puestos al descubierto, la nueva información puede ser 

útil y estimable para la teoría  

3.2 ENFOQUE DE INVESTIGACIÓN 

El enfoque de Investigación es CUANTITATIVO ya que según Hernández (2018) 

En el enfoque cuantitativo el investigador utiliza sus diseños para analizar la certeza de 

las hipótesis formuladas en un contexto en particular o para aportar evidencias respecto 

de los lineamientos de la investigación. Con un proceso secuencial, orientado a la realidad 

objetiva, deductivo y probatorio Y tiene las siguientes características: 

- Planteamientos específicos 

- Orientado en variables medidas 

- Prueba de hipótesis y teoría 

- Diseños preestablecidos 

- Instrumentos estandarizados 
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- Datos numéricos 

- Análisis estadístico sobre una matriz  

3.3 ALCANCE DE INVESTIGACIÓN 

De acuerdo con la investigación se considera de alcance Causal por la relación 

causa efecto que se presenta entre las variables, donde se demostrará la relación directa 

entre los costos de producción y la rentabilidad de la producción de fibra de alpaca.  

3.4 DISEÑO DE INVESTIGACIÓN 

La investigación presenta un diseño no experimental, porque no se realizará 

ningún experimento con las variables. Según Hernandez et al. (2014) el estudio “se realiza 

sin manipular deliberadamente variables. Es decir, se trata de estudios en los que no 

hacemos variar en forma intencional las variables independientes para ver su efecto sobre 

otras variables”  

Además, la investigación tiene diseño transeccional o transversal debido a que, 

los datos que se recopilan en un momento único. De acuerdo con Hernandez et al. (2014) 

menciona que “su propósito es describir variables y analizar su incidencia e interrelación 

en un momento dado”  

3.5 POBLACIÓN Y MUESTRA 

El proyecto se desarrolló específicamente en todo el sector dedicado a la crianza 

de alpacas en el Centro Poblado de Titire, provincia Puno. Considerando que el lugar 

cuenta con un número total de 45 sectores. Para el presente trabajo de investigación, se 

toma como referencia los productores alpaqueros que se ubican en el Centro Poblado. Por 

tanto, se focalizó a 50 productores alpaqueros. Para determinar la muestra se utilizará el 

tipo de muestreo no probabilístico que es donde los investigadores seleccionan muestras 
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en función de un juicio subjetivo en lugar de una selección aleatoria. Tomando como 

muestra 5 productores alpaqueros de diferentes estratos.  

Tabla 1.  

Muestra de Estudio 

N°  FAMILIA GRADO DE INSTRUCCIÓN 
HECTÁREAS DE 

TERRENO 
TOTAL, 

ALPACAS 

1 PAREDES SECUNDARIA COMPLETA 430 168 

2 JIMÉNEZ SECUNDARIA COMPLETA 200 204 

3 QUISPE PRIMARIA COMPLETA 230 59 

4 RAMOS SECUNDARIA COMPLETA 150 119 

5 CISNEROS SECUNDARIA COMPLETA 120 84 

Fuente: Entrevista Semi Estructurada, Elaboración Propia 

3.6 RECOLECCIÓN DE DATOS 

- Fuente primaria: Se realizó el trabajo de campo visitando los sectores 

seleccionados donde se realiza el proceso de producción de fibra de alpaca en 

Centro Poblado de Titire, comunidad Jatucachi.  

- Fuente secundaria: artículos científicos, libros, tesis, revistas especializadas, 

manuales, reglamentos especializados. Además, se revisaron los documentos 

relacionados a todos los antecedentes de comercialización de fibra de alpaca en 

CP. de Titire 

3.7 TÉCNICAS 

- Observación Directa 

- Entrevista 

3.8 INSTRUMENTOS 

- Cuaderno de Apuntes 

- Entrevista Semi Estructurada 
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3.9 PROCESAMIENTO DE LA INFORMACIÓN 

Para la elaboración y sistematización de la información recogida del campo, se 

utilizó los siguientes procesos:  

- La información recolectada se tabuló en Microsoft Excel 2021. Mismo que sirvió 

para realizar gráficos y cuadros estadísticos.  

- Para la prueba de hipótesis, se utilizó el programa estadístico SPSS. 

- La redacción del informe final del trabajo de investigación se realizó con el 

Microsoft Word 2021. 

3.10 UBICACIÓN GEOGRÁFICA 

Geográficamente el ámbito de la Asociación de productores alpaqueros, se ubica 

en el Centro Poblado de Titire, sector Jatucachi, distrito de Pichacani, provincia y región 

de Puno, se encuentra al borde de la carretera interoceánica, en el Km 104 de la ruta Puno-

Moquegua. 

3.10.1 Descripción de la Localidad 

El Centro Poblado de Titire actualmente se encuentra en la disputa del 

límite territorial entre Puno y Moquegua, perteneciendo políticamente al sector 

Jatucachi que es parte del departamento de Puno y territorialmente al distrito de 

Carumas del departamento de Moquegua. Cuenta con una población de 148 

personas según datos de INEI, situada a 3060 msnm en la cordillera de los andes, 

al suroeste del lago Titicaca a pocos metros de las aguas termales de Puente Bello, 

la cual es una curiosa e interesante formación natural en forma de puente en el rio 

Titire donde emergen de las rocas aguas termales que provienen del subsuelo, el 
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cual es considerado como uno de los principales atractivos turísticos naturales del 

Centro Poblado de Titire.
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4.1.3 Objetivo Específico N° 3: Proponer un adecuado sistema de costos que 

permita determinar la rentabilidad por la producción de fibra de 

alpaca de la Asociación de productores alpaqueros del Centro 

Poblado de Titire. 

Después de la investigación realizada, se propone el sistema de costos por 

procesos para poder determinar de manera exacta la rentabilidad de cada 

productor ganadero, para la comprobación usaremos los datos de la familia 

PAREDES, y presentamos los cuadros a continuación. Para tal fin dividimos, en 

dos procesos: 

Figura 1.  

Procesos de la Producción de Fibra de Alpaca 

 

- Proceso A: Empadre Y Crianza 

Tabla 13.  

Costo de Producción Proceso A 

PROCESO A 

EMPADRE Y CRIANZA 

FAMILIA: PAREDES TOTAL 

MATERIALES DIRECTOS   

  COMPRA DE MACHOS   S/   3,000.00  

PROCESO A PROCESO B 

EMPADRE Y CRIANZA ESQUILA Y ACOPIO
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 ALIMENTACIÓN  

  - PASTIZALES   S/   1,656.13  

    - AVENA   S/   1,470.15  

MANO DE OBRA DIRECTA   

  PASTOR  S/   2,400.00  

  VETERINARIO  S/      491.00  

COSTOS INDIRECTOS DE PRODUCCIÓN   

  MOI   

  - PERSONAL PARA MTTO  S/      140.00  

  - SEÑALADORES  S/      420.00  

 COMPRAS  

  -  LANA CORDEL   S/        35.00  

  -  PINTURA   S/        10.00  

  -  ARETES   S/        30.00  

 DEPRECIACIÓN  

  -  CANCHONES   S/        80.00  

  -  AHIJADEROS   S/      200.00  

  -  COBERTIZOS   
    -  BAÑADEROS    

TOTAL, COSTO DE PRODUCCIÓN EMPADRE Y 

CRIANZA  S/  9,932.28  

Fuente: Elaboración Propia 

Interpretación: La tabla N° 13 muestra el proceso de Empadre y Crianza, 

en la cual interviene los materiales directos con un total de S/ 6,126.28, la mano 

de obra directa con un total de S/ 2,891.00 y los Costos Indirectos de Producción 

con un total de S/ 915.00; haciendo un total de S/ 9,932.28 de Costo de Producción 

del Proceso A, el cual pasará a consideración para el siguiente proceso. 
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- Proceso B: Esquila Y Acopio 

Tabla 14.  

Costo de Producción Proceso B 

PROCESO B 

ESQUILA Y ACOPIO 

FAMILIA: PAREDES TOTAL 

MATERIALES DIRECTOS   

  COMPRA DE MATERIALES   

  - TIJERAS   S/      200.00  

  - AFILADORES   S/        50.00  

  - ROMANAS   S/        30.00  

  - SOGAS   S/        10.00  

    - PLÁSTICO   S/        15.00  

MANO DE OBRA DIRECTA   

  - ESQUILADORES  S/   1,838.95  

COSTOS INDIRECTOS DE PRODUCCIÓN   

  DEPRECIACIÓN   

  - CENTRO DE ESQUILA   S/            -    

    - ALMACÉN   S/      150.00  

TOTAL, COSTO DE PRODUCCIÓN ESQUILA Y 

ACOPIO  S/ 2,293.95  

COSTO DEL PROCESO ANTERIOR  S/   9,932.28  

COSTO TOTAL ACUMULADO  S/ 12,226.23  

Fuente: Elaboración Propia 

Interpretación: La tabla N° 14 muestra el proceso de Esquila y Acopio, 

en la cual interviene los materiales directos con un total de S/ 305.00, la mano de 

obra directa con un total de S/ 1,838.95 y los Costos Indirectos de Producción con 

un total de S/ 150.00; haciendo un total de S/ 2,293.95 de Costo de Producción 

del Proceso B; considerando el costo de producción del proceso anterior, tenemos 

un costo acumulado de S/ 12,226.23. 
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- Parentación de Procesos 

Tabla 15.  

Parentación de Procesos 

FAMILIA: PAREDES 

PROCESO 

PROCESO A: 

EMPADRE Y 

CRIANZA 

PROCESO B: 

ESQUILA Y 

ACOPIO 

TOTAL 

Materiales directos  S/                6,126.28   S/                  305.00   S/   6,431.28  

Mano de Obra Directa  S/                2,891.00   S/                1,838.95   S/   4,729.95  

Costos Indirectos de Producción  S/                  915.00   S/                  150.00   S/   1,065.00  

Costos de cada proceso  S/                9,932.28   S/                2,293.95   S/ 12,226.23  

Costo del proceso anterior    S/                9,932.28   S/   9,932.28  

Costo De Producción acumulado    S/              12,226.23   S/ 12,226.23  

Fuente: Elaboración Propia 

Interpretación: Hay dos procesos para la producción de fibra de alpaca, 

donde en el primer proceso (empadre y crianza) el costo de producción es de S/ 

9,932.28, para el segundo proceso (esquila y acopio) el costo de producción es de 

S/ 2,293.95, el acumulado total es de S/ 12,226.23 como costo de producción total. 

4.2 DISCUSIÓN 

4.2.1 Objetivo Específico N° 1:  

Basándonos en los resultados determinados, se establece que los costos de 

producción influyen directamente en la rentabilidad por la producción de fibra de 

alpaca de la Asociación de productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire.  

El resultado que tenemos guarda relación con lo que sostienen De La Cruz & Jayo 

(2019), Chambilla (2016), Acarapi (2011) y Bravo & Flores (2017); que al 

gestionar y controlar eficientemente los elementos de los costos de producción 

como son materiales directos, mano de obra y costos indirectos de fabricación, se 

logra aumentar la eficacia en la producción de fibra de alpaca, lo que impacta 
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positivamente en la rentabilidad y productividad para cada productor ganadero. 

Sin embargo, actualmente el productor se estanca del crecimiento debido a la falta 

de seguimiento de los costos y la falta de conocimiento sobre los elementos 

involucrados en su producción. Esto coincide con lo descubierto en este análisis. 

Asimismo, Se aproxima a los resultados de Chambilla (2016) quien 

concluye que: Los costos de producción directos e indirectos sumaron en total en 

promedio de S/ 9,419.27 y el ingreso total por la venta de: fibra, carne, artesanía 

y otras actividades sumaron en promedio S/ 10, 237.30, generando una utilidad 

neta al productor alpaquero de S/ 818.03 por año. 

La presente investigación cuenta con un costo de producción promedio de 

S/ 8,592.79 y los ingresos promedio son de S/   13,097.30, si bien los costos de 

producción son aproximados vemos que la utilidad neta por productor alpaquero 

hay varianza y esto se debe a que los productores alpaqueros del C.P. de Titire 

tiene como única actividad y sustento la fibra de alpaca y no otros productos como 

la carne o artesanía, siendo este en mínimas ocasiones. Además, por la diferencia 

de periodos de investigación. 

4.2.2 Objetivo Específico N° 2:  

Los resultados de Bravo & Flores (2017) fueron que la rentabilidad esta 

explicada en un 39,1% por la tecnología utilizada. Acarapi (2011) concluye que: 

“La rentabilidad de la producción de fibra fue 32.75%/ UF de alpaca. De acuerdo 

los resultados obtenidos en el parque, en la producción de fibra, es muy favorable 

la crianza de alpaca, se recomienda realizar el estudio en la esquila de alpacas”. 

La investigación muestra un margen de utilidad neta promedio de 31% y 

un margen de rentabilidad financiera promedio de 48.24% que es la capacidad de dar 
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una remuneración al inversor en función a su inversión. Estos datos son 

semejantes a lo que sostienen los autores antes mencionados y apoyan el nivel de 

rentabilidad que la actividad genera.   
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4.3 CONTRASTACIÓN DE LA HIPÓTESIS 

Mediante la estadística inferencial se procesó los datos para determinar los 

estadísticos descriptivos y la contrastación de la hipótesis con el uso del software (IBM 

SPSS), mediante el cual se va a presentar los resultados a través de tablas estadísticas. 

Para determinar la relación de las dos variables en estudio: Costo de producción y 

rentabilidad, se ha optado por escoger la correlación de PEARSON, el motivo que llevó 

a escoger la mencionada prueba paramétrica, fue que la investigación es cuantitativa con 

datos continuos, lo que permitirá confirmar que los costos de producción influyen 

directamente en la rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de la Asociación de 

productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire. 

4.3.1 Prueba De Normalidad 

Tabla 16.  

Prueba de Normalidad 

Fuente: IBM SPSS 

Interpretación: Realizamos la prueba de normalidad de Shapiro Wilk 

porque tenemos una muestra menor a 50, y los resultados obtenidos son: el nivel 

 Shapiro-Wilk 

Estadístico gl Sig. 

Materiales Directos .884 5 .330 

Mano de Obra Directa .900 5 .410 

Costos Indirectos de 

Producción 

.976 5 .912 

Costo de Producción .946 5 .709 

Gastos .928 5 .585 

Costo Total de Producción .952 5 .748 

Ingresos por ventas .921 5 .537 

Utilidad Neta .857 5 .219 

Margen de Rentabilidad .938 5 .653 
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de significancia resultó Pvalor > 0.05 para todos los casos, por lo tanto, es necesario 

utilizar el estadígrafo de correlación de PEARSON. 

4.3.2 Prueba De Hipótesis Y Modelo  

- Hipótesis General 

Vi: Costo de Producción 

Vd: Rentabilidad 

Tabla 17.  

Prueba de hipótesis, general. 

Resumen del modelo 

Modelo R R cuadrado 

R cuadrado 

ajustado 

Error estándar 

de la estimación 

1 .986a .972 .963 480.39305 

a. Predictores: (Constante), Costo de Producción 
Fuente: IBM SPSS 

Interpretación: La tabla 17 organiza la información del coeficiente de 

correlación de Pearson y el modelo estadístico de regresión lineal simple, los 

resultados obtenidos al calcular la asociación entre las variables de estudio. 

Podemos observar que R siendo este el valor de Pearson es igual a 0,986 lo que 

significa que hay una correlación muy alta. Además, al realizar el análisis 

estadístico para la prueba de hipótesis, se evidencia que el R-cuadrado ajustado es 

igual a 0.963, lo que muestra que la variable costo de producción explica en 

96.30% a la variable rentabilidad, mostrando ser un modelo eficiente.   

- Hipótesis Específica N° 1 

Vi: Elementos del Costo de Producción (Materiales Directos, MOD, CIP) 

Vd: Rentabilidad 
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Tabla 18.  

Prueba de Hipótesis, específica 1 

Resumen del modelo 

Modelo R R cuadrado 

R cuadrado 

ajustado 

Error estándar 

de la estimación 

1 .993a .987 .948 574.34511 

a. Predictores: (Constante), Costos Indirectos de Producción, Materiales 

Directos, Mano de Obra Directa 

Fuente: IBM SPSS 

Interpretación: La tabla 18 organiza la información del coeficiente de 

correlación de Pearson y el modelo estadístico de regresión lineal múltiple, los 

resultados obtenidos al calcular la asociación entre las variables de estudio. 

Podemos observar que R siendo este el valor de Pearson es igual a 0,993 lo que 

significa que hay una correlación muy alta. Además, se evidencia que el R-

cuadrado ajustado es igual a 0.948, lo que muestra que la variable elementos del 

costo de producción explica en 94.80% a la variable rentabilidad, mostrando ser 

un modelo eficiente.  

- Hipótesis Específica N° 2 

Vi: Costo Total de Producción 

Vd: Rentabilidad 

Tabla 19.  

Prueba de Hipótesis, específica 2 

Resumen del modelo 

Modelo R R cuadrado 

R cuadrado 

ajustado 

Error estándar 

de la estimación 

1 .984a .968 .957 521.53574 

a. Predictores: (Constante), Costo Total de Producción 

Fuente: IBM SPSS 



60 

 

Interpretación: La tabla 19 organiza la información del coeficiente de 

correlación de Pearson y el modelo estadístico de regresión lineal simple, los 

resultados obtenidos al calcular la asociación entre las variables de estudio. 

Podemos observar que R siendo este el valor de Pearson es igual a 0,984 lo que 

significa que hay una correlación muy alta. Además, al realizar el análisis 

estadístico para la prueba de hipótesis, se evidencia que el R-cuadrado ajustado es 

igual a 0.957, lo que muestra que la variable costo total explica en 95.70% a la 

variable rentabilidad, mostrando ser un modelo eficiente.  

Por lo tanto, considerando el análisis de los estadísticos antes 

mencionados, se concluye rechazando la hipótesis nula y aceptando la hipótesis 

alterna, estableciendo que los costos de producción influyen directamente en la 

rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de los productores alpaqueros 

del C. P. de Titire.  



61 

 

CONCLUSIONES 

PRIMERA: En relación al objetivo general, tenemos que costo promedio de 

producción es de S/ 8,592.79 y el margen de rentabilidad es de 48.24% y se concluye que 

el 96.30% de la variable rentabilidad se explica por la variable costo de producción. Esto 

respalda la aceptación de la hipótesis alterna de que los costos de producción influyen 

directamente en la rentabilidad en la producción de fibra de alpaca por la Asociación de 

productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire. Adicionalmente, se observa que el 

productor alpaquero carece de conocimiento sobre el tratamiento de costos en su actividad 

de sustento. Este hallazgo destaca una área de oportunidad para mejorar la comprensión 

y la gestión de costos entre los productores alpaqueros, lo que podría impactar 

positivamente en la rentabilidad y la sostenibilidad de la actividad. 

SEGUNDA: En relación con el objetivo específico 1, se observa que el costo 

promedio de producción es de S/ 8,592.79, desglosado en S/ 4,499.96 (52.37%) para 

materiales directos, S/ 3,165.43 (36.48%) para mano de obra directa y S/ 3,165.43 

(36.48%) para costos indirectos de producción (CIF). En cuanto al análisis de regresión, 

se determinó que el 94.80% de la variable rentabilidad se explica por las variables 

relacionadas con los elementos del costo de producción.  Esto respalda la aceptación de 

la hipótesis alterna de que los elementos del costo de producción influyen directamente 

en la rentabilidad en la producción de fibra de alpaca por la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire. 

TERCERA: En relación al objetivo específico 2, se observa que el costo total 

promedio es de S/ 8,835.19, con una utilidad neta promedio de S/ 4,262.11 y un margen 

de rentabilidad promedio de 48.24% y se concluye que el 95.70% de la variable 

rentabilidad se explica por la variable costo total de producción. Esto respalda la 

aceptación de la hipótesis alterna de que el costo total de producción influye directamente 
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en la rentabilidad en la producción de fibra de alpaca por la Asociación de productores 

alpaqueros del Centro Poblado de Titire.   

CUARTA: Respecto al objetivo específico 3, se concluye que el mejor sistema 

de costos para determinar la rentabilidad por la producción de fibra de alpaca de los 

productores alpaqueros del Centro Poblado de Titire es el sistema de Costos por Procesos, 

considerando dos procesos, proceso A: Empadre y Crianza y proceso B: Esquila y 

Acopio.  
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RECOMENDACIONES 

PRIMERA: Respecto al objetivo general, de acuerdo a la investigación es 

necesario proporcionar una capacitación constante al productor alpaquero por parte del 

gobierno u otras entidades relacionadas con el rubro. Dicha capacitación se centraría en 

el uso correcto de los costos. El resultado de este proceso sería el conocimiento de la 

utilidad real, lo cual facultaría al productor ganadero para tomar decisiones certeras en 

los temas de inversión y el manejo adecuado de la producción de fibra de alpaca. 

Asimismo, es recomendable tener en cuenta esta investigación como referencia, para que 

en el futuro sea posible llevar a cabo más estudios similares.  

SEGUNDA: En relación al objetivo específico 1, se recomienda al productor 

ganadero mantener una relación equilibrada entre la cantidad de ganado y las hectáreas 

de terreno disponibles. Se ha observado que no se aprovecha totalmente el terreno 

disponible, y se sugiere invertir más en cabezas de ganado. Esta estrategia puede generar 

mayores utilidades en cada campaña sin aumentar significativamente los costos actuales; 

además, se aconseja invertir en machos reproductores mejorados para elevar la calidad de 

la fibra de alpaca.  

TERCERA: Respecto al objetivo específico 2, con la determinación del costo 

total se observa que el margen promedio de rentabilidad es mayor al margen promedio de 

utilidad, por lo cual recomendamos poner énfasis en estos indicadores, para realizar 

mayores inversiones ya que la actividad es rentable y se puede mejorar la utilidad de cada 

periodo.  

CUARTA: Respecto al objetivo específico 3, se recomienda al productor 

ganadero del Centro Poblado de Titire usar la propuesta de investigación elaborada 
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mediante el Sistema de Costos Por Procesos, para el manejo y conocimiento de costos y 

la utilidad que genera en las campañas del año.  
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Anexo 02: Entrevista Semi Estructurada 
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Anexo 03: Cuaderno de Apuntes 
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Anexo 06: Compra de Machos Reproductores 

 

Anexo 07: Compra de Materiales Directos 

  

 

  

FAMILIA CANT PRECIO TOTAL

PAREDES 2 1,500.00S/      3,000.00S/      

JIMENEZ 2 1,500.00S/      3,000.00S/      

QUISPE 1 1,500.00S/      1,500.00S/      

RAMOS 2 1,500.00S/      3,000.00S/      

CISNEROS 1 1,500.00S/      1,500.00S/      

TOTAL 8 7,500.00S/    12,000.00S/  

MACHOS REPRODUCTORES POR AÑO

DETALLE CANT P.U. TOTAL

TIJERAS 2 100.00S/        200.00S/        

AFILADORES 1 50.00S/          50.00S/          

ROMANAS 1 30.00S/          30.00S/          

SOGAS 2 5.00S/            10.00S/          

PLASTICO 1 15.00S/          15.00S/          

TOTAL 7 200.00S/       305.00S/       

FAMILIA PAREDES 

DETALLE CANT P.U. TOTAL

TIJERAS 3 100.00S/        300.00S/        

AFILADORES 1 50.00S/          50.00S/          

ROMANAS 1 30.00S/          30.00S/          

SOGAS 3 5.00S/            15.00S/          

PLASTICO 1 15.00S/          15.00S/          

TOTAL 9 200.00S/       410.00S/       

FAMILIA JIMENEZ

DETALLE CANT P.U. TOTAL

TIJERAS 1 100.00S/        100.00S/        

AFILADORES 1 50.00S/          50.00S/          

ROMANAS 1 30.00S/          30.00S/          

SOGAS 1 5.00S/            5.00S/            

PLASTICO 1 15.00S/          15.00S/          

TOTAL 5 200.00S/       200.00S/       

FAMILIA QUISPE
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Anexo 08: Sanidad 

 

 

 

DETALLE CANT P.U. TOTAL

TIJERAS 2 100.00S/        200.00S/        

AFILADORES 1 50.00S/          50.00S/          

ROMANAS 1 30.00S/          30.00S/          

SOGAS 1 5.00S/            5.00S/            

PLASTICO 1 15.00S/          15.00S/          

TOTAL 6 200.00S/       300.00S/       

FAMILIA RAMOS

DETALLE CANT P.U. TOTAL

TIJERAS 1 100.00S/        100.00S/        

AFILADORES 1 50.00S/          50.00S/          

ROMANAS 1 30.00S/          30.00S/          

SOGAS 1 5.00S/            5.00S/            

PLASTICO 1 15.00S/          15.00S/          

TOTAL 5 200.00S/       200.00S/       

FAMILIA CISNEROS

DETALLE P.U. CANT. TOTAL DETALLE P.U. CANT. TOTAL

ALPACAS MAYORES 1.50S/     142 213.00S/         ALPACAS MAYORES 1.50S/     168 252.00S/         

CRIAS 1.00S/     26 26.00S/           CRIAS 1.00S/     0 -S/              

TOTAL 2.50S/    168 239.00S/        TOTAL 2.50S/    168 252.00S/        

MEDIANTE INYECCIONESMEDIANTE BAÑADO

CAMPAÑA 2CAMPAÑA 1

FAMILIA PAREDES

DETALLE P.U. CANT. TOTAL DETALLE P.U. CANT. TOTAL

ALPACAS MAYORES 1.50S/     169 253.50S/         ALPACAS MAYORES 1.50S/     204 306.00S/         

CRIAS 1.00S/     35 35.00S/           CRIAS 1.00S/     0 -S/              

TOTAL 2.50S/    204 288.50S/        TOTAL 2.50S/    204 306.00S/        

FAMILIA JIMENEZ

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

MEDIANTE BAÑADO MEDIANTE INYECCIONES

DETALLE P.U. CANT. TOTAL

VETERINARIO 1.50S/     59 88.50S/           

CAMPAÑA 2

MEDIANTE INYECCIONES

FAMILIA QUISPE
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DETALLE P.U. CANT. TOTAL

VETERINARIO 1.50S/     119 178.50S/         

MEDIANTE INYECCIONES

FAMILIA RAMOS

CAMPAÑA 2

DETALLE P.U. CANT. TOTAL

VETERINARIO 1.50S/     84 126.00S/         

FAMILIA CISNEROS

CAMPAÑA 2

MEDIANTE INYECCIONES
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Anexo 11: Costos Indirectos 

 

Anexo 12: Gastos 

 

 

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS

LANA CORDEL 35.00S/      45.00S/      10.00S/      30.00S/      20.00S/      

PINTURA 10.00S/      20.00S/      5.00S/        10.00S/      5.00S/        

ARETES 30.00S/      45.00S/      7.50S/        22.50S/      12.00S/      

TOTAL 75.00S/     110.00S/   22.50S/     62.50S/     37.00S/     

TOTAL TOTAL

GASTOS OPERACIONALES GASTOS OPERACIONALES

MORTANDAD MORTANDAD 200.00S/ 

GASTOS DE VENTA GASTOS DE VENTA

SACOS DE EMPAQUE 11.00S/ SACOS DE EMPAQUE 14.00S/   

FLETES 30.00S/ FLETES 30.00S/   

41.00S/ 244.00S/ 

DETALLE

TOTALTOTAL

DETALLE

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

FAMILIA PAREDES

TOTAL TOTAL

GASTOS OPERACIONALES GASTOS OPERACIONALES

MORTANDAD MORTANDAD 300.00S/ 

GASTOS DE VENTA GASTOS DE VENTA

SACOS DE EMPAQUE 13.00S/ SACOS DE EMPAQUE 15.00S/   

FLETES 30.00S/ FLETES 30.00S/   

43.00S/ 345.00S/ 

FAMILIA JIMENEZ

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

DETALLE DETALLE

TOTAL TOTAL
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TOTAL TOTAL

GASTOS OPERACIONALES GASTOS OPERACIONALES

MORTANDAD MORTANDAD -S/      

GASTOS DE VENTA GASTOS DE VENTA

SACOS DE EMPAQUE 4.00S/   SACOS DE EMPAQUE 5.00S/     

FLETES 30.00S/ FLETES 30.00S/   

6.00S/   35.00S/   TOTAL TOTAL

FAMILIA QUISPE

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

DETALLE DETALLE

TOTAL TOTAL

GASTOS OPERACIONALES GASTOS OPERACIONALES

MORTANDAD MORTANDAD 200.00S/ 

GASTOS DE VENTA GASTOS DE VENTA

SACOS DE EMPAQUE 8.00S/   SACOS DE EMPAQUE 9.00S/     

FLETES 30.00S/ FLETES 30.00S/   

38.00S/ 239.00S/ 

FAMILIA RAMOS

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

DETALLE DETALLE

TOTAL TOTAL

TOTAL TOTAL

GASTOS OPERACIONALES GASTOS OPERACIONALES

MORTANDAD MORTANDAD 150.00S/ 

GASTOS DE VENTA GASTOS DE VENTA

SACOS DE EMPAQUE 5.00S/   SACOS DE EMPAQUE 6.00S/     

FLETES 30.00S/ FLETES 30.00S/   

35.00S/ 186.00S/ TOTAL TOTAL

FAMILIA CISNEROS

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

DETALLE DETALLE
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Anexo 13: Ingresos 

 

  

 

 

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS

CANTIDAD DE LIBRAS VENDIDAS 536 624 176 384 232

PRECIO UNITARIO 14.00S/       14.00S/       14.00S/       14.00S/       14.00S/       

TOTAL INGRESOS 7,504.00S/ 8,736.00S/ 2,464.00S/ 5,376.00S/ 3,248.00S/ 

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS

CANTIDAD DE LIBRAS VENDIDAS 24 32 24 32 24

PRECIO UNITARIO 7.50S/         7.50S/         7.50S/         7.50S/         7.50S/         

TOTAL INGRESOS 180.00S/    240.00S/    180.00S/    240.00S/    180.00S/    

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS

TOTAL CAMPAÑA 1 7,684.00S/   8,976.00S/   2,644.00S/   5,616.00S/   3,428.00S/   

LANA BLANCA

LANA A COLOR

 TOTAL INGRESOS

CAMPAÑA 1

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS

CANTIDAD DE LIBRAS VENDIDAS 648 702 198 432 261

PRECIO UNITARIO 16.00S/         16.00S/         16.00S/       16.00S/       16.00S/       

TOTAL INGRESOS 10,368.00S/ 11,232.00S/ 3,168.00S/ 6,912.00S/ 4,176.00S/ 

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS

CANTIDAD DE LIBRAS VENDIDAS 45 36 27 36 27

PRECIO UNITARIO 7.50S/           7.50S/           7.50S/         7.50S/         7.50S/         

TOTAL INGRESOS 337.50S/      270.00S/      202.50S/    270.00S/    202.50S/    

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS

TOTAL CAMPAÑA 2 10,705.50S/   11,502.00S/   3,370.50S/   7,182.00S/   4,378.50S/   

LANA BLANCA

LANA A COLOR

CAMPAÑA 2

 TOTAL INGRESOS

DETALLE PAREDES JIMENEZ QUISPE RAMOS CISNEROS PROMEDIO

TOTAL INGRESOS ANUALES 18,389.50S/ 20,478.00S/ 6,014.50S/   12,798.00S/ 7,806.50S/   13,097.30S/   

 TOTAL INGRESOS
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Anexo 14: Estado de Resultados por Familia 

 

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

INGRESOS

Ventas 7,684.00S/               10,705.50S/             

Otros Ingresos Operacionales

TOTAL INGRESOS

Costo de producción 5,803.60S/               5,730.08S/               

UTILIDAD BRUTA

GASTOS 41.00S/                   244.00S/                  

UTILIDAD (PERDIDA) NETA DEL EJERCICIO 1,839.40S/               4,731.42S/               

UTILIDAD TOTAL

MARGEN DE UTILIDAD

FAMILIA PAREDES

Estado de Resultados 

Al 31/12/2022

en soles

6,570.82S/                                                 

35.73%

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

INGRESOS

Ventas 8,976.00S/               11,502.00S/             

Otros Ingresos Operacionales

TOTAL INGRESOS

Costo de producción 6,326.27S/               6,667.10S/               

UTILIDAD BRUTA

GASTOS 43.00S/                   345.00S/                  

UTILIDAD (PERDIDA) NETA DEL EJERCICIO 2,606.73S/               4,489.90S/               

UTILIDAD MENSUAL 7,096.63S/               

MARGEN DE UTILIDAD

FAMILIA JIMENEZ

Estado de Resultados 

en soles

Al 31/12/2022

34.65%
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CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

INGRESOS

Ventas 2,644.00S/               3,370.50S/               

Otros Ingresos Operacionales

TOTAL INGRESOS

Costo de producción 2,375.22S/               1,783.24S/               

UTILIDAD BRUTA

GASTOS 6.00S/                     35.00S/                   

UTILIDAD (PERDIDA) NETA DEL EJERCICIO 262.78S/                  1,552.26S/               

UTILIDAD MENSUAL 1,815.05S/               

MARGEN DE UTILIDAD

FAMILIA QUISPE

Estado de Resultados 

en soles

Al 31/12/2022

30.18%

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

INGRESOS

Ventas 5,616.00S/               7,182.00S/               

Otros Ingresos Operacionales

TOTAL INGRESOS

Costo de producción 4,823.37S/               3,742.10S/               

UTILIDAD BRUTA

GASTOS 38.00S/                   239.00S/                  

UTILIDAD (PERDIDA) NETA DEL EJERCICIO 754.63S/                  3,200.90S/               

UTILIDAD MENSUAL 3,955.53S/               

MARGEN DE UTILIDAD

FAMILIA RAMOS

Estado de Resultados 

en soles

Al 31/12/2022

30.91%



128 

 

 

Anexo 15: Trabajo de Campo 

Ganado auquénido 

 

 

 

 

CAMPAÑA 1 CAMPAÑA 2

INGRESOS

Ventas 3,428.00S/               4,378.50S/               

Otros Ingresos Operacionales

TOTAL INGRESOS

Costo de producción 2,898.85S/               2,814.12S/               

UTILIDAD BRUTA

GASTOS 35.00S/                   186.00S/                  

UTILIDAD (PERDIDA) NETA DEL EJERCICIO 494.15S/                  1,378.39S/               

UTILIDAD MENSUAL 1,872.53S/               

MARGEN DE UTILIDAD

Al 31/12/2022

FAMILIA CISNEROS

Estado de Resultados 

en soles

23.99%
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Trabajo de campo  
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Productor alpaquero 

 

Fibra de Lana de Alpaca y Materiales 
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Proceso de Esquila 

 

Canchones 
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Centro de esquila

 

Ahijadero
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Bañadero 

 

Almacén 
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Paca de Avena

 






