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RESUMEN 

 

La morfología y noticiabilidad en la redacción de titulares de los diarios Correo y Sin 

Fronteras Puno – 2017, es una investigación que se basa en un estudio a los principales textos 

que se presentan en las portadas de los dos medios escritos que gozan de preferencia regional.  

Es así, que se fundamentan los objetivos para identificar cómo la morfología y la 

noticiabilidad se aplican en la redacción de titulares de éstos diarios, para lo cual, fue 

necesaria la aplicación de fichas hemerográficas y observación en las cuales se determinó las 

características morfológicas y los factores de noticiabilidad que predominan en la redacción 

de titulares. Los resultados de la investigación en la redacción de titulares en los diarios 

Correo y Sin Fronteras presenta una insuficiente aplicación dentro de la estructura 

morfológica y de noticiabilidad en el contexto comunicativo, y se comprobó que la redacción 

de titulares de los diarios Correo y Sin Fronteras se enfocan en el consumismo, porque dentro 

de la estructura morfológica y el contexto comunicativo de noticiabilidad hacen uso 

preferente de los tipos de titulares que favorecen sus intereses comerciales.  

Palabras clave: Morfología, Noticiabilidad, Hemerográficas, Valoración, Valorización 
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ABSTRACT 

The morphology and newsworthiness in the writing of headlines of the newspapers Correo 

and Sin Fronteras Puno - 2017, is an investigation that was based on a study of the main 

texts that appear on the front pages of the two written media that enjoy regional preference. 

Thus, the objectives were established to identify how morphology and newsworthiness 

were applied in the writing of headlines of these journals, for which the application of 

newspaper and observation forms was necessary in which the morphological 

characteristics and characteristics were determined. Newsworthiness factors that 

predominate in the writing of headlines. The results of the research in the writing of 

headlines in the newspapers Correo and Sin Fronteras show an insufficient application 

within the morphological structure and of newsworthiness in the communicative context, 

and it was proved that the writing of headlines of the newspapers Correo and Sin Fronteras 

they focus on consumerism, because within the morphological structure and the 

communicative context of newsworthiness they make preferential use of the types of 

owners that favor their commercial interests. 

Keywords: Morphology, Noticiability, Hemerographic, Valuation, Valorization. 
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CAPITULO I 

INTRODUCCIÓN, PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA, 

ANTECEDENTES Y OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 

 

El trabajo de investigación titulado, “MORFOLOGÍA Y NOTICIABILIDAD EN LA 

REDACCIÓN DE TITULARES DE LOS DIARIOS CORREO Y SIN FRONTERAS 

PUNO – 2017” se realiza un análisis de los principales titulares de portada de ambos medios 

de comunicación escrita de la región de Puno. 

El titular de portada como parte de la Morfología juega un papel importante y fundamental 

porque sintetiza el contenido de la información que se publican diariamente por los 

redactores, que a su vez deberían de hacer uso de factores de noticiabilidad con el fin de 

atraer la atención del lector. 

El trabajo de investigación presenta cinco capítulos organizados de la siguiente manera. 

En el primer capítulo, se presenta y explica el problema de investigación los cuales se 

sustentan en antecedentes y objetivos.  

En el capítulo siguiente, se desarrolla un amplio marco teórico y conceptual que consiste en 

la recopilación bibliográfica relacionada al problema de investigación y temas afines, las 

mismas que refuerzan la hipótesis elaborada; la redacción de titulares en los diarios Correo 

y Sin Fronteras presenta una insuficiente aplicación dentro de la estructura morfológica y de 

noticiabilidad en el contexto comunicativo. Además, en este capítulo, se establecen las 

variables e indicadores con las cuales se trabajó durante la investigación.  
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El tercer capítulo, explica la metodología de investigación, técnicas e instrumentos y sus 

correspondientes recopilaciones de datos que se utilizaron en el proceso de indagación.  

En el cuarto y penúltimo capítulo, se considera importante conocer la información general 

de los medios de comunicación parte de la presente investigación.  

El último capítulo, engloba los resultados obtenidos al final del proceso de investigación, los 

cuales fueron contrastados con la hipótesis elaborada.  

Finalmente, exponemos tres conclusiones sobre la problemática principal de investigación, 

considerando importante las recomendaciones, ya que están sujetas a la experiencia que nos 

brindó el proceso de investigación y las cuales servirán para futuros proyectos.  
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1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

Los medios de comunicación, son un poder innegable en la sociedad mundial de hoy, están 

obligados a informar, investigar, analizar, trazar horizontes y a desarrollar sus tareas con 

objetividad, equidad, ética y racionalidad, consciente de la función social que desempeña. 

Los editores y jefes de información tienen que decidir entre cientos de notas, cuáles son las 

que tendrá que publicar, la labor es grande; decidir cuál noticia podrá servir a la sociedad 

para tomar decisiones. (Vargas R. 2013). 

Los medios de comunicación social se constituyen en la actualidad en vehículos 

terriblemente eficaces de la dominación cultural, creando en el pueblo graves frustraciones, 

falsas expectativas, consumismo, afán competitivo disociador, etc. (Iriar, G., Orsini M., Pág. 

37, 1993). 

Las producciones de estos medios escritos están a cargo de egresados y estudiantes de 

Ciencias de la Comunicación Social, a pesar de ello en la mayoría de sus emisiones los 

titulares periodísticos son poco entendibles. 

Los titulares periodísticos sobre todo en sus portadas realizan publicaciones diarias dando 

prioridad a noticias coyunturales e institucionales. Convirtiéndose en medios que sólo se 

dedican a informar descuidando la parte educativa, entretenimiento y la generación de 

opinión. Así mismo la presentación de los titulares que informan sobre los sucesos comunica 

inapropiadamente, no son actualizados, tienen errores ortográficos, en circunstancias realizan 

omisión de datos, no utilizan colores, y existe una escasa coherencia textual. También son 

sensacionalistas porque presentan fotografías que expresan violencia, descuidando el pudor 

y la sensibilidad del lector, exhibiendo en paños menores a las personas objeto de la noticia.  
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Así mismo se puede observar que la presentación de los titulares del diario Correo y Sin 

Fronteras no fomentan en el lector la capacidad analítica, reflexivo para emitir soluciones a 

los problemas de su entorno. 

Los medios de comunicación social desde una perspectiva y una praxis liberadora deben 

convertirse en instrumentos eficaces para un proceso de trasformación social, la positividad 

que debería reflejarse permanentemente en los medios de comunicación social queda 

totalmente anulada cuando a estos se los maneja como instrumentos de dominación. Los 

medios son, en sí, neutrales; solo se transforman en instrumentos de liberación cuando en 

manos del pueblo este pueda decir, a través de ellos, su palabra y expresar sus prácticas 

sociales. 

Frente a esta situación, en la presente investigación se determinó en problema: 

Pregunta General 

¿Cómo se presenta la Morfología y la Noticiabilidad   en los diarios Correo y Sin Fronteras 

- Puno 2017? 

Preguntas Específicas 

¿Qué componentes Morfológicas presenta la redacción de Titulares de las portadas en los 

diarios Correo y Sin Fronteras? 

¿Qué factores de Noticiabilidad se utilizan en la redacción de titulares de las portadas en los 

diarios Correo y Sin Fronteras. 
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1.2. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACIÓN 

Se realizó la búsqueda en diferentes lugares proyectos de investigación y tesis relacionados 

al tema de estudio a nivel local, nacional e internacional, se encontró escasos trabajos en 

relación al tema, sin embargo, el material considerado es de carácter local se indica a 

continuación. 

A nivel local 

“Análisis Hemerográficas - Morfológico de la Edición sub regional del diario Correo 

Puno - Juliaca”, Tesis de investigación presentado por, Choque Apaza Clemente Vidal 

(1992) – para optar el título de licenciado en Ciencias de la Comunicación Social en el año 

1993,  quien se planteó como objetivo de determinar  y analizar la hemorografia morfológica 

de la información periodística del Diario Correo de Puno y Juliaca, llegando a la “conclusión 

que la superficie impresa del diario “Correo” otorga mayor porcentaje de espacios a la Macro 

Región condicionando el poco uso de espacios periodístico para las secciones de Puno y 

Juliaca”.  

“Tratamiento Periodístico de la Noticias Relevantes de problemas sociales de Juliaca 

publicadas en el diario la República”, Informe de experiencias realizado por, Gutiérrez 

Suca Feliciano (2011) – Con el objetivo de Describir el tratamiento periodístico de las 

noticias más relevantes de problemas sociales de Juliaca, publicadas en el diario la Republica 

2009 – 2011. Quien “Concluye explicando El tratamiento periodístico estuvo centrado en la 

ampliación de las noticias más relevantes, vía informes periodísticos de acuerdo a la ´política 

del Diario”. 



20 
 

“Tratamiento Morfológico de los Diarios Correo y la República durante las elecciones 

de autoridades universitarias en la Una – Puno”, Tesis de investigación presentado por, 

Conza Pacca Hugo (1997) - quien se planteó como objetivo determinar el tratamiento 

morfológico de los Diarios Correo  y la República durante las elecciones de autoridades 

Universitarias, dentro de sus “conclusiones refiere que el diario Correo de Puno ha 

proporcionado mayor importancia a las elecciones de autoridades universitarias en sus 

primeras planas de sus portadas; en tanto el diario la República le presto mayor importancia 

a hechos noticiosos de otras regiones debido a que este matutino es de circulación macro 

regional”. 

“Contenido de elementos impresos de la portada del diario Correo”, presentado por 

Ramos Condori Katia Lisbeth (2012), en su tesis de investigación – y se planteó como 

Objetivo Determinar  el contenido de los elementos impresos de la portada  del Diario Correo 

Puno durante el año 2012” Concluye “Que las características del contenido de los elementos 

impresos de la portada del Diario Correo Edición Regional Puno publicados durante el año 

2012, son sensacionalistas con la intención de incrementar sus ventas”. 

“Análisis de contenido comparativo del tratamiento de la información medio ambiental 

de los diarios Correo y los Andes 2013”, tesis de investigación presentado por, Quispe 

Quispe, Leydi Ana Karlin (2013) quien se planteó como objetivo “Analizar el tratamiento 

periodístico de la información medioambiental de los diarios Correo y los Andes del 18 de 

Julio y 18 de agosto del año 2013. “Concluye que el tratamiento periodístico de la 

información medio ambiental que difunden los Diarios Correo y los Andes no contribuye en 

la mayoría de sus informaciones al desarrollo de una cultura de preservación en la región de 

Puno”.  
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1.3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 

1.3.1. Objetivo General 

Identificar cómo la Morfología y la Noticiabilidad se aplica en la redacción de los titulares 

de los diarios Correo y Sin Fronteras - Puno 2017. 

1.3.2. Objetivos Específicos 

Describir las características Morfológicas en la redacción de Titulares de las portadas en los 

diarios Correo y Sin Fronteras. 

Determinar qué factores de Noticiabilidad predominan en la redacción de titulares de las 

portadas de los diarios Correo y Sin Fronteras. 
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CAPÍTULO II 

MARCO TEÓRICO, MARCO CONCEPTUAL E HIPÓTESIS DE LA 

INVESTIGACIÓN 

2.1. MARCO TEÓRICO 

2.1.1. Periodismo 

El periodismo es la captación y tratamiento escrito, oral, visual o grafico de la información 

en cualquiera de sus formas y variedades. Es la forma de comunicación por excelencia de las 

organizaciones sociales. Su importancia consiste en que contribuye al rápido desarrollo de 

las ideas. (Rodríguez R., Richard R.). 

(Rodríguez, R. Richard R. en su tesis Periodismo en internet, cita a Miro Quesada A). Destaca 

que el periodismo ha sido el más importante instrumento para reformar la sociedad. Es justo 

reconocer que antes del periodismo se habían efectuado en el mundo importantes reformas; 

pero es así mismo indiscutible que solo después de la evolución de éste se producen los 

grandes cambios sociales. 

Desde sus albores se comprendió el importante rol del periodismo y la manera de cómo estaba 

llamado a desempeñar una influencia decisiva en las sociedades. Su misión es, pues, además 

de informativa, orientativa y educadora. 

La Periodística en sentido estricto, como materia específica, es aquella rama de la Ciencia de 

la Comunicación que, desde las perspectivas histórica, actual y prospectiva, estudia los 

procesos de producción, selección y valoración de hechos e ideas; los procesos de 

composición y comunicación social; las formas y modalidades de expresión; y los estilos y 

las estructuras internas y externas que adoptan los mensajes de actualidad, y el resto de 
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unidades redaccionales periodísticas (encuadradas en cualquiera de los géneros informativos, 

interpretativos,  instrumentales y de opinión), cuando se canalizan a través de la prensa, la 

radio, la televisión, u otros medios de comunicación de masas.( Casasús J. Pág. 2,3). 

a) La Noticia 

Es todo texto lingüístico tiene como finalidad informar, conmover o persuadir desde el 

tratamiento de un tema o hecho. 

“La noticia es un “hecho verdadero, inédito o actual, de interés general, que se comunica 

a un público que pueda considerarse masivo, una vez que ha sido recogido, interpretado 

y valorado por los sujetos promotores que controlan el medio utilizado para la difusión” 

que debe ser de actualidad periodística, interés general y el hecho (Casasús J. cita en su 

trabajo de investigación a Martínez A. Pág. 5) 

b) Partes Esenciales de la Noticia  

La noticia es un tipo de texto periodístico que se compone básicamente de tres partes: 

1. El titular. - Destaca lo más importante de la noticia 

2.-El lead o entrada. En que se preservan los datos relevantes de la noticia, que deben 

de responder a las interrogantes ¿Qué?, ¿Quién?, ¿Dónde? ¿Cuándo? 

3.-El cuerpo. Que contiene la explicación del cómo o se llevaron a cabo los hechos, a las 

preguntas ¿Cómo? y ¿Por qué? 

4.-El cierre. Que suele presentar ideas complementarias. 

2.1.2. Morfología 

Morfología, es señalar la estructura de algo. En este aspecto es decir cómo están estructurados 

los medios impresos entre ellos el periódico. En la actualidad, existe una lucha entre los 
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medios impresos y las nuevas tecnologías de información, como las redes sociales, debido a 

la accesibilidad hacia los lectores, unos por comodidad y otros por el alto costo del papel. 

Percibir y analizar lo que nos entregan los medios de comunicación social situándonos en su 

contexto y relacionar el significante con el significado, es la tarea propia de descodificación. 

El análisis de los elementos técnicos, de los signos, las metáforas, comparaciones, 

antítesis…es importante para hacer una buena interpretación del mensaje. (Iriar, G., Orsini 

M., Pag.33) 

(Jacques K. 1964), la morfología es un estudio que se encarga de resaltar la anatomía de un 

periódico.  Éste tiene como objeto evaluar la estructura del diario y su presentación, revelar 

lo que estos han querido comunicar a sus lectores.  

(Jacques K. 1964), ha planteado que a los lectores se les llama la atención mediante factores 

externos como el tiraje, las imágenes gráficas y las ilustraciones de los medios impresos. 

Además, el autor plantea que de lo que más se impregna el lector de un diario es su forma, 

es decir, la manera como un texto determinado ha sido captado por los ojos del público y 

luego registrado en su memoria. 

Cuando se habla de morfología, se hace referencia al estudio de algo vivo, en este caso se 

hace referencia a la vida que se demuestra en los periódicos y revistas se menciona hechos 

que suceden o han sucedido en la vida diaria. Es por ello que al estudiarla morfológicamente 

descubrimos el impacto que ejerce sobre sus usuarios, además de la estructura que la 

identifica en sus lectores. 

(Wong W. 1985), indica que no se imagina como podría ser la vida cotidiana de cualquier 

ciudadano en una sociedad netamente oral. En sus propias palabras “No basta con pensar en 
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nuestra sociedad sin libros, sin escritos, sin todo lo relacionado con la escritura; es otra 

manera de ver el mundo y de pensar, pero imagínense una comunidad en la que la palabra no 

tiene una transcripción permanente escrita. 

Así mismo el autor refiere, que el sonido está básicamente congruente con el tiempo, la 

palabra existe sólo mientras es pronunciada y en la memoria de los oyentes, pero la 

información importante se pierde ya que no hay manera de conservarla en el tiempo. De allí 

la importancia de mantener en la actualidad la utilización del periódico para así conservar la 

historia y mantener informada a la colectividad. Es por esa razón que Los medios impresos 

a pesar del internet tienen vigencia a través del tiempo y no dejarán de existir siempre y 

cuando se hagan más atractivos a los lectores. 

(Jacques K. 1986), Un estudio morfológico debe partir primero de la personalidad del medio 

impreso, que viene dada por la forma de publicar, su título, fechado y numerado, su línea y 

acción política. Segundo la forma, es decir cómo está estructurada, su imagen física. Tercero, 

La valorización, referida a la información que presenta, su importancia y características de 

los títulos y contenidos. En este apéndice Kayser, conviene la hipótesis: “la mayoría de los 

lectores lee un periódico de izquierda a derecha y de arriba abajo, lo que deduce que la cabeza 

del primer grupo de columnas, a la izquierda, en la ‘uno’, es el lugar privilegiado” y Cuarto 

La presentación del texto, esta es determinante e impresionada por la ilustración, tipografía, 

estructura. 

(Jacques K. 1966), “estableció las bases del estudio morfológico de los periódicos. Estaba 

interesado en conocer la influencia que podía ejercer un diario sobre el lector, basado en una 

lectura común o rutinaria, según la forma en que era presentada la información”. 
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Sin embargo (Rivadeneira P. 2016), destaca más en la psiquis que poseen los seres humanos 

en general, ya partir de allí poder producir un medio impreso llamativo, porque se debe tener 

presente que los humanos desde su era prehistórica siempre estuvieron interesados en las 

formas geométricas, como: los rectángulos, los triángulos, los cuadrados y otras figuras. Y 

es desde esta premisa que se deben estructurar los medios impresos para llamar la atención 

de los lectores. 

2.1.2.1. Valorización  

Es la ubicación que se le da a una información dentro de un diario, las características de los 

títulos y su presentación son factores que, de una u otra forma, presumen una influencia que 

su lectura ejerce sobre el lector, es decir, que la valorización consiste en la mayor o menor 

forma en que un diario destaca una información. 

Es la ubicación que se les da, a los caracteres de los títulos y su presentación, constituyen 

factores exteriores al contenido; pero son factores de un interés tal que inducen a estudiar, ya 

que ayudan a determinar la influencia que su lectura normal ejerce sobre el lector. 

(Jacques K. 1964), usó diarios franceses para sus teorías, era fundamental darle un valor a 

cada decisión tomada para presentar una noticia para ubicar su importancia relativa o 

absoluta: si estaba en la portada, si era un llamado, si tenía una ilustración o fotografía, el 

tamaño del titular, su tipografía, su ubicación en cuadrantes o partes iguales de la página. 

La valorización de un texto periodístico depende de algunos elementos, los cuales son 

repartidos por el teórico francés Jacke Kayser en; Ubicación, Titulación y Presentación  

(Jacques K. 1964), elabora una forma de valorizar las noticias que aparecen en la prensa a 

través de tres parámetros como son: la ubicación, los Títulos y la Presentación. Además, 
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añade también la selección. A raíz de estas bases establece que toda valorización debe de 

estar medida aritméticamente, es decir, evaluar cada una de las noticias acorde con las partes 

expuesta antes. Teniendo en cuenta que 100 es la cifra máxima, se dividirá entre la ubicación 

y los títulos la mayor parte (40 a cada una) y a la presentación se le asignará un valor de 20. 

La cual se representa a través de la siguiente formula. 

 La Valorización = 40 U + 40 T + 20 P; donde U es la ubicación, T es la titulación y P es la 

presentación. 

V = U + T + P 

A. Ubicación 

La noción de ubicación es considerada desde dos puntos de vista: la paginación (¿en 

qué página se inserta el texto?) y el lugar de la página 

Paginación 

A partir de la "uno", ¿cómo establecer jerarquías?, ¿Conviene seguir el orden de la 

numeración aritmética? ¿Viene la última página antes de la tercera y ésta antes de la 

segunda? ¿Cuál es el atractivo de la página deportiva y el de aquella en que aparecen 

las tiras cómicas? Toda evaluación no puede resultar sino de encuestas diversificadas 

sobre los hábitos de lectura, los que establecerían, tal vez, que cada diario, cada tipo 

de periódico, al menos ofrece para sus páginas, una jerarquía que le es propia y que 

es aceptada implícitamente por el lector habitual, en todo caso, se puede admitir, en 

el estado actual de las investigaciones, que un texto insertado en la "uno" ha sido 

valorizado, y que un texto ha sido amenguado, salvo que se refiera a la vida local o a 

aspectos especializados - cuando figura en las "páginas malas" (las páginas pares, con 
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excepción de la última), a menos que sea reportado a la 'uno" mediante una 

indicación". 

Lugar en la Página 

En una página, ciertas ubicaciones llaman mayormente la atención A este respecto, 

se admite corrientemente una hipótesis: la mayor parte de lectores leen un periódico 

de izquierda a derecha y de arriba abajo; se afirma una certeza; la cabeza de la primera 

columna (o del primer grupo de columnas), a la izquierda, en la "uno", es el lugar 

privilegiado. 

Para establecer precisiones suplementarias, sería menester seguir el movimiento de 

los ojos de los lectores" ¿Se desplazan horizontalmente o en forma oblicua? Toca 

responder a las técnicas. 

Pensamos que un texto colocado en el ángulo superior izquierdo de la "uno" se 

beneficia de la mejor valorización, bajo la reserva de que, por el juego de otros 

elementos exteriores, no sea neutralizada en provecho de otros textos. 

Conceptuaremos para nuestras conclusiones finales, que un texto incluido en la "uno" 

debe entenderse que ha sido juzgado "importante" por el periódico, y tenido como tal 

por el lector; y que el grado de esta importancia es más manifiesto aún, si figura a la 

cabeza de la columna, a la izquierda. 

B. Los Títulos 

Los títulos de un texto son estudiados bajo tres aspectos: importancia real 

(dimensiones, caracteres empleados), importancia relativa (con relación a los otros 

títulos) y contenido (dinamismo y fidelidad). 

El titular o titular de portada ya no suele ser la primera noticia de un hecho, cuando 

los noticiarios de la radio y la televisión anticipan las noticias. Esta razón influye en 
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el modo del titular. Los diarios sensacionalistas frecuentemente no titulan no titulan 

tanto por el resumen de un hecho cuanto por una frase que anuncie con eficacia el 

producto – la información – en términos sugerentes. En los diarios serios es 

igualmente frecuente que destaquen, más que la actualidad convencional, la noticia 

de cosecha propia o que, cuando el titular por el hecho del día, se esfuercen para afinar 

la redacción hasta ofrecer una especie de sentencia histórica anticipada. (Gomis L., 

Pág. 31). 

El titular es la substancia de la noticia. Cuando en un consejo de redacción se discute 

si una noticia merece o no la portada o simplemente descartarse como apertura de una 

sección, se quiere saber “por donde” se va a titular. Y la persona que toma la decisión 

no puede contentarse hasta que esboza un titular satisfactorio. Solo cuando se tiene el 

titular se tiene la noticia. (Gomis L., Pág. 31). 

Los titulares impresos, radiados o televisados y el uso dominante del tiempo presente 

configuran hoy la imagen periodística de la realidad con la que solemos entrar en 

contacto varias veces al día. Los medios favorecen la participación de su audiencia, 

como espectadores y a veces incluso como actores, presentando como acciones no 

terminadas, en tiempo presente lo que ocurrió un día o más antes.  

Nueva clasificación de los Titulares 

(Llorach A. Núñez Ladevéze,) las formulaciones clásicas sobre las funciones 

comunicativas del lenguaje y en los bocetos clasificatorios de los titulares de 

proponen una nueva clasificación de los titulares que, de alguna manera, venga a ser 

compendio, resumen y conclusión de lo expuesto hasta ahora. 

 



30 
 

Por su sintaxis 

• Completo 

• Reducido (sustitución, elipsis, acrénimo) 

• Defectuoso (sintaxis incorrecta) 

Por su complejidad (dementas de titulación) 

• Simple (un solo titular). 

• Doble (un titular y un antetítulo o un subtítulo). 

• Múltiple (varios elementos de titulación). 

Por su coherencia 

• Lineal (coherencia gramatical entre elementos de titulación). 

• Global (coherencia semánticamente el titular, la entradilla y el cuerpo de la 

información). 

Por su referencia 

• Explicita 

• Implícita 

• Presupuesta 

Por su función comunicativa 

A nuestro juicio, resulta más interesante y práctico para el análisis de los titulares, es 

el de su Función Comunicativa. Si partimos de que el periodismo, o la Periodística, 

forman parte de las ciencias de la comunicación, será fundamental distinguir los 

titulares por la clase de función comunicativa que desempeñan o, con otras palabras, 

por su manera de transmitir la información. 
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Una de las misiones del titular, como componente básico de la comunicación 

periodística, es transmitir información a los lectores. Esa transmisión se puede hacer 

de muchas maneras, tantas como clases de titulares hemos distinguido, aunque la 

clasificación no se agotado todas las posibilidades, estamos seguros de haber 

catalogado los más sobresalientes. Lo interesante es saber de qué manera o a través 

de qué mecanismos y con qué características predominantes transmiten los titulares 

la información. Basándonos en estas peculiaridades. Establecemos las siguientes 

categorías de titulares bajo el parámetro de su función comunicativa: 

- Titular Designativo 

- Titular temático 

- Titular referencial  

- Titular evocador 

- Titular Expresivo  

- Titular Apelativo  

- Titular Declarativo  

Titular designativo 

Cuando un titular solamente informa sobre unos hechos, se entiende que está 

desempeñando la función de transmitir un mensaje, en principio, sin ninguna otra 

connotación, porque se limita a denotar los datos más destacados de la noticia. Está 

ofreciendo una versión escrita de la noticia en sí misma y designando unos hechos 

singulares. Se comporta como un nombre propio respecto de los hechos sobre los que 

informa. En este caso, tenemos un titular muy concreto al que llamaremos 

designativo. 
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Titular temático 

Si el titular, en vez de designar un hecho concreto y singular, lo que hace es enunciar 

el tema que contiene el cuerpo de la información, tendremos un titular temático. Su 

misión es transmitir la macro estructura semántica del texto periodístico, entendiendo 

por ésta el resumen del texto al que se llega mediante la aplicación de las macro reglas 

de anulación y sustitución tal como las formula la ciencia del texto. Conscientemente 

hemos aplicado aquí el léxico acuñado por esta ciencia, porque nos parece que refleja 

bien los mecanismos que se utilizan para hacer los titulares temáticos. 

Titular referencial 

Si la referencia del titular, en vez de textual como en el caso anterior, es contextual, 

estaremos ante un titular referencial, que no se desprende de la noticia concreta que 

designa los hechos ni directamente de la versión de la noticia que contiene el texto 

periodístico al que encabeza, sino del contexto en el que se han producido esos hechos 

que son noticia. 

Este titular encierra, en realidad, una interpretación, en la medida en que todo 

contexto es interpretable. El problema del titular referencial es, precisamente, que la 

interpretación del contexto que hace el periodista coincida con la interpretación que 

deduce el lector, ya que en ésta intervienen otros factores externos a los hechos que 

son noticia, entre los que se incluyen desde condicionamientos socioculturales hasta 

los conocimientos generales que el destinatario tenga sobre el contexto (entendido de 

manera muy amplia) de la información. Se utiliza para encabezar artículos y 

reportajes, requiere un trabajo más creativo por parte del periodista. 



33 
 

Titular evocador 

Si la referencia del titular al contexto de la noticia es tan débil que se convierte en una 

simple alusión y se crea, al mismo tiempo, ese “conjunto complejo de funciones 

semánticas del que habla Coseriu, estaremos ante un titular evocador, que acostumbra 

a utilizar asociaciones de ideas, juegos de palabras, frases de moda o remedos de 

refranes, de canciones, anuncios publicitarios y otros mecanismos más o menos 

ingeniosos. A veces, el titular evocador no es más que un titular referencial cuyo 

contexto queda tan difuso e inconcreto que puede despistar fácilmente al lector, 

convirtiéndose en una simple evocación. 

Suelen despertar la simpatía y la curiosidad de los lectores, a los que invita a adivinar 

la clave de esos artilugios gramaticales y semánticos que emplea el periodista y que, 

en gran medida, les descubrirán la esencia de la noticia, si la evocación del titular está 

bien hecha. La utilización de los titulares evocadores está experimentando un notable 

crecimiento para encabezar los reportajes y artículos que han sido inducidos o tienen 

su origen en noticias de actualidad publicadas anteriormente. 

El titular evocador es un terreno muy inseguro y abierto, en el que la información 

transita por derroteros sinuosos e inconcretos, pero su poder de seducción es tan 

grande que existe el peligro de caer en el amarillismo (prensa sensacionalista). Por 

eso, estos titulares hay que usarlos con mucha prudencia y gran profesionalidad para 

no caer en el efecto propagandístico o publicitario. 
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Titular expresivo 

Dentro de esta modalidad incluimos todos los titulares que contienen opiniones, 

puntos de vista o valoraciones que hace el periodista, en tanto que comunicador, sobre 

la noticia cuyo texto periodístico encabeza. En los titulares expresivos queda patente 

una toma de posición por parte del periodista o del propio periódico, bien porque la 

hace clara y expresa, sin disimular, bien mediante insinuaciones menos directas. El 

titular expresivo no se limita a informar, ni siquiera a aludir, sobre los hechos, sino 

que mezcla el punto de vista del comunicador con los datos de la noticia. 

Este tipo de titulares, especialmente los que contienen una opinión clara y concreta, 

suele encontrarse en diarios que no ocultan su tendencia y se dirigen a un público que 

comparte ese determinado pensamiento o credo político, sin necesidad de ser, por 

ejemplo., el órgano oficial de un partido o de un sindicato. Pero también se encuentra 

en diarios, en principio, más independientes, cuyo ámbito de difusión abarca distintas 

ideologías. Está muy directamente relacionado con la línea editorial del periódico. 

Titular apelativo 

Siguiendo a Búhler y a otros lingüistas clásicos, en el lugar del destinatario se 

encuentra la función apelativa del lenguaje, que trata de provocar una actitud 

determinada en el que recibe el mensaje, en el lector en nuestro caso. Dentro de las 

tres funciones del titular (identificadora, designativa y apelativa), la función apelativa 

es quizá la que persiguen con más perseverancia los periodistas cuando escriben los 

titulares. Es más, no se concibe un titular sin ninguna capacidad apelativa ya que la 

finalidad de llamar la atención del lector es una de sus principales razones de ser y 

también una de sus exigencias, aunque además destaquen otras cualidades. 
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El desarrollo de la tipografía y las múltiples formas y complejidad que adquieren hoy 

los titulares, muy especialmente en las portadas de los periódicos, revelan esa 

búsqueda incesante de la apelación en la forma y en el contenido. No podemos dejar 

de recordar aquí a Jacques Kayser cuando afirma que el titular “está destinado a 

llamar la atención del lector sobre una información, un artículo o un conjunto, 

señalándole objetiva y espectacularmente el tema tratado. 

Titular declarativo (Titulares sobre actos de habla). 

Gran parte de la actividad informativa del periodista está dedicada a redactar textos 

sobre intervenciones habladas de personajes más o menos conocidos y a transcribir 

opiniones de expertos en los más variados temas, que adquieren la forma de actos de 

habla. 

Cuando nos comunicamos verbalmente, además de emitir sonidos, estamos 

manejando unas reglas muy precisas que forman el sistema propio de una lengua 

dada. 

Porque, como defiende John Searle, “hablar un lenguaje consiste en realizar actos de 

habla, actos tales como hacer enunciados, dar órdenes, plantear preguntas, hacer 

promesas y así sucesivamente, y más abstractamente, actos tales como referir y 

predicar, y, en segundo lugar, que estos actos son en general posibles gracias a, y se 

realizan de acuerdo con ciertas reglas para el uso de los elementos lingüísticos”. 

El periodista utiliza el verbo “decir” o sus sinónimos para describir el acto de habla, 

o los verbos de contenido realizativo para describir la intención global del personaje 

cuando emite el acto de habla. Pero es el periodista el que interpreta la intención del 
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hablante ya que ésta no siempre es expresada por el emisor o no queda 

suficientemente explícita en el acto de habla. Es, por otro lado, una oportunidad y un 

reto para que el profesional utilice su pericia y su experiencia y encuentre el verbo 

realizativo que describe más acertadamente el acto de habla. (Zorrilla J. Pág. 157 al 

172). 

C. La Presentación 

Tres elementos afectan la presentación de un texto; la ilustración, la tipografía y la 

estructura. 

Ilustración 

Para vigorizar la importancia de un texto, la ilustración desempeña una función 

evidente, pues su extensión depende de elementos físicos y la estructura. 

a. El elemento físico que debe considerarse resulta de una comparación entre la 

ilustración que se refiere al texto estudiado y, las otras ilustraciones de la página; 

si ha sido el único ilustrado o si es el mejor ilustrado, su valorización se hará de 

manera especial. 

En segundo lugar, cabe tener en cuenta el número de ilustraciones consagradas al 

texto y su dimensión, siendo este último factor el más importante. 

b. El elemento cualitativo se refiere a la naturaleza de la ilustración, a su dinamismo, 

al alcance de la leyenda. Penetramos aquí, como en el caso de los títulos, en un 

terreno más próximo al de los analizadores del contenido, que al nuestro. 

Limitémonos a dar algunas indicaciones; las ilustraciones (fotografías, dibujos 

caricaturas, cartas, esquemas, gráficos) adornan un texto, aclaran, le confieren el 
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carácter de una prueba visual, le agregan al texto elementos suplementarios de 

información o de apreciación". 

¿Cómo reacciona el lector? ¿Ha sido él impresionado en diferente forma por los 

artículos sobre el sputnik, según hayan ido o no acompañados de un dibujo 

representativo, de un esquema que trace su probable trayectoria; o incluso por la 

reseña de una sesión del Parlamento, ¿según el hecho de que la caricatura o la 

fotografía del orador principal haya sido o no reproducida?. 

No se puede omitir, además, el contenido mismo de la ilustración: estática, con 

las fotos oficiales, los retratos, las composiciones, etc.; dinámica, con las 

instantáneas, los ángulos de visualización inesperados, etc. Por ejemplo, 

fotografías de las mismas dimensiones de una manifestación popular no producen 

en el lector el mismo efecto si unas dan una impresión de multitud, otras de vacío; 

unas de agitación, otras de rigidez protocolaria. En su elección, el periódico 

manifiesta una intención. 

En fin, debe darse atención especial a las leyendas que, a veces, acompañan a las 

ilustraciones. Cuando son explicativas (hay puramente descriptivas), conviene 

asegurarse de su concordancia con la ilustración, por una parte, y por otra, con el 

texto del documento. 

Tipografía 

El analizador del contenido, no hará diferencias entre un texto compuesto de los 

caracteres corrientes de la página; un texto cuya tipografía aparece excepcional o 
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insólita. Sin embargo, el segundo texto ha sido valorizado por el periódico: siendo un 

hecho del que cabe percatarse cuando se evalúa el esfuerzo de presentación. 

Este esfuerzo se traduce, entre otras manifestaciones, por el empleo de caracteres 

diferenciados, de mayúsculas, de subrayados, de itálicas, de exergos… Por lo mismo, 

es necesario considerarlo como uno de los elementos de valorización 

Estructura 

Bajo este título, agrupamos los siguientes elementos: 

- La fragmentación, la composición, el origen, la fuente, la longitud.  

- En el espíritu de nuestro estudio, ninguno de ellos podría ser evaluado 

- Objetivamente en tanto que estudios particulares no hayan establecido 

- La forma en que aquellos afectan al lector. 

a) Fragmentación. -  Mientras antes los artículos y las informaciones se sucedían 

en su texto completo sin interrupciones, sin remisiones a otras páginas, ahora son 

numerosos los que comienzan en la "uno" y terminan en otra página. 

¿Prosigue el lector a menudo, algunas veces, rara vez, excepcionalmente, la 

lectura comenzada en la "uno", si hay un "pase "? ¿De qué depende esta 

continuación o esta interrupción?: ¿Del atractivo del texto insertado en la "uno"? 

¿De la página a que se relega la continuación? ¿La forma en que se anuncia esta 

continuación? ¿La facilidad con la cual puede ser descubierta? ¿La ubicación del 

sobrante (fin de un párrafo, mitad de una frase, de una palabra…)?. 

En ciertos periódicos, la fragmentación es la regla. Un cotidiano francés de la 

mañana del 17 de diciembre de 1958, de 11 documentos mencionados en la "uno 
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recorta 8, siendo continuado uno en la página 3, otro en la página 4, otro en la 

página 12, otro en la página 19, dos en la página 6 y dos en la página 20. Otro 

cotidiano de la mañana del mismo día, de 7 documentos mencionados en la "uno", 

recorta 6, cada uno de los cuales es terminado en Una página diferente. 

b) Composición. - ¿Se presenta el conjunto estudiado como una unidad tipográfica 

o está constituido por varios textos distintos? Por "conjunto" entiendo toda 

documentación (informaciones, artículos, comentarios, ilustraciones, títulos, 

leyendas, etc.) relativa a un acontecimiento dado, a un asunto que se piensa 

estudiar aisladamente. Tomemos el caso de un día dramático en el Congo Belga. 

El "conjunto" estará constituido por todas las informaciones provenientes de su 

país, de países extranjeros, de las Naciones Unidas relativas a la crisis, artículos, 

entrevistas, citas, dibujos, clisés, caricaturas, cuadros estadísticos relativos a dicha 

información, etc…; abreviando, el "expediente" del asunto, tal cual es establecido 

para el lector del periódico. 

Se plantea una primera pregunta: ¿hay esfuerzo particular de valorización   si el 

número de textos distintos constituye un conjunto más grande, y, como corolario, 

es el lector sensible a esta publicidad? En el estado actual de mis investigaciones, 

me es imposible dar una respuesta. 

Pero prosigamos: ¿de qué clases de elementos está constituido el conjunto, objeto 

de estudio? Dejemos de lado los que ya han sido individualizados - títulos, 

ilustraciones y volvamos sobre todo a los textos. Sugiero una repartición entre 

cuatro categorías fundadas en la distinción que se puede y se debe establecer entre 
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la información y el comentario, la noción del comentario que comprenda tanto el 

enfoque de algunas líneas como un largo artículo firmado. 

1. Informaciones sin comentario. 

2. Comentario sin informaciones. 

3. Informaciones y comentarios amalgamados.  

4. Informaciones y comentarios separados. 

Sería interesante investigar, mediante experiencias, el porcentaje de lectores que 

hacen una diferencia entre la información y el comentario, y conocer las 

consecuencias que sacan de la existencia de esta diferencia. 

c) Origen y Fuente. -  Nos referimos a lo que hemos manifestado precedentemente 

es importante conocer el origen de un texto y su fuente, ¿La omisión de uno o de 

los dos elementos, revela alguna intención del periódico? ¿Es de significación 

para el lector?. 

Cuando Kennedy y Kruschev se reunieron en Viena los periódicos publicaron 

informaciones sobre el encuentro, sin indicar que aquellas eran enviadas desde 

Viena; otros o los mismos no indicaron que las informaciones provenían de tal o 

cual fuente; otros hicieron proceder las informaciones de la palabra "Viena"; otros 

hablo de los periódicos franceses de la palabra "París", pues la información era 

transmitida por una agencia que tiene allí su sede; otros periódicos indicaban, al 

principio o al final de la información, que emanaba de una agencia; algunos , a 

veces asociaban las iniciales de varias agencias que amalgamaron informaciones 

transmitidas por diferentes servicios. ¿Se da cuenta el lector de la existencia o de 

la ausencia de estas precisiones que, objetivamente, aclaran una información? 
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cabe también investigar el valor que el periódico piensa atribuir y que el lector 

atribuye a indicaciones asociadas al texto, como la firma, ¿Cuál es la jerarquía de 

importancia establecida por el periódico y por el lector, entre una firma del 

director, dada por las inicial es de su nombre, por su nombre, por las inicial es del 

periódico, por el nombre entero del periódico, y también por la ausencia de la 

firma, enfatizada por el recurso de una presentación un poco solemne?. 

d) Longitud. - Se tiene la tendencia natural a atribuir importancia a la longitud del 

texto, Pero ¿cuál es esta importancia? ¿Se dirá que mientras más largo es un texto, 

tiene más importancia? Esto está lejos de ser seguro. Y en numerosos casos, se 

podrá decir que la brevedad de un texto no afecta su importancia, Un texto breve 

tiene las mayores probabilidades de ser leído íntegramente por un mayor número 

de lectores que un texto largo. 

2.1.3 Noticiabilidad 

La noticiabilidad constituye un conjunto de condiciones y valores que se atribuyen a los 

acontecimientos noticiosos. 

“Señala los valores-noticia "actúan difusamente, hasta transformarse en criterios de 

relevancia aplicados implícitamente por los mismos lectores". Wolf, (1991: p. 223). 

 “Los valores-noticia, "componentes de la noticiabilidad" de un acontecimiento, son las 

cualidades significativas que construyen su relevancia. La relevancia opera en el conjunto de 

periodistas de un medio, en el medio como empresa en la sociedad”. Wolf, (1991: p. 222). 
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Menciona, las noticias carecen de valor "si no se ocupan de los temas significativos de la 

actualidad y de lo que realmente sucede", por eso la relevancia se constituye en "el término 

clave para evaluar la calidad de la selección de las noticias". McQuail, (1998: p. 291). 

2.1.3.1. Criterios de Noticiabilidad 

Para sistematizar los diferentes criterios que operan en la noticiabilidad se puede recurrir a 

dos variables básicas, el efecto del acontecimiento sobre la sociedad y sobre otros medios en 

términos de transformaciones, y la cualidad del acontecimiento en términos de trabajo 

periodístico y de percepción por los sujetos sociales. 

Según los efectos que un acontecimiento puede tener sobre la sociedad, los valores-noticia 

más importantes son: 

• Novedad. 

• Originalidad, imprevisibilidad e ineditismo. 

• Evolución futura de los acontecimientos. 

• Importancia y gravedad. 

• Proximidad geográfica del hecho a la sociedad. 

• Magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados. 

• Jerarquía de los personajes implicados. 

• Inclusión de desplazamientos. 

a) La novedad. -  Si el hecho no ha sido emitido en otros medios o en otras ediciones tiene 

más posibilidades de convertirse en noticia. En este mismo apartado quedarán 

contempladas las exclusivas y las noticias de última hora que el medio considere que 

pueden interesar a su público objetivo. (S. Ortells, Pag.4). 

La calidad de novedoso parece no necesitar aclaración, sin embargo, como gran parte de 

las noticias que son tapa diariamente en los diarios constituyen series, se continúan 
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durante varios días o semanas, porque tematizan problemas graves o abiertos, que 

requieren de un desarrollo, producen otros hechos conexos, como son los casos de 

medidas de gobierno, delitos, juicios o catástrofes naturales, cada día la serie debe ser 

alimentada con información nueva, si no desaparece corno tal. Estas noticias sobre temas 

serializados deben marcar un cambio con respecto a la noticia anterior. 

b) La originalidad la imprevisibilidad y el ineditismo. - refuerzan la marca de novedad 

de un hecho, permiten su énfasis, apelan a la curiosidad que pueda despertar, y a la 

inquietud que provoca. Un hecho original es más noticia porque es más novedad. Los 

hechos imprevisibles operan con fuerza en los imaginarios sociales, propician el 

surgimiento de significaciones asociadas a la inseguridad y la amenaza. Las explosiones, 

las catástrofes, los desastres, los golpes de Estado y los crímenes son altamente 

noticiables, constituyen el término imprevisto de procesos inesperados y representan la 

alarma en la sociedad (son una amenaza a la estabilidad). Suponen la irrupción de lo 

desconocido en los medios: se traducen en noticias que circula rápidamente y movilizan 

a la sociedad. Los acontecimientos marcados por la imprevisibilidad no desaparecen 

fácilmente de las agendas mediáticas, la conmoción que provocan probablemente se 

resuelva en nuevos acontecimientos (como medidas para paliar la situación o para 

corregirla) que se constituyen en serie, y la información periodística puede permitir una 

cierta sensación de tranquilidad ya que posibilita que el público reorganice la percepción 

de la realidad y sus actividades habituales. 

c) La evolución futura de los acontecimientos.- Marca la significatividad que el 

acontecimiento adquiere respecto de las expectativas en la sociedad, ya sea que se trate 

de un hecho que debe resolverse, o que tenga un desarrollo secuencial (se esperan las 
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consecuencias posibles), para lo cual se constituye en una serie que se relaciona con otros 

hechos-noticia que se seguirán (característico de catástrofes, conflictos sociales agudos, 

corrupción, juicios públicos o crímenes espectaculares) y cuyas derivaciones pueden ser 

imprevistas, difíciles de prever o simplemente previsibles. 

Noticias en las que se muestran avances que beneficien a la humanidad. (S. Ortells, 

Pag.5). 

La posibilidad de permitir la evolución futura de la información se relaciona también con 

la base de la práctica periodística: una noticia es más noticia si se puede seguir 

construyendo información a partir de ella durante varios días. Y no sólo porque permite 

el despliegue sobre diversas zonas del campo de la realidad, sino también porque facilita 

el trabajo sobre un tema ya tratado, es un acontecimiento conocido, para cuyo acceso se 

ha establecido un conjunto determinado de fuentes y una manera de encararlo. En el 

mismo sentido, se puede pensar en la incidencia que un acontecimiento tiene sobre las 

agendas públicas, ya sean éstas locales, o sectoriales, sobre las agendas nacionales o 

internacionales, y sobre otras agendas conectadas con el tema. 

d) El grado de importancia y de gravedad de un acontecimiento. - Cuanto más 

espectacular sea el hecho más posibilidades de convertirse en noticia, especialmente si se 

trata de desastres naturales, accidente, que implican a muchas víctimas. (S. Ortells, 

Pag.5). 

Se mide en varios niveles, y el central es la incidencia sobre la vida de la sociedad, en 

términos presentes o futuros, y en términos relativos de conmoción. Aquí se incluyen las 

formas de articulación con el impacto sobre la nación y sobre el interés nacional, o sobre 

el interés local. Las noticias nacionales pesan más que las internacionales (en principio), 
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a menos que las internacionales refieran a hechos que comprometen la nación (guerras, 

embargos, catástrofes ecológicas, amenazas globales). Las locales son más relevantes que 

las nacionales cuando afectan a un gran número de personas, y tienen consecuencias 

sobre el futuro de una comunidad (elecciones a intendente, impuesto local, incremento 

del delito, epidemias). Si bien últimamente ha ido aumentado la preferencia por la 

información local, resultado probable de un estado de crisis que obliga a preocuparse por 

lo inmediato y cercano, y que presenta los problemas macro estructurales como distantes 

y en los que la participación resulta difícil, siempre la noticia local ha resultado más 

interesante para el público porque construye el sentido de su cotidianeidad. 

Se trata de un valor que se explicita a través de otros valores como la cantidad y la 

jerarquía de las personas implicadas en el hecho, la proximidad de ocurrencia, y las 

consecuencias implicadas. 

e) La proximidad geográfica de un acontecimiento. - No solo se refiere a la proximidad 

geográfica, sino también a la ideológica y la política. Será prioritario cubrir aquellos 

hechos que afectan directamente al público objetivo de los diferentes medios, pues es el 

tipo de información que la audiencia espera encontrar en los distintos informativos. (S. 

Ortells, Pag.4). 

Se conecta con los centros de interés del público. Cuanto más cerca del público ocurre el 

hecho, más noticiable resulta: la cercanía instala lo siniestro “(un crimen ocurrido a dos 

cuadras de la casa de un individuo le causa un impacto más grande que otro ocurrido en 

una localidad distante)”, y dice que el peligro está al acecho en el terreno conocido y 

transitado habitualmente. La proximidad se enlaza con el efecto sobre lo local y, en el 

caso de la información televisiva, las imágenes golpean por el reconocimiento posible. 
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Este valor se asocia con la cantidad de las personas implicadas. Por eso se suele decir que 

un accidente con una víctima fatal en la propia ciudad es más noticia que otro con cien 

víctimas a miles de kilómetros, el reverso, para que sea noticia un suceso ocurrido 

remotamente la cantidad de víctimas o de personas afectadas debe ser grande. 

f) La magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados. - Se conecta con la 

potencial implicación del público al que la noticia va dirigida, e implica su gravedad (en 

términos cualitativos propios del hecho y en términos de los efectos sobre la sociedad, la 

nación, etc.). Un hecho es más noticia si afecta a muchas personas o ámbitos geográficos 

(por los efectos de una medida económica, la noticia es más relevante si da cuenta de un 

nuevo impuesto que afecta a toda la población, o un accidente es más noticiable si 

produce un elevado número de víctimas fatales). El modelo de diario popular 

sensacionalista se maneja habitualmente con el grado de noticiabilidad que remite a la 

cantidad de personas implicadas y la proximidad geográfica del acontecimiento, con lo 

que ratifica un contrato en términos de cercanía. 

g) La jerarquía de los personajes implicados. - En un acontecimiento apela a las 

apariciones o la presencia pública de personajes conocidos que son siempre noticia. Ellos 

significan la presencia del comentario en la información, porque entra en juego la 

popularidad, garantía de la repercusión de la aparición. Pero también adquieren valor de 

noticiabilidad los hechos protagonizados por personajes comunes, que pueden referir a 

colectivos o grupos cercanos al interés o la simpatía del público. Así sucede con hechos 

con la participación de niños, ancianos, o grupos de voluntarios, por ejemplo. Muchas 

veces, algunos personajes comunes adquieren publicidad y se instalan corno nuevos 

actores en el espacio público: se trata por lo general de hechos que provocan un 
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sentimiento de empatía con los personajes o las situaciones implicadas, o que irrumpen 

con el dato grave e imprevisible, o que permiten al periodista la nota de interés humano 

o de color. 

h) La inclusión de desplazamientos. - Resulta significativa, tanto si son conjuntos de 

personas (una manifestación, una procesión religiosa) o individuos públicos reconocidos 

(viajes de un presidente o de un artista famoso). Se trata de movimientos o agrupaciones 

significativas, cambios de lugar o de posición, y trayectorias que permiten efectos 

diversos sobre la sociedad (Gomis: 1991). Son útiles para la práctica periodística porque 

son hechos anunciados, previstos, con una organización detrás, y resultan más fácilmente 

abordables, y son muy adecuados para la televisión, por su carácter visible, notorio y 

espectacular. Presentan las ventajas que se prolongan en el tiempo, y permiten la 

instalación de series (no muy extensas), provocan resultados casi inmediatos, forman 

parte de las rutinas informativas y de lo que podría llamarse la "normalidad informativa". 

i) El Conflicto. A la audiencia le interesan las confrontaciones y los conflictos en los que 

se perfila un vencedor y un perdedor, es el enfoque que se le suele dar a las noticias 

políticas para hacerlas más apetecibles. Todas aquellas noticias que afecten a los 

ciudadanos de forma negativa pasan a ser informaciones de primer orden en los 

telediarios. 

j) La Notoriedad. Aquellas personas que son conocidas públicamente tienen más 

posibilidades de convertirse en los protagonistas de las informaciones. Cuanto más 

conocido sea mayor posibilidad de protagonizar una noticia tiene. En estos casos los 

periodistas se basan en el poder, el reconocimiento profesional y en la popularidad para 

determinar el grado de popularidad. 
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k) Calidad del material audiovisual. Este es uno de los criterios que más ha cambiado en 

los últimos años. En televisión la imagen es un factor indispensable para poder contar 

cualquier tipo de información, sin imagen es casi imposible que un hecho pueda llegar a 

convertirse en noticia en televisión. Aun así, si se trata de un hecho de última hora, las 

televisiones buscan alternativas para poder emitir esa información. Ahora, gracias a las 

nuevas tecnologías es posible conseguir imágenes de un hecho noticioso casi al instante, 

aunque se haya producido al otro lado del mundo; YouTube se ha convertido en un aliado 

muy valioso para los medios audiovisuales. La calidad de la imagen, que hasta la fecha 

siempre había sido un factor clave para determinar si una noticia podía emitirse o no, deja 

de ser una condición indispensable para ser emitida. Ahora prima el testimonio en 

primera persona, los vídeos hechos con un móvil o una cámara doméstica se convierten 

en material muy preciado para confeccionar una pieza informativa, recordemos sino las 

imágenes tomadas con un móvil del accidente de Barajas que se vieron en todas las 

cadenas de televisión y que recogían el testimonio de dos testigos. 

l) La accesibilidad. Todo aquello que suceda dentro de los límites de desplazamiento del 

medio podrá convertirse en noticia con mayor facilidad. 

m) Continuidad del hecho. Son las llamadas ‘developing news’ o noticias en secuencia, 

que generarán piezas informativas en los días sucesivos que irán perdiendo posiciones 

dentro de la escaleta en detrimento a aquellas informaciones nuevas. 

n) Equilibrio temático. Una vez realizada la selección de temas, el editor del informativo 

deberá realizar una segunda clasificación en la que noticias de una misma sección 

competirán entre ellas, ya que lo que debe de conseguirse es un equilibrio temático dentro 

de la escaleta. 
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2.1.3.2. Los Criterios de Noticiabilidad Extraperiodísticos 

No obstante, existen otro tipo de criterios extra periodísticos que también influyen en el 

proceso de selección (Casero, 2008). 

1) La observación de la competencia de todo tipo de medios. “El público ya no es tan 

sólo un sujeto al que se debe educar, sino un cliente al que debe conquistarse” 

(Sorrentino, 2007: 85). Las cadenas de televisión luchan por las exclusivas, por 

conseguir el mejor testimonios o imágenes para poder ganarse la fidelidad de su 

audiencia y atraer nuevos espectadores, de acuerdo a la lógica de mercado en la que 

El newsmaking como marco teórico para el estudio de la información audiovisual 6 

se mueven, donde la fuente de ingresos de televisiones públicas y privadas están en 

la publicidad y por extensión en los altos índices de audiencia. 

2) Los recursos económicos. Los ingresos de cada medio repercuten directamente en 

el presupuesto destinado a la elaboración de información. Cuantos mayores sean los 

beneficios del medio, mayor podrá ser la inversión en medios tecnológicos y personal, 

es decir, mayor capacidad para cubrir acontecimientos tendrá.  

3) La capacidad tecnológica. La inversión en medios técnicos influye directamente en 

la calidad de las piezas y en la capacidad de cubrir ciertos hechos. No obstante, puesto 

que la calidad de la imagen ha dejado de ser un impedimento para que una noticia se 

pueda emitir o no, las imágenes de internet, especialmente de Youtube, o las grabadas 

con un móvil, se convierten en el eje central de la pieza.  

4) Las presiones políticas. Se establece una relación de negociación entre el gabinete 

de prensa político y los editores que finalmente aplicarán los criterios de 

noticiabilidad para decidir si realmente merece ser contado a la audiencia lo que va a 
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realizar la figura política en cuestión. De todas formas, existen todo tipo de presiones 

y negociaciones que dificultan los procesos de selección.  

5) Presiones económicas. La publicidad sustenta los medios y en su afán por no perder 

un inversor las televisiones cuidan la imagen de sus principales sustentadores 

omitiendo aquellas noticias que podrían perjudicarles.  

6) Búsqueda de la audiencia. La mercantilización de la información fuerza a las 

distintas cadenas de televisión, tanto públicas como privadas, a buscar 

desesperadamente la audiencia. Esta tendencia llega incluso a los informativos, 

imagen de marca de las televisiones (García Avilés, 2007) y elemento diferenciador 

de las cadenas, por ello y como consecuencia de la aparición de los nuevos formatos 

de información se tiende cada vez más a incluir noticias sobre sucesos y deportes en 

los noticiarios. 

2.1.3.3. Valoración 

Martínez A. (1974), la valoración es una función del redactor, es el encargado de organizar 

el periódico por dentro, El redactor es el encargado de la valoración de las noticias que 

publica el periódico y su Juicio selectivo es norma de trabajo para las demás actividades del 

trabajo periodístico, el reporterismo y el Editorialismo.  

(Stampfer). El redactor también debe cuidar la apropiada técnica para los pequeños trabajos 

cotidianos. Que es un arte en sí. Se trata de entresacar lo más Importante de todo el abrumador 

material disponible. Hay que suavizar las cosas, iluminar y aclarar los textos confusos u 

oscuros. Significa esto que en el rápido desarrollo del diario acontecer, debe retener siempre 

el último suceso y brindarlo al lector en forma que le obligue a leerlo. Todo lo cual no supone 
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sino partir de la misión general del periódico y elegir su información con extremo cuidado y 

conciencia de su responsabilidad, Redactar quiere decir hacer un lugar a lo esencial.  

El redactor y/o el equipo de redactores es la piedra angular del periódico, la mente 

organizadora que unifica el conjunto de tareas dispersas que permiten la aparición día tras 

día del periódico con una personalidad continua y coherente. La personalidad de un 

periódico, en efecto, viene dada, de forma definitiva por los hombres que trabajan en los 

oscuros despachos y mesas de la Redacción. 

La misión principal del redactor consiste en “valorar” las noticias y perfilar el tono y 

contenido de los comentarios, que serán realizados material y estilísticamente por los 

editorialistas después del primer esquema ordenador Ideado por el redactor y su equipo. El 

redactor rechaza unos temas y magnifica otros, según el propio concepto que él tiene acerca 

de la línea editorial del periódico. Sus armas más poderosas son el lápiz rojo, la capacidad de 

maniobra de la titulación, la confección de las páginas y la distribución concreta del editorial 

que llega al periódico por una gran cantidad de canales. Un redactor no tiene por qué redactar 

nada, es decir, no tiene que poner por escrito cosas sucedidas, acordadas o pensadas con 

anterioridad, según definición de la Real Academia de la Lengua. Es más: se da con 

frecuencia el caso de excelentes redactores absolutamente incapaces por si mismos de dar 

forma literaria a un editorial, a un comentario, o una simple noticia, Son genios de la 

coordinación y el estímulo del trabajo ajeno, con una noción critica según, acerca de cómo 

no deben hacerse las cosas y agudo instinto para sugerir cómo deben hacer los otros 

reporteros y los editorialistas; su respectivo trabajo literario, Pero ellos, permanecen  ágrafos 

y prácticamente desconocidos como escritores largo tiempo de su vida profesional. 
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Los redactores particulares en realidad actúan como los jueces: aplican al trabajo cotidiano y 

a cado caso en particular los principios generales de la línea editorial del periódico tal como 

ha llegado hasta ellos a través de los cauces pre-vistos en cada empresa 

La línea editorial del periódico está marcada por los propietarios, que suelen delegar en una 

persona concreta el cargo de editor, es decir, el hombre que representa ante la redacción los 

Intereses generales de la empresa: intereses políticos, económicos, etc. 

a) Elementos para la Valoración de Contenidos de la Noticia 

Analizando los ingredientes que suelen formar parte de la composición final de ese hecho 

que consideramos noticia, Carl Warren encuentra los diez siguientes: 

Actualidad. - Inmediación en el tiempo, factores. 

Ante todo, las noticias son productos perecederos cuyo valor disminuye con el correr del 

tiempo. Por eso, para que un hecho pueda ser considerado noticia, el primer requisito que 

tiene que cumplir es el de ser nuevo o actual: es decir, haber ocurrido recién, estar a punto 

de suceder, o ser un hecho antiguo del que recién se tiene conocimiento ahora. Esto último 

se debe a que la actualidad periodística se relaciona con el momento en el que un hecho 

se conoce y no sólo con el momento en que se produce. Por ejemplo, si hoy se conoce un 

fraude cometido hace cuatro meses, o se descubren restos arqueológicos de hace miles 

de años, la información reviste el carácter de actual puesto que se acaba de descubrir y 

sobre el que recién se puede publicar ahora. 

Proximidad. - Inmediación en el espacio. 

Estos dos elementos son los más Importantes y decisivos para lo valoración de la noticia. 

Los restantes son aleatorios y deben ser enumerados sin orden jerárquico alguno. Se 
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encuentran desigualmente considerados por los diferentes periódicos, de acuerdo con las 

tendencias generales o la filosofía informativa de cada caso.  

Cuanto más cercano sea un hecho a los lectores de un medio, más posibilidades tendrá 

de ser considerado noticia. Hay dos clases de proximidad: física y emotiva o psicológica. 

La primera se presenta cuando el hecho se relaciona con personas, lugares u objetos 

cercanos a los lectores (a su barrio, ciudad o país); la segunda tiene lugar cuando los 

hechos -aunque lejanos físicamente tocan los sentimientos del público o resultan 

próximos a sus intereses. 

Consecuencias. - Repercusiones futuras del hecho. 

Este factor - estrechamente vinculado a la actualidad y la proximidad se encuentra en 

aquellas informaciones que, por sus repercusiones o implicancias, afectan el porvenir de 

un sector o de la sociedad entera. Tal es el caso de las reformas legislativas, subas de 

precios, congelamiento de salarios, fallas o cortes de servicios, cierre de instituciones, 

etc. 

Relevancia Personal. - Existen personas que casi siempre son capaces de producir 

noticias con sus actuaciones públicas. Son los llamados en el argot anglosajón 

Newsmakers. 

La condición relevante, pública, o conocida de una persona, lugar, animal o cosa es lo 

que determina la noticiabilidad de las informaciones que lo involucran. De este modo, el 

carácter destacado de: figuras públicas (funcionarios, políticos, científicos, escritores, 

deportistas, actores, modelos, etc.), lugares conocidos o referenciados por la mayoría 

(museos, monumentos, casas de gobierno, lugares históricos, turísticos, etc.), ciertos 
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animales (exóticos, en vías de extinción, mascotas de figuras públicas, etc.) o cosas 

inanimadas (cuadros, libros, joyas, ejemplares de colección, canciones, etc.) determina 

que los sucesos en que los mismos intervienen resulten más noticiables -lo que no 

significa decir más importantes- que lo que pueda ocurrir con un ciudadano común, en 

un lugar ordinario, a un animal cualquiera o a un objeto sin valor. 

Suspense. - ¿Qué ocurrirá aquí? 

Poseen este factor aquellos acontecimientos que, como se desarrollan en el transcurso de 

varios días -semanas e incluso meses-, mantienen vivo el interés del público por conocer 

su desenlace. Estas noticias, que suelen ser publicadas de manera seriada mientras dura 

la resolución del hecho, encuentran su atractivo en la incertidumbre o expectación que 

generan en el lector: saber el resultado de una contienda electoral, los sucesivos 

descubrimientos de una investigación policial, el desarrollo de un juicio, las 

negociaciones entre gobiernos u organismos internacionales, etc. 

Rareza. - Lo inhabitual: una niña muerde a un perro. 

Todos aquellos hechos curiosos que se salen de la rutina o de lo esperado se tornan 

noticiables por la rareza que encierran. En este sentido, mientras que los hechos comunes 

no se consideran noticia porque ocurren todo el tiempo del mismo modo, los hechos 

extraños o exóticos (avistamiento de platos voladores, apariciones, fenómenos 

meteorológicos anormales, nacimientos múltiples, etc.) adquieren el rango de noticia por 

la curiosidad que despiertan en los lectores. Lo mismo sucede con las informaciones 

relacionadas con proporciones grandes o pequeñas, máximos, mínimos o récords: el 

avión más rápido, la mujer más gorda, la condena más larga, etc. 
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Conflicto. - Desavenencias entre gentes relevantes, perspectivas de escándalos futuros. 

Es considerada noticia toda información que suponga una disputa, una pelea o 

enfrentamiento; sea ésta entre personas, agrupaciones o países. La lucha entre contrarios 

no es privativa de ningún ámbito, y puede encontrarse: desde la pelea entre vecinos, el 

tiroteo entre delincuentes y policías, y los motines carcelarios; pasando por las disputas 

que mantienen candidatos o partidos políticos, los conflictos sindicales y las 

competencias deportivas; hasta los enfrentamientos civiles, las revoluciones, atentados, 

crisis internacionales y guerras mundiales. Asimismo, es posible incluir dentro de este 

factor los hechos vinculados a catástrofes naturales como incendios, terremotos, 

derrumbes, inundaciones, etc. 

Sexo. - Factor decisivo en muchas noticias de la Prensa sensacionalista, también está 

presente   de forma más o menos sublimizada en acontecimientos de tipo económico, 

político, cultural, artístico, etc., etc. 

Supone el interés que generan aquellos sucesos vinculados a excesos o transgresiones 

vinculadas a estos elementos (promiscuidades, abusos, drogas, prostitución, etc.). 

Emoción. - Dramas humanos, sentimientos que identifican entre sí a los hombres por el 

camino del corazón. 

Si bien puede pensarse que gran parte de las noticias repercute en los sentimientos de los 

lectores, se considera que este factor se constituye como elemento específico de la noticia 

cuando estas reflejan emociones tales como la ambición, el odio, el temor, el amor, los 

celos, la envidia, etc. Se incluyen en este caso noticias que remiten a situaciones 

marcadamente emotivas: bebés o ancianos abandonados, niños vagabundos, actos de 

injusticia o brutalidad, maltrato de animales, etc. 
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Progreso. - Fe en la civilización, datos e ideas que producen en los hombres el 

convencimiento de los inagotables valores y recursos del ser humano. El progreso debe 

ser tratado periodísticamente con referencias concretas: ¿qué significa para nosotros - 

aquí y ahora - este avance técnico, este descubrimiento? 

Los hechos que remiten a adelantos del conocimiento, descubrimientos de la ciencia o 

inventos técnicos provocan siempre el interés público. Tal es el caso de hallazgos 

arqueológicos, clonaciones, viajes espaciales, nuevas drogas y medicinas, etc. 
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2.2. MARCO CONCEPTUAL 

Composición. - Es la acción y efecto de componer (juntar varias cosas y colocarlas en orden 

para formar una; constituir algo). Una composición puede ser una obra artística (literaria, 

musical, etc.) o científica. (Definición. De recuperado de https://definicion.de/composicion/). 

Titular. - “Es la cabeza de la información que puede estar compuesta por un ante título, 

titulo, subtitulo y sumario, que constituyen el principal elemento de la información y sirven 

además para centrar la atención del lector” (López 1978: 201 - 202). 

Descodificación. - La descodificación no es una simple comprensión lingüística del mensaje, 

sino un desentrañar sus elementos, penetrarlos en profundad, saber a qué estructura técnica, 

económica, social, política responde y que interpretación hace del hombre y de mundo. L a 

verdadera descodificación no se detiene solamente en lo que se dice, sino que penetra en por 

qué se dice. 

Editorialismo. - género periodístico en el que el texto resume la posición doctrinaria o 

política de las empresas periodísticas frente a los hechos de interés colectivo. (Periodismo y 

literatura recuperada de – www.monografias.com). 

Enfoque. - Enfoque se refiere también, a los distintos puntos de vistas con los que se puede 

observar alguna cosa o determinada situación. Así podemos hablar de un enfoque empirista, 

basado en la experiencia, o de un enfoque racional, centrado en la razón o en el pensamiento. 

Esquema. - Organización del contenido de un tema en sus partes esenciales, componiendo 

un texto o figura gráfica visualmente sencilla, que permite comprender las relaciones 

establecidas. Cada una de las partes del esquema va marcada por números y/o letras, y 

https://definicion.de/composicion/
http://www.monografias.com/
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después continua con una frase breve. Su característica principal es el grafismo, 

proporcionalidad y disposición. 

Fragmentación. - Este término es utilizado en nuestro idioma cuando se quiere indicar que, 

en cierto contexto, grupo social, o hasta en la sociedad misma existe por x situación una 

división, un fraccionamiento en diversas partes. 

Ineditismo. - El término inédito procede del latín: ineditus, inedita, ineditum. Está formado 

por el prefijo in- (negación) y el participio editus del verbo edo, edidi, editum cuyo 

significado es hacer salir, engendrar, dar salida, dar al público, divulgar. Por tanto, su 

concepto está referido a aquello que aún no ha sido publicado. 

Imprevisibilidad. - Que no puede ser previsto conocido antes de que realmente suceda.  

Influencia. - Poder de una persona o cosa para determinar o alterar la forma de pensar o de 

actuar de alguien. Influencia, proveniente del verbo influir, nos hace referencia al efecto o 

consecuencia que puede tener una cosa sobre otra, es decir, se emplea para denotar la 

repercusión de algo en la función de una persona u objeto que pueda manipularse. 

Impacto. Conjunto de consecuencias provocadas por un hecho o actuación que afecta a un 

entorno o ambiente social o natural. 

Jerarquías. - Jerarquía visual: Determinada por el Centro de Impacto Visual (CIV) y el 

Golpe de Vista. La jerarquía visual conduce a crear el orden de importancia visual de las PI 

en una página. 

Manipulación. - Consiste en ejercer una influencia sistemática para encauzar, o bien 

modificar ideas, sentimientos, interpretaciones y conducta a su una determinada dirección, 



59 
 

muchas veces de manera oculta y solapada. En la manipulación existe siempre algo o mucho 

de engaño. 

Morfológico. - Es señalar la estructura de algo, es decir, un estudio que se encarga de resaltar 

la anatomía de un periódico.  Éste tiene como objeto evaluar la estructura del diario y su 

presentación, revelar lo que estos han querido comunicar a sus lectores. (Jacques K. (1986). 

Noticiabilidad. - La noticiabilidad constituye un conjunto de condiciones y valores que se 

atribuyen a los acontecimientos. (Jacques K. (1986). 

Parámetros. - Se conoce como parámetro al dato que se considera como imprescindible y 

orientativo para lograr evaluar o valorar una determinada situación. A partir de un parámetro, 

una cierta circunstancia puede comprenderse o ubicarse en perspectiva. 

Portada. - Es la primera página de un periódico y se le conoce como portada La palabra 

portada, al igual que puerta, proviene del latín “portare”, es el primer elemento que indica al 

lector cual va a ser el contenido del periódico. (Canga L 1994). 

Reporterismo. - Oficio de reportero. 

Relevancia. - Importancia y reconocimiento de los actores de una imagen. En el SATPI, se 

tuvieron en cuenta. 

Sensacionalismo.- Es un término periodístico generalmente peyorativo, que denuncia la 

maniinformativa tendente a producir sensación, emoción o impresión. Es aplicable a todos 

los medios de comunicación los medios de comunicación sensacionalistas se caracterizan por 

difundir información polémica, chocante o que llama mucho la atención. (Sensacionalismo, 

recuperado de http://www.wikipedia.com) 

https://es.wikipedia.org/wiki/Period%C3%ADstico
https://es.wikipedia.org/wiki/Peyorativo
https://es.wikipedia.org/wiki/Desinformaci%C3%B3n
http://www.wikipedia.com/
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Tipografía. - Es la técnica más antigua de impresión que se desarrolló gracias a la invención 

de la imprenta de tipo metálico y móvil por parte de Gutenberg en el siglo XV. (Jacques K. 

(1986). 

Valoración. - Es la esencia de una información interpretativa y valorativa de hechos 

noticiosos y actuales. (Jacques K. (1986). 

Valorización. - Es un medio de presentación medio periodístico que a través de un texto los 

dirigentes o los redactores de un periódico tratan de desviar, atraer, acrecentar, disminuir, 

neutralizar la atención del lector. (Jacques K. (1986). 

Valor. - Grado de utilidad o aptitud de las cosas para satisfacer las necesidades o 

proporcionar bienestar o deleite. Cualidad de las cosas, en virtud de la cual se da por poseerlas 

cierta suma de dinero o equivalente. (Jacques K. (1986). 
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2.3. HIPÓTESIS DE LA INVESTIGACIÓN 

2.3.1. Hipótesis General 

La redacción de los titulares en los diarios Correo y Sin Fronteras presenta una insuficiente 

aplicación dentro de la estructura morfológica y la noticiabilidad en el contexto 

comunicativo.  

2.3.2. Hipótesis específicas. 

La redacción de titulares para portadas de los diarios Correo y Sin Fronteras, según su función 

comunicativa interviene directamente en el interés del lector.  

La redacción de titulares de los diarios Correo y Sin Fronteras presenta factores 

determinantes de noticiabilidad como; Grado Importancia y gravedad, Jerarquía de los 

personajes implicados, Proximidad geográfica del hecho a la sociedad, las que direccionan 

al sensacionalismo coyuntural. 
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2.3.3. Operacionalización de Variables 

 

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES 

VARIABLE INDEPENDIENTE 
Morfología 

Káiser J. Es un medio de 
presentación medio 
periodístico que a través de 
un texto los dirigentes o los 
redactores de un periódico 
tratan de desviar, atraer, 
acrecentar, disminuir, 
neutralizar 1a atención del 
lector. 

Morfología  
Zorrilla J. Esa 
selección de noticias 
de portada procede 
de las secciones y 
podemos 
considerarla como la 
macro estructura 
semántica del 
contenido global de 
la edición del 
periódico de ese día. 

 

 
Titulares 
(Por su función comunicativa) 
- Titular Designativo 
- Titular temático 
- Titular referencial  
- Titular evocador 
- Titular Expresivo  
- Titular Apelativo  
- Titular Declarativo 

 
Presentación 
 
- La Ilustración 
- La Tipografía 
- La Estructura 

VARIABLE DEPENDIENTE 
Noticiabilidad 

 
Según Martínez Albertos; Es 

la esencia de una 
información interpretativa y 

valorativa de hechos 
noticiosos y actuales. 

Noticiabilidad 
(Factores o criterios 

de noticiabilidad) 

 
C.N. Periodísticas 
- Novedad 
- Originalidad, imprevisibilidad e 

ineditismo 
- Evolución futura de los 

acontecimientos 
- Importancia y gravedad 
- Proximidad geográfica del 

hecho a la sociedad 
- Magnitud por la cantidad de 

personas o lugares implicados 
- Jerarquía de los personajes 

implicados 
- Inclusión de desplazamientos 
-  
-  
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CAPÍTULO III 

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN 

3.1. MÉTODO MIXTO  

(Grinnell 1997, citado por Hernández E. 2003:5) señala que los dos enfoques cuantitativo y 

cualitativo utilizan fases similares y relacionadas entre sí: porque llevan a cabo observación 

y evaluación de fenómenos, Establecen suposiciones o ideas como consecuencia de la 

observación, Prueban y demuestran el grado en que las suposiciones o ideas tienen 

fundamento.  

3.2. TIPO DE INVESTIGACIÓN 

Descriptiva – Hemerográfico, es el estudio y descripción total de los medios impresos que se 

proponga un análisis, una crítica del diario, que abarque todos los aspectos del mismo desde 

su tendencia u orientación ideológica y política hasta el precio de las suscripciones. (Gamboa 

A. 2014: 8). 

3.3. POBLACIÓN Y MUESTRA 

Población: 

Para la investigación se tiene un tiraje de 10 mil ejemplares diarios del Diario Correo y 25 

mil ejemplares diarios del diario Sin Fronteras de circulación regional en las 13 provincias 

de portada correspondiente al año 2017  

Muestra: 

Se analizará la redacción de 31 titulares de las portadas del diario Correo y 31 titulares del 

diario Sin Fronteras haciendo un total 62 titulares de todo el mes de agosto del año 2017. 
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3.4. DIMENSIONES DE LA INVESTIGACIÓN 

Durante el proceso de investigación las dimensiones de análisis son las siguientes: 

Morfología. 

Noticiabilidad. 

3.5. TÉCNICAS E INSTRUMENTOS 

Técnica 

Análisis hemerográfico. 

Instrumento 

Ficha de análisis hemerográfico. 
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CAPÍTULO IV 

CARACTERIZACIÓN DEL ÁREA DE INVESTIGACIÓN 

4.1. DIARIO CORREO 

En el año 1993 se crea el consorcio empresa periodística nacional llamado (EPENSA) por 

Luis Banchero Rossi, nació con una cadena de diarios regionales cuya cabecera era 

CORREO, un periódico que no tuvo el éxito esperado en Lima, a diferencia de otras ciudades 

del país donde se continuó publicando sin interrupción. 

Un 29 de Julio del año 1990 salió el Universal sin mucha publicidad, El Universal fue un 

periódico denso, con largos artículos y una diagramación poco atractiva. No ofreció algo 

nuevo ni tuvo peso periodístico, finalmente Epensa relanza un 20 de noviembre del 2000   al 

diario Correo bajo la dirección de Carlos Tafur. 

Correo circulo en Lima solo hasta los inicios de la década de los 80, pero continúo editándose 

en ediciones locales en algunas ciudades del interior del Perú. Tras la caída del régimen de 

Alberto Fujimori en 2000, vuelve a circular en Lima y el poco tiempo incrementa 

sustancialmente el número de ediciones locales en provincias y desde 1992 cuanta con una 

edición regional para Puno, ubicándose en el tercer lugar en número de lectores a nivel 

nacional. 

Sus ediciones impresas abarcan: Arequipa, Ayacucho, Chimbote, Cusco, Huancavelica, 

Huancayo, Ica, Lambayeque, Lima, Moquegua, Puno, Tacna y Tumbes cada uno con su 

director. Y la ideología que maneja en centro derecha, democrática liberalista y su ámbito de 

trabajo son las 13 provincias de Puno. 
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Diario Correo, tiene un tiraje actual de 10 mil ejemplares diarios, en las 13 provincias de la 

región de Puno con a un costo de 50 céntimos de nuevo sol.  

4.2. DIARIO SIN FRONTERAS 

Sin Fronteras es el resultado de un grupo de emprendedores impulsados por sus experiencias 

en medios escritos similares, quienes en el 2014 se atrevieron a proponer una nueva fuente 

de información tipo escrito, a la sociedad en las ciudades de Arequipa, Puno y Tacna. 

Actualmente se maneja a través de un directorio que tiene oficina central en la ciudad de 

Arequipa y su distribución y recopilación de información en la región Puno abarca las 13 

provincias y sus distritos, aunque con ciertas limitaciones en las ultimas.  

Su primera publicación fue editada y lanzada un 17 de marzo del 2014, sin embargo, para 

sus cortos tres años en el mercado de medios de comunicación escritos, presenta un mayor 

tiraje equivalente a 25 mil ejemplares diarios, e incluso con picos de hasta 30 mil ejemplares, 

cuando la coyuntura favorece las ventas, actualmente es uno de los diarios de carácter 

regional de mayor preferencia y referencia para la población.  
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CAPÍTULO V 

EXPOSICIÓN Y ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 

5.1. ANÁLISIS HEMEROGRÁFICO DE LOS PRINCIPALES TITULARES DE 

PORTADA POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA 

 
Figura N°  1. Celulares se hicieron humo 

 
Figura N°  2. Emsa prioriza oficinas y no el 

servicio 
Fuente. Portada Diario Correo 01/08/17 Fuente. Portada Diario Correo 02/08/17 

 

 
Figura N°  3. Horror en Quilcapuncu 

 
Figura N°  4. Horrendo Hallazgo 

Fuente. Portada Diario Correo 03/08/17 Fuente. Portada Diario Correo 04/08/17 
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Figura N°  5. Estalló una bomba de tiempo 

 
Figura N°  6. Desafían al Gobierno 

Fuente. Portada Diario Correo 05/08/17 Fuente. Portada Diario Correo 06/08/17 

 

 

 
                     Figura N°  7. Espeluznante hallazgo 

Fuente. Portada Diario Correo 07/08/17 
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Tabla N° 1. Por su función comunicativa, primera semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 1. Por su función comunicativa, primera semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN. 

En la Tabla 01, se analizó los titulares de la primera semana del mes de agosto, en los cuales 

se observa una aplicación preferente de titular apelativo, según la función comunicativa.  

14%
14%

72%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

REFERENCIAL EXPRESIVO APELATIVO

PRIMERA SEMANA 

DIARIO CORREO – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01      X  

02     X   

03   X     

04      X  

05      X  

06      X  

07      X  

TOTAL 00 00 01 00 01 05 00 

DÍAS 
TITULARES 
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Se pudo comprobar que un 72% de la redacción de titulares de portada del Diario Correo, 

tienen la característica morfológica Apelativa, la cual se direcciona a llamar la atención del 

lector.  

Asimismo, en esta semana se tuvo un 14% de titulares Referenciales y otro 14% de titulares 

Expresivos.  

Se pudo comprobar una tendencia sensacionalista, ya que, de 7 días, 5 están destinadas a 

llamar la atención a través de la primera impresión de la redacción del titular. 

Según Bühler, la función apelativa del lenguaje trata de provocar una actitud determinada en 

el lector cuando se recibe el mensaje, lo cual afirma los resultados obtenidos durante la 

primera semana en los titulares del Diario Correo. Además afirma, que la función apelativa 

es la que más persiguen los periodistas cuando escriben los titulares y considera que no se 

concibe un titular sin ninguna capacidad apelativa ya que la finalidad de llamar la atención 

del lector es una de sus principales razones de ser. Para los resultados que acompañan a los 

titulares apelativos de ésta primera semana, los cuales son expresivos y referenciales, Alarcos 

Llorach y Núñez Ladeveze sostienen que el titular expresivo no se limita a informar, ni 

siquiera a aludir, sobre los hechos, sino mezcla el punto de vista con los datos de la noticia, 

los cual se puede corroborar en los recortes de portada de la primera semana, correspondiente 

al segundo día. Asimismo, el titular referencial, encierra una interpretación de los hechos en 

la medida en que sólo el contexto es interpretado por el periodista, la cual tiene por objeto 

que el lector deduzca el contexto de los hechos, lo cual se visibiliza en el recorte de portada 

del día tres.  
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Figura N°  8. No hay marcha atrás  

Fuente. Portada Diario Correo 08/08/17 
 

 

Figura N°  9. Hospital en manos de acusado 

Fuente. Portada Diario Correo 09/08/17 

 

 

Figura N°  10. Cantante se hace humo 

Fuente. Portada Diario Correo 10/08/17 

 

 

Figura N°  11. Rechazan acuerdo 
Fuente. Portada Diario Correo 11/08/17 
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Figura N°  12. Invasores retoman terreno 
Fuente. Portada Diario Correo 12/08/17 

Figura N°  13. A la policía se le respeta  

Fuente. Portada Diario Correo 13/08/17 

Figura N°  14. Lista de 30 inhabilitados 

Fuente. Portada Diario Correo 14/08/17 
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Tabla N° 2. Por su función comunicativa, segunda semana Correo. 

       FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 2. Por su función comunicativa, segunda semana Correo. 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN. 

En la Tabla 02, se analizó los titulares de la segunda semana del mes de agosto, en los cuales 

se observa una aplicación preferente de titulares apelativo y evocador, según la función 

comunicativa.  

14%

28%
29%

29%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

DESIGNATIVO EVOCADOR APELATIVO DECLARATIVO

SEGUNDA SEMANA 

DIARIO CORREO – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01       X 

02      X  

03      X  

04       X 

05 X       

06    X    

07    X    

TOTAL 01 00 00 02 00 02 02 

DÍAS 
TITULARES 
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Se pudo comprobar que entre 29% y 28% de la redacción de titulares de portada del Diario 

Correo, tienen la característica morfológica Apelativa y Evocadora, la cual se direcciona a 

llamar la atención del lector a través de la creatividad de frases.  

También hay un 29% de titulares que, durante ésta semana, presentaron una característica 

declarativa, la cual se extrae directamente de los protagonistas de la noticia. 

Según Bühler, la función apelativa se orienta a provocar una actitud determinada en el lector, 

la cual es más perseguida por los periodistas cuando escriben los titulares, así mismo Caseriu, 

afirma que el titular evocador utiliza creativamente, juegos de palabras, frases, refranes y 

canciones con el fin de despertar la simpatía y la curiosidad de los lectores como se obtuvo  

en los resultados obtenidos durante la segunda semana, en los titulares del Diario Correo. 

Además se pudo afirmar, que la función apelativa y evocadora consideran que ambas tienen 

la finalidad de llamar la atención y la curiosidad del lector que es una de sus principales 

razones de ser.  

Los resultados que acompañan a los titulares apelativo y evocador en la segunda semana, son 

declarativo y, Alarcos Llorach y Núñez Ladeveze sostienen también que el titular designativo 

solamente informa sobre los hechos al cual se le asigna con un nombre propio y concreto que 

se evidencia en el quinto día  de la segunda semana, por otro lado en el titular declarativo el 

periodista o redactor interpreta la intención del hablante o personaje en la emisión de titulares, 

lo cual se pudo corroborar en los recortes de portada de la segunda semana, correspondiente 

al primero y cuarto día.  
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Figura N°  16. Balacera, muerte y venganza 

Fuente. Portada Diario Correo 16/08/17 
Figura N°  15. Coata y Capachica sin agua 

potable 

Fuente. Portada Diario Correo 15/08/17 

Figura N°  17. Prepara bloqueo de cuentas 

Fuente. Portada Diario Correo 18/08/17 
Figura N°  18. Menores en banda 

Fuente. Portada Diario Correo 17/08/17 
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Figura N°  20. 10 balazos les cegaron la vida 

Fuente. Portada Diario Correo 20/08/17 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura N°  21. Asume reto ante pedido de prisión  

Fuente. Portada Diario Correo 21/08/17 

 

 

 

 

Figura N°  19. La muerte ronda en 

Llallimayo 

Fuente. Portada Diario Correo 19/08/17 
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Tabla N° 3. Por su función comunicativa, tercera semana Correo 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 3. Por su función comunicativa, tercera semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En la Tabla 03, se visualizó los titulares de la tercera semana del mes de agosto, en los cuales 

se observa una aplicación preferente de titular apelativo, según la función comunicativa.  

Con un 43% sobresaliente, las redacciones de titulares de portada del Diario Correo presentan 

la característica morfológica Apelativa, la misma que tiene la función de atraer al lector. 

15%
14%

14%43%

14%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

DESIGNATIVO REFERENCIAL EXPRESIVO

APELATIVO DECLARATIVO

TERCERA SEMANA 

DIARIO CORREO – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01 X       

02      X  

03      X  

04       X 

05   X     

06      X  

07     X   

TOTAL 01 00 01 00 01 03 01 

DÍAS 

TITULARES 
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Asimismo, en esta semana se tuvo un 15% de titulares Designativos.  Además, los titulares 

Expresivo, Referencial y declarativo mostraron un escaso, pero presente 14% 

respectivamente.  

En el Grafico 03, el titular apelativo se mantiene mayoritario, aunque no necesariamente 

predomina en relación a los días cuantificados, ya que, durante los 7días, sólo tres mostraron 

la presencia de éste tipo de titular.  

Bühler, menciona que el titular apelativo se orienta a provocar una actitud determinada en el 

lector, con el único fin de atraer la atención del lector, por otra lado Alarcos Llorach y Núñez 

Ladeveze sostienen también que el titular designativo solamente informa sobre los hechos al 

cual se le asigna con un nombre propio y concreto lo cual se evidencia en el primer día  de la 

tercera semana en los titulares del Diario Correo.  

Los resultados que acompañan a los titulares apelativo en la tercera semana, son expresivo, 

referencial y declarativo, Para Zorrilla J., el titular declarativo el periodista o redactor 

interpreta la intención del hablante, para Alarcos Llorach y Núñez Ladeveze el titular 

referencial interpreta el contexto en el cual suceden los hechos, y el expresivo contiene 

opiniones y puntos de vista valorativos que hace el redactor sobre la noticia, lo cual se pudo 

corroborar en los recortes de portada de la tercera semana correspondientes al primer y el 

séptimo día, sin embardo el uso de estos fueron muy limitados en  la redacción de los titulares. 
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Figura N°  22. Descarta peligro de fuga de Iván 

Flores 

Fuente. Portada Diario Correo 22/08/17 

Figura N°  23. Muere frente a todos 

Fuente. Portada Diario Correo 23/08/17 

Figura N°  24. La región se paraliza  

Fuente. Portada Diario Correo 24/08/17 

Figura N°  25. La espera desespera 

Fuente. Portada Diario Correo 25/08/17 



80 
 

Figura N°  26. Maratónica audiencia de prisión  

Fuente. Portada Diario Correo 26/08/17 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura N°  28.  La UNA celebra aniversario 

Fuente. Portada Diario Correo 28/08/17 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura N°  27. Entra a Prisión  

Fuente. Portada Diario Correo 27/08/17 
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Tabla N° 4. Por su función comunicativa, cuarta semana Correo 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 4. Por su función comunicativa, cuarta semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En la Tabla 04, correspondiente a los titulares de la cuarta semana del mes de agosto, se 

mantiene una aplicación preferente del titular apelativo. 

Durante ésta semana, un 57% de la redacción de titulares de portada del Diario Correo, 

presentaron la característica morfológica Apelativa.  

Por otro lado, en esta semana se tuvo un 15% de titulares Designativos y un duplicado 14% 

para titulares Evocadores y Declarativos proporcionalmente. 

15%
14%

57%

14%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA 

DESIGNATIVO EVOCADOR APELATIVO DECLARATIVO

CUARTA SEMANA 

DIARIO CORREO – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01       X 

02      X  

03      X  

04    X    

05      X  

06      X  

07 X       

TOTAL 01 00 00 01 00 04 01 

DÍAS 

TITULARES 
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Nuevamente durante ésta semana se observó la tendencia sensacionalista de los titulares de 

portada del Diario Correo, ya que los titulares apelativos están relacionados directamente con 

ese fin. 

Nuevamente mencionamos a Búhler, que menciona que el titular apelativo se orienta a 

provocar una actitud determinada en el lector, con el único fin de atraer la atención del 

mismo, por lo que coincidimos con el autor, debido a que se ha contrastado con los resultados 

obtenidos durante la investigación correspondiente a la cuarta semana. 

los resultados que acompañan a los titulares apelativos en la cuarta semana tenemos los 

titulares designativos, declarativo y evocador, según Alarcos Llorach y Núñez Ladeveze 

sostienen que el titular designativo solamente informa sobre los hechos al cual  le asigna un 

nombre propio y concreto, presente en el séptimo día,  Para Zorrilla J., el titular declarativo 

el periodista o redactor interpreta la intención o la afirmación del hablante, correspondiente 

en el primer día y por ultimo Caseriu, menciona que el titular evocador utiliza creativamente, 

juegos de palabras, frases, refranes y canciones con el fin de despertar la simpatía y la 

curiosidad de los lectores ubicada en el cuarto día.  

Sin embargo, coincidimos con el autor Búhler, sobre preferencia del redactor por lo titulares 

apelativos en sus publicaciones así mismo se observó la poca utilización de los demás 

titulares tal como se corrobora en los resultados obtenidos durante la investigación. 
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Figura N°  30. Motociclistas en grave 

accidente 

Fuente. Portada Diario Correo 30/08/17 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura N°  31. Comisario blinda a “La culebra” 

Fuente. Portada Diario Correo 31/08/17 

 

 

 

Figura N°  29. Empieza la era Pinazo 

Fuente. Portada Diario Correo 29/08/17 
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Tabla N° 5. Por su función comunicativa, quinta semana Correo 

QUINTA SEMANA (03 días) 

DIARIO CORREO – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01    X    

02 X       

03     X   

TOTAL 01 00 00 01 01 00 00 

 FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 5. Por su función comunicativa, quinta semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

La Tabla 05, perteneciente a la quinta semana y la cual se compone por los tres últimos días 

del mes de agosto, se observa una aplicación equilibrada entre los titulares Designativo, 

Evocador y Expresivo. 

A diferencia de las semanas anteriores, la característica Apelativa, según la función 

comunicativa, aquí se encontró ausente.  

Con un 34% perteneciente a los titulares Designativos y un duplicado 33% para los titulares 

Evocadores y Expresivos equitativamente, durante el desarrollo de los últimos días que 

conforman el mes de agosto en investigación, se mostró mayor diversificación de tipos de 

titulares en la redacción. 

34%

33%

33%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA 

DESIGNATIVO EVOCADOR EXPRESIVO

DÍAS 
TITULARES 
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Alarcos Llorach y Núñez Ladeveze sostienen que el titular designativo solamente informa 

sobre los hechos al cual  le asigna un nombre propio y concreto,  Caseriu, menciona que el 

titular evocador utiliza creativamente, juegos de palabras, frases, refranes y canciones con el 

fin de despertar la simpatía y la curiosidad de los lectores,  según Alarcos Llorach y Núñez 

Ladeveze  el titular expresivo contiene opiniones y puntos de vista valorativos que hace el 

redactor sobre la noticia. 

Sin embargo el titular designativo estuvo preferentemente en el segundo día,  seguido del 

titular evocador en el primer día y el expresivo en el tercer día, pero se pudo observar que en 

la quinta semana no estuvo presente la función apelativa, en los titulares emitidos del diario 

Correo, según los resultados obtenidos. Y de acuerdo a los autores se mostró un uso 

moderado de los titulares. 
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Tabla N° 6. Factores de noticiabilidad, primera semana Correo  

PRIMERA SEMANA 

DIARIO CORREO  – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01    X X  X  

02    X X X X  

03  X  X     

04    X X    

05    X X    

06   X  X X X  

07 X X  X X    

TOTAL 01 02 01 06 06 02 03 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 6. Factores de noticiabilidad, primera semana Correo  

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En la Tabla 06, se observó que los factores de noticiabilidad que más predominan en la 

redacción de titulares de portada del Diario Correo en la primera semana, fueron; Grado de 

importancia y gravedad con 29% y Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 

29%. 

5% 9% 5%

29%
29%

9%
14%

FACTORES DE NOTICIABILIDAD

NOVEDAD ORIGINALIDAD EVOLUCION GRADO DE IMP

PROXIMIDAD MAGNITUD JERARQUIA

DÍAS 
FACTORES 
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Además, se observó un escaso uso de los factores como; Novedad (5%), Evolución (5%), 

Originalidad, imprevisibilidad e ineditismo (9%), Magnitud por la cantidad de personas o 

lugares implicados (9%) y Jerarquía de los personajes implicados (14%) 

Estos resultados dejan al descubierto que los redactores del diario Correo no prefieren la 

novedad u originalidad, sino más bien, la proximidad relacionada al desarrollo de la 

información local y el grado de importancia por el impacto que tiene las noticias sobre todo 

de carácter policial.  

Wolf, los valores-noticia, componentes de la noticiabilidad de un acontecimiento, son las 

cualidades significativas que construyen su relevancia. La relevancia, recalca, opera en el 

conjunto de periodistas de un medio, en el medio como empresa en la sociedad.  Y Según 

Ortells S, el grado de importancia se da cuanto más espectacular es el hecho más 

posibilidades tiene de convertirse en noticia, especialmente si se trata de hechos mayores que 

implique gran cantidad de víctimas, de igual forma el mismo autor menciona que la 

proximidad geográfica del acontecimiento se direcciona en cubrir aquellos hechos que 

afectan directamente al público objetivo. 

Paro lo cual, según los resultados obtenidos, estos dos factores de noticiabilidad fueron los 

más preferidos por los redactores del Diario Correo correspondiente a la primera semana que 

esta direccionado a fines comerciales. 
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Tabla N° 7. Factores de noticiabilidad, segunda semana Correo 

SEGUNDA SEMANA 

DIARIO CORREO  – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01   X X X X X  

02    X X X X  

03    X X X   

04   X X X X X X 

05    X X X   

06    X X  X  

07    X X X X  

TOTAL 00 00 02 07 07 06 05 01 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 7. Factores de noticiabilidad, segunda semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN  

En la Tabla 07, los factores de noticiabilidad que más predominaron en la redacción de 

titulares de portada del Diario Correo durante la segunda semana, fueron; Grado de 

importancia y gravedad con 25% y Proximidad geográfica del hecho a la sociedad también 

con un 25%. 

El factor de Magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados obtuvo un 21% 

seguido del factor de Jerarquía de los personajes implicados con un 18%. Los factores menos 

7%
25%

25%
21%

18% 4%

FACTORES DE NOTICIABILIDAD

EVOLUCION GRADO DE IMP PROXIMIDAD

MAGNITUD JERARQUÍA INCLUSION DE DESPLAZ

DÍAS 
FACTORES 
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utilizados fueron; Evolución futura de los acontecimientos con un 7% e Inclusión de 

desplazamiento con 4%.  

Por otro lado, factores de Novedad y Originalidad estuvieron ausentes en la valoración de los 

temas para portada del Diario Correo. 

Para Ortells S, el grado de importancia se da cuanto más espectacular es el hecho más 

posibilidades tiene de convertirse en noticia, especialmente si se trata de hechos mayores que 

implique gran cantidad de víctimas, de igual forma el mismo autor menciona que la 

proximidad geográfica del acontecimiento se direcciona  en cubrir aquellos hechos que 

afectan directamente al público objetivo. Wolf,  señala los valores-noticia, componentes de 

la noticiabilidad de un acontecimiento, son las cualidades significativas que construyen su 

relevancia entonces, la magnitud por la cantidad de personas implicadas  es un hecho es más 

noticia si afecta a muchas personas o ámbitos geográficos y la jerarquía de personajes 

implicados es un acontecimiento que apela a las apariciones  de personajes conocidos que 

siempre hacen noticia. 

Pues el tipo de información que los leyentes esperas encontrar en los distintos informativos, 

podemos afirmar que los factores de noticiabilidad de la redacción de los titulares en el diario 

Correo correspondiente a la segunda semana, está orientado al interés comercial y captar el 

interés del lector dejando de lado los demás factores que también son de suma importancia. 
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Tabla N° 8. Factores de noticiabilidad, tercera semana Correo 

TERCERA SEMANA 

DIARIO CORREO  – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01    X X X   

02    X X    

03     X    

04   X X X X X  

05    X X X   

06    X X    

07   X  X  X  

TOTAL 00 00 02 05 07 03 02 00 

 FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 8. Factores de noticiabilidad, tercera semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN.  

La Tabla 08, correspondiente a la tercera semana del mes de agosto, se observó que los 

factores de noticiabilidad que más prevalecen en la redacción de titulares de portada del 

Diario Correo se comparten entre Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 37% 

y Grado de importancia y gravedad con 26%. 

Con 16% estuvo presente el factor de Magnitud por la cantidad de personas o lugares 

implicados, mientras que un 11% representó al factor Jerarquía de los personajes implicados 

10%

26%

37%

16%
11%

FACTORES DE NOTICIABILIDAD

EVOLUCION GRADO DE IMP PROXIMIDAD MAGNITUD JERARQUÍA

DÍAS 
FACTORES 
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y con un 10% la Evolución futura de los acontecimientos dejó entrever que sólo 2 días de 7 

se consideró hacer seguimiento a los acontecimientos de informaciones.  

Nuevamente los factores de novedad y originalidad además de la Inclusión de 

desplazamiento estuvieron completamente ausentes durante la tercera semana.  

Los resultados obtenidos  dejan al descubierto que los redactores del diario Correo no 

consideran a los demás factores como novedad u originalidad, sino más bien, la proximidad 

relacionada al desarrollo de la información local y el grado de importancia por el impacto 

que tiene las noticias sobre todo de carácter policial y político a los lectores, porque se quiere 

lograr mayor impacto en el público local.  

Para  Ortells S, el grado de importancia se da cuanto más espectacular es el hecho más 

posibilidades tiene de convertirse en noticia, especialmente si se trata de hechos mayores que 

implique gran cantidad de víctimas, de igual forma el mismo autor menciona que la 

proximidad geográfica del acontecimiento se direcciona  en cubrir aquellos hechos que 

afectan directamente al público objetivo en el ámbito local. 

 

 

 

 

 

  



92 
 

Tabla N° 9. Factores de noticiabilidad, cuarta semana Correo 

CUARTA SEMANA 

DIARIO CORREO  – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01   X  X  X  

02  X   X    

03   X X X X X X 

04   X X X X X X 

05   X X X  X  

06   X X X  X  

07     X X X  

TOTAL 00 01 05 04 07 03 06 02 

 FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 9. Factores de noticiabilidad, cuarta semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN  

La Tabla 09, mostró mayor diversificación de los factores de en la redacción de titulares de 

portada del Diario Correo correspondientes a la cuarta semana, entre los cuales se encuentran, 

como factor predominante; Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 29% y 

Jerarquía de los personajes implicados con 21%.  

4% 18%

14%

25%
11%

21%
7%

FACTORES DE NOTICIABILIDAD

ORIGINALIDAD EVOLUCION GRADO DE IMP

PROXIMIDAD MAGNITUD JERARQUÍA

INCLUSION DE DESPLAZ

DÍAS 
FACTORES 
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Se notó mayor presencia del factor Evolución (18%), reduciendo Grado de importancia y 

gravedad con (14%), un 11% para Magnitud por la cantidad de personas o lugares 

implicados. 

Los factores menos valorados durante ésta semana fueron, Inclusión de desplazamiento con 

7% y Originalidad, imprevisibilidad e ineditismo con 4%, mientras que Novedad nuevamente 

deja entrever que pocas veces se presenta noticias exclusivas al lector. 

Según Ortells S, la proximidad geográfica del acontecimiento se direcciona  en cubrir 

aquellos hechos que afectan directamente al público objetivo. Y Wolf,  nos dice que la 

jerarquía de personajes implicados es un acontecimiento que apela a las apariciones  de 

personajes conocidos que siempre hacen noticia. Ortells S, señala para que haya evolución 

futura de la información se tiene que construir la información a partir de ella durante varios 

días para volverse noticia que muestre avances que beneficien a la humanidad. 

Ortells S, menciona que el grado de importancia se da cuanto más espectacular es el hecho 

más posibilidades tiene de convertirse en noticia, especialmente si se trata de hechos mayores 

que implique gran cantidad de víctimas.  

Podemos afirmar de acuerdo a los autores que el detalle importante para los redactores del 

diario Correo en la cuarta semana es utilizar distintos factores de noticiabilidad, enfocándose 

en el tema central incidir en la vida de la sociedad, en términos presentes o futuros, y en 

términos relativos de conmoción.  Dejando de lado los la novedad y originalidad. 
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Tabla N° 10. Factores de noticiabilidad, quinta semana Correo 

FICHA DE OBSERVACION 

QUINTA SEMANA (03 Días) 

FACTORES DE NOTICIABILIDAD 

DIARIO CORREO  – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 
 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01   X  X X X  

02    X X    

03    X X X X  

TOTAL 00 00 01 02 03 02 02 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 10. Factores de noticiabilidad, quinta semana Correo 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN.  

En la Tabla 10, correspondiente a la quinta semana, la redacción de titulares de portada del 

Diario Correo estuvo protagonizada por el factor Proximidad geográfica del hecho a la 

sociedad con un 30%.  

Equitativamente los factores de Grado de importancia y gravedad (20%), Magnitud por la 

cantidad de personas o lugares implicados (20%) y Jerarquía de los personajes implicados 

(20%). 

10%

20%

30%

20%

20%

FACTORES DE NOTICIABILIDAD
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DÍAS 
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Un 10% obtuvo Evolución futura de los acontecimientos y un descuido completo por la falta 

de presencia de factores como Novedad, Originalidad, imprevisibilidad e ineditismo e 

Inclusión de desplazamiento.  

Según Ortells S, la proximidad geográfica del acontecimiento se direcciona  en cubrir 

aquellos hechos que afectan directamente al público objetivo. Y para Wolf,  nos dice que la 

jerarquía de personajes implicados es un acontecimiento que apela a las apariciones  de 

personajes conocidos que siempre hacen noticia. El mismo autor,  señala los valores-noticia, 

componentes de la noticiabilidad de un acontecimiento, son las cualidades significativas que 

construyen su relevancia entonces, la magnitud por la cantidad de personas implicadas  es un 

hecho es más noticia si afecta a muchas personas o ámbitos geográficos 

Ortells S, menciona que el grado de importancia se da cuanto más espectacular es el hecho 

más posibilidades tiene de convertirse en noticia, especialmente si se trata de hechos mayores 

que implique gran cantidad de víctimas.  

Él resultado afirma que los redactores del diario Correo obvian otros factores de 

noticiabilidad como la novedad u originalidad, sino más bien, la proximidad, jerarquía, 

magnitud y el grado de importancia para crear un impacto de las noticias sobre todo de 

carácter policial y político ya que se considera como un valor agregado para su tendencia 

sensacionalista. 
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5.2. ANÁLISIS HEMEROGRÁFICO DE LOS PRINCIPALES TITULARES DE 

PORTADA POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA 

 

 

  

Figura N°  32.   Negociazo 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 01/08/17 
Figura N°  33. Justicia popular 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 

02/08/17 

Figura N°  34. Triste final 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 03/08/17 
Figura N°  35. Robo al descubierto 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 

04/08/17 
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Figura N°  38. La violan y asesinan 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 07/08/17 

      

 

Figura N°  36. Violación en vivo 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 05/08/17 

Figura N°  37. ¿Maldición? 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 

06/08/17 
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Tabla N° 11. Por su función comunicativa, primera semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 11. Por su función comunicativa, primera semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En el Tabla 11, se analizó los titulares de la primera semana del mes de agosto del Diario Sin 

fronteras, en los cuales se observó una aplicación preferente, según la función comunicativa 

de titulares, el factor apelativo.  

Con un sobresaliente 57%, el factor apelativo predomina sobre el 29% correspondiente a los 

titulares Designativos y un 14% de titulares Evocadores.  

29%

14%
57%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

DESIGNATIVO EVOCADOR APELATIVO

PRIMERA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01      X  

02    X    

03      X  

04      X  

05 X       

06      X  

07 X       

TOTAL 02 00 00 01 00 04 00 

DÍAS 
TITULARES 
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La función específica del factor Apelativo es llamar la atención del lector, y la tendencia 

durante la semana estuvo notoriamente así direccionada.  

Existe una completa ausencia por los titulares de tipo Temático, Referencial, Expresivo y 

Declarativo.  

Durante esta semana, diría Bühler, que la función apelativa del lenguaje, la cual trata de 

provocar una actitud determinada en el lector cuando se recibe el mensaje, se maneja de 

manera tal, que los resultados obtenidos en los titulares del Diario Sin Fronteras se afirman 

en la función apelativa y así  cumplen la teoría, en la que se explica además que es la que 

más persiguen los periodistas cuando escriben los titulares e incluso se considera que no se 

concibe un titular sin ninguna capacidad apelativa ya que la finalidad de llamar la atención 

del lector es una de sus principales razones de ser.  

Para L. Gomis, el titular es la sustancia de la noticia, por lo que los titulares designativos son 

la forma más concreta de la versión escrita de la noticia que se diferencia de las demás porque 

se limita a denotar los datos más destacados de la noticia. A diferencia del titular designativo, 

el titular evocador, que aparece en ésta semana como parte preferente de la redacción de los 

titulares del diario Sin Fronteras, como asevera Coseriu, presenta un complejo conjunto de 

funciones semánticas, en las cuales se hace uso del ingenio o se recurre a las frases de moda, 

juegos de palabras, partes de refranes y hasta letras de canciones cuya finalidad es despertar 

la simpatía y curiosidad de los lectores invitándolos a descubrir artilugios gramaticales y 

semánticos que se emplean.  
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Figura N°  39. Alistan faenón  

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 

08/08/17 

Figura N°  40. PPK llama al diálogo 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 09/08/17 

Figura N°  41. ¿Le hicieron pagachi? 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 10/08/17 
Figura N°  42. Se rompió el diálogo 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 11/08/17 
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Figura N°  45. En la mira 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 14/08/17 
 

  

Figura N°  43. Camión cae al abismo 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 12/08/17 

Figura N°  44. Clima loco 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 13/08/17 
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Tabla N° 12. Por su función comunicativa, segunda semana Sin Fronteras 

SEGUNDA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01     X   

02 X       

03      X  

04      X  

05 X       

06      X  

07      X  

TOTAL 02 00 00 00 01 04 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 12. Por su función comunicativa, segunda semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

La Tabla 12, presenta los resultados de la segunda semana del mes de agosto, en los cuales 

se verificó una aplicación preferente de titulares con característica apelativa, según la función 

comunicativa.  

Además, un 29% de los titulares tuvieron la característica Designativa, la cual deriva 

directamente de la noticia y no necesariamente se enfoca en atraer la atención del lector.  

29%

14%
57%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

DESIGNATIVO EXPRESIVO APELATIVO

DÍAS 
TITULARES 
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Un 14% de titulares con característica Expresiva y ninguna presencia de los titulares de tipo 

Temático, Referencial, Evocador y Declarativo.  

Durante ésta semana, se cumple la teoría que plantea Bühler; la función apelativa es la que 

más persiguen los periodistas cuando escriben los titulares, ésta trata de provocar una actitud 

determinada en el lector que recibe el mensaje. Además, considera que no existe un titular 

sin ninguna capacidad apelativa, ya que la finalidad de llamar la atención del lector es una de 

sus principales razones de ser.  

Gomis L., destaca una característica importante sobre los titulares que también aparecen en 

ésta segunda semana. El titular designativo tiene la función de transmitir un mensaje, el cual 

se comporta como un nombre propio respecto a los hechos que informa. Sin embargo, el 

concepto de titular expresivo, se contrapone a la anterior, ya que el titular expresivo no se 

limita a informar, ni siquiera a aludir sobre los hechos, sino que mezcla el punto de vista del 

comunicador o redactor con los datos de la noticia.  
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Figura N°  46. Dudosos cobros 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 15/08/17 
Figura N°  47. Con un pie en la cárcel  

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 16/08/17 

Figura N°  48. Cuenta regresiva  

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 17/08/17 

Figura N°  49. Otro golpe al crimen  

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 18/08/17 
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Figura N°  52. Envenenó a sus hijos 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 21/08/17 

 

Figura N°  50. Burriers momias 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 19/08/17 
Figura N°  51. Ajuste de cuentas 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 20/08/17 
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Tabla N° 13. Por su función comunicativa, tercera semana Sin Fronteras 

TERCERA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01      X  

02    X    

03      X  

04  X      

05      X  

06      X  

07 X       

TOTAL 01 01 00 01 00 04 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 13. Por su función comunicativa, tercera semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En la Tabla 13, durante la tercera semana, en la redacción de titulares de portada del Diario 

Sin Fronteras, presentaron la característica morfológica Apelativa como predominante.  

En el análisis se verificó un 57% de titulares con característica Apelativa que se direcciona 

directamente a captar el interés del lector.  

15%
14%

14%
57%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

DESIGNATIVO TEMÁTICO EVOCADOR APELATIVO

DÍAS 
TITULARES 



107 
 

Con un 15% se presentaron los titulares de característica Designativos y 14% para los 

titulares temáticos que comparen cifras con los titulares Evocadores los cuales son 

denominados creativos.  

No se observa ningún titular de tipo Referencial, el cual prioriza los contextos. Asimismo, se 

encuentran en cifra cero los titulares Expresivo y Declarativo.  

Para la tercera semana, los resultados reafirman la teoría de Bühler y Kayser J.; El desarrollo 

de la tipografía y las múltiples formas y complejidad que adquieren hoy los titulares, muy 

especialmente en las portadas de los periódicos, revelan ésa búsqueda incesante de la 

apelación en la forma y en el contenido llamando su atención de manera objetiva y 

espectacular. Aunque cabe destacar que la objetividad que señala Kayser J. en las portadas 

del diario Sin Fronteras de la presente semana no se dieron.  
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Figura N°  53. Negocio redondo 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 22/08/17 
Figura N°  54. Auto loco 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 23/08/17 

Figura N°  55 Castigo popular  

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras  

24/08/17 

Figura N°  56. Figura 56. Vuelven los roba 

casas 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 25/08/17 
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Figura N°  57. Alcalde a la cárcel  

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 26/08/17 

 

 

Figura N°  58. Ya duerme en prisión  

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 27/08/17 

Figura N°  59. Cobraron para esto 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 

28/08/17 
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Tabla N° 14. Por su función comunicativa, cuarta semana Sin Fronteras 

CUARTA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01      X  

02      X  

03      X  

04     X   

05      X  

06      X  

07      X  

TOTAL 00 00 00 00 01 06 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 14. Por su función comunicativa, cuarta semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En la Tabla 14, perteneciente a la cuarta semana, la redacción de titulares de portada del 

Diario Sin Fronteras, demostraron una mayor predominancia de titulares con característica 

Apelativa.  

Con una cifra de 86% los titulares con característica Apelativa revelaron nuevamente que las 

portadas se inclinan específicamente a captar el interés del lector a través de función 

comunicativa de la morfología, la cual está relacionada específicamente con la preferencia 

de los lectores.  

14%

86%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

EXPRESIVO APELATIVO

DÍAS 
TITULARES 
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Los titulares con característica Expresiva tuvieron un 14% cumpliendo la función de 

persuadir al lector con la posición del redactor.  

Descubrimos entonces que los titulares de tipo Designativo, Temático, Referencial, Evocador 

y Declarativo quedan olvidados ya que la intención de la redacción de los mismos, es más 

sensacionalista.  

Durante ésta semana, dentro de las tres funciones del titular que sostiene Bühler; 

identificadora, designativa y apelativa. La función apelativa que presenta el más alto de los 

índices respecto a las semanas anteriores, afirman lo sostenido por la teoría de la función 

comunicativa, la función apelativa es la que más persiguen los periodistas cuando escriben 

los titulares y considera que no se concibe un titular sin ninguna capacidad apelativa ya que 

la finalidad de llamar la atención del lector es una de sus principales razones de ser. Esto 

favorece notablemente la preferencia de los lectores.  

En los titulares expresivos, Gomis L. sustenta que, dentro de ellos, se incluyen los titulares 

con opiniones, puntos de vista o valoraciones que hace el periodista o redactor e inclusive 

están muy directamente relacionados con la línea editorial del periódico.  
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Figura N°  62. Trágica caída 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 31/08/17 

 

Figura N°  60. Tragedia 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 29/08/17 

Figura N°  61. Un drama que duele 

Fuente. Portada Diario Sin Fronteras 

30/08/17 
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Tabla N° 15. Por su función comunicativa, quinta semana Sin Fronteras  

QUINTA SEMANA (3 Días) 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017 

                     

 

Designativo  Temático Referencial 

 

Evocador 

 

Expresivo 

 

Apelativo Declarativo 

 

01      X  

02    X    

03      X  

TOTAL 00 00 00 01 00 02 00 

 FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 15. Por su función comunicativa, quinta semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En el Tabla 15, perteneciente a la última semana de análisis durante el mes de agosto, la 

redacción de titulares de portada del Diario Sin Fronteras, exhibieron en los resultados la 

preferencia por titulares con característica Apelativa.  

El 80% el titular con característica Apelativa se impuso marcadamente sobre un 20% de tipo 

Evocador revelaron nuevamente que las portadas se inclinan específicamente a captar el 

interés del lector a través de función comunicativa de la morfología, la cual está relacionada 

específicamente con la preferencia de los lectores.  

20%

80%

POR SU FUNCIÓN COMUNICATIVA

EVOCADOR APELATIVO

DÍAS 
TITULARES 
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Durante éstos últimos días también, los titulares con característica Evocadora, que obtuvieron 

un 20% demuestran que los redactores apelan bastante a la creatividad para lograr la 

preferencia de los lectores.   

Nuevamente los titulares de tipo Designativo, Temático, Referencial, Expresivo y 

Declarativo estuvieron ausentes, demostrando poca variedad en función morfológica.    

En tres días de la última semana, los resultados se pintan a favor de la función apelativa que 

según Bühler, ésta trata de provocar una actitud determinada en el lector cuando se recibe el 

mensaje, además afirma, que la función apelativa es la que más persiguen los periodistas 

cuando escriben los titulares y considera que no se concibe un titular sin ninguna capacidad 

apelativa ya que la finalidad de llamar la atención del lector es una de sus principales razones 

de ser.  

Según Coseriu, el titular evocador es un terreno muy inseguro y abierto, en el que la 

información transita por derroteros sinuosos e inconcretos, pero su poder de seducción es tan 

grande que existe el peligro de caer en el amarillismo (prensa sensacionalista). Recalca, por 

eso, estos titulares hay que usarlos con mucha prudencia y gran profesionalidad para no caer 

en el efecto propagandístico o publicitario.  

Ambos autores sustentan una clara seducción de los titulares con una intención de atraerlos, 

por lo que se afirman nuestro planteamiento al respecto.  
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Tabla N° 16. Factores de noticiabilidad, primera semana Sin Fronteras  

PRIMERA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01    X X X X  

02    X X X   

03    X X X   

04    X X X X  

05    X X    

06 X X   X    

07 X   X X    

TOTAL 02 01 00 06 07 04 02 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 16. Factores de noticiabilidad, primera semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN.  

En la Tabla 16, perteneciente a la primera semana de agosto, los factores de noticiabilidad 

que más predominaron en la redacción de titulares de portada del Diario Sin Fronteras, 

fueron; Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 32% y Grado de importancia 

y gravedad con 27%. 

Los factores cómo; Magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados (18%), 

Jerarquía de los personajes implicados (9%), Novedad (9%) y Originalidad, imprevisibilidad 

e ineditismo (5%) es la cifra más reducida que se pudo observar durante ésa semana.  
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Además, se pudo conocer que los factores como Evolución futura de los acontecimientos e 

Inclusión de desplazamiento no fueron considerados como factores de valoración de noticias.  

Según Wolf, los valores-noticia, componentes de la noticiabilidad de un acontecimiento, son 

las cualidades significativas que construyen su relevancia. La relevancia, recalca, opera en el 

conjunto de periodistas de un medio, en el medio como empresa en la sociedad. Y para Ortells 

S., la proximidad no solo se refiere a la proximidad geográfica, sino también a la ideológica 

y la política. Será prioritario cubrir aquellos hechos que afectan directamente al público 

objetivo de los diferentes medios, pues el tipo de información que la audiencia espera 

encontrar en los distintos informativos, con lo que afirmamos que los factores de 

noticiabilidad de la redacción de los titulares en el diario Sin Fronteras, está orientado al 

interés comercial.  
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Tabla N° 17. Factores de noticiabilidad, segunda semana Sin Fronteras  

SEGUNDA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01    X X X X  

02   X X X X X X 

03    X X    

04   X X X X X  

05    X X X X  

06    X X X   

07    X X X X  

TOTAL 00 00 02 07 07 06 05 01 

 FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 17. Factores de noticiabilidad, segunda semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En la Tabla 17, se observó que los factores de noticiabilidad que más frecuentes fueron en la 

redacción de titulares de portada del Diario Sin Fronteras en la segunda semana, son; Grado 

de importancia y gravedad con 25% y Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 

25%, seguido de Magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados 21%. 

Sin embargo, se observó un escaso uso de los factores cómo; Novedad (3%), Evolución (7%), 

Originalidad, imprevisibilidad e ineditismo (9%), y Jerarquía de los personajes implicados 

(18%). 
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Para McQuail, las noticias carecen de valor "si no se ocupan de los temas significativos de la 

actualidad y de lo que realmente sucede", por eso la relevancia se constituye en "el término 

clave para evaluar la calidad de la selección de las noticias". 

Ortells S., menciona que se conecta con los centros de interés del público. Cuanto más cerca 

del público ocurre el hecho, más noticiable resulta: la cercanía instala lo siniestro “(un crimen 

ocurrido a dos cuadras de la casa de un individuo le causa un impacto más grande que otro 

ocurrido en una localidad distante)”, y dice que el peligro está al acecho en el terreno 

conocido y transitado habitualmente. 

Estos resultados dejan al descubierto que los redactores del diario Sin Fronteras no toman en 

cuenta a los demás factores como novedad u originalidad, sino más bien, la proximidad 

relacionada al desarrollo de la información local y el grado de importancia por el impacto 

que tiene las noticias sobre todo de carácter policial en los lectores predominan, porque se 

quiere lograr mayor impacto en el público local.  
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Tabla N° 18. Factores de noticiabilidad, tercera semana Sin Fronteras  

TERCERA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01  X  X X X X  

02 X  X X X X X  

03 X   X X X X  

04     X  X  

05  X  X X    

06     X    

07    X X X   

TOTAL 02 02 01 05 07 04 04 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 18. Factores de noticiabilidad, tercera semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN.  

En la Tabla 18, se observó que los factores de noticiabilidad que más predominan en la 

redacción de titulares de portada del Diario Sin Fronteras en la tercera semana, fueron; 

Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 28% y Grado de importancia y 

gravedad con 20%.  

Además, se observó un escaso uso de los factores como; Evolución futura de los 

acontecimientos (4%), Originalidad, imprevisibilidad e ineditismo (5%), Magnitud por la 
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cantidad de personas o lugares implicados (16%) y Jerarquía de los personajes implicados 

(16%). 

Se reprodujo como resultado que los redactores del diario Sin Fronteras no consideran la 

novedad u originalidad, y mucho menos al factor noticiable de evolución futura de los 

acontecimientos evidenciando la falta de seguimiento de la información. 

McQuail indica, las noticias carecen de valor "si no se ocupan de los temas significativos de 

la actualidad y de lo que realmente sucede", por eso la relevancia se constituye en "el término 

clave para evaluar la calidad de la selección de las noticias", sin embargo, para Ortells S., el 

factor de proximidad se asocia con la cantidad de las personas implicadas. Por eso se suele 

decir que un accidente con una víctima fatal en la propia ciudad es más noticia que otro con 

cien víctimas a miles de kilómetros.  

Además, enfocándonos en el factor Grado de Importancia, Ortells S., afirma que cuanto más 

espectacular sea el hecho más posibilidades de convertirse en noticia, especialmente si se 

trata de desastres naturales, accidente, que implican a muchas víctimas. Detalle importante 

para los redactores del diario Sin Fronteras a la hora de utilizar los factores de noticiabilidad, 

ya que el grado de importancia se mide   en varios niveles, y el central es la incidencia sobre 

la vida de la sociedad, en términos presentes o futuros, y en términos relativos de conmoción.  
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Tabla N° 19. Factores de noticiabilidad, cuarta semana Sin Fronteras  

CUARTA SEMANA 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01    X X X X  

02     X    

03    X X    

04    X X    

05   X X X X X  

06   X X X X X  

07    X X X X  

TOTAL 00 00 02 06 07 04 04 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 19. Factores de noticiabilidad, cuarta semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN.  

En la Tabla 19, se observó que los factores de noticiabilidad que más predominan en la 

redacción de titulares de portada del Diario Sin Fronteras en la cuarta semana, fueron; Grado 

de importancia y gravedad con 26% y Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 

31%. 

Se nota un escaso uso de los factores como; Evolución (9%), Magnitud por la cantidad de 

personas o lugares implicados (17%) y Jerarquía de los personajes implicados (26%). 
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Wolf, señala, los valores-noticia actúan difusamente, hasta transformarse en criterios de 

relevancia aplicados implícitamente por los mismos lectores. A esto agrega Ortells S., 

afirmando que últimamente ha ido aumentado la preferencia por la información local, 

resultado probable de un estado de crisis que obliga a preocuparse por lo inmediato y cercano, 

y que presenta los problemas macro estructurales como distantes y en los que la participación 

resulta difícil, siempre la noticia local ha resultado más interesante para el público porque 

construye el sentido de su cotidianeidad. 

Entonces como resultado se ha descubierto que los redactores del diario Sin Fronteras no 

prefieren la novedad u originalidad, sino más bien, siguen optando por la proximidad 

relacionada al desarrollo de la información local y el grado de importancia por el impacto 

que tienen éstas noticias en la población, lo cual afirma una tendencia sensacionalista de éste 

medio.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



123 
 

Tabla N° 20. Factores de noticiabilidad, quinta semana Sin Fronteras  

QUINTA SEMANA (3 Días) 

DIARIO SIN FRONTERAS – PUNO 2017  

                     

 

Novedad  Originalidad Evolución Grado de 

importancia 

 

Proximidad 

 

Magnitud Jerarquía 

 

Inclusión de 

desplazamiento 

01    X X    

02 X    X    

03    X X    

TOTAL 01 00 00 02 03 00 00 00 

FUENTE: Elaboración propia, 2017. 

Gráfico N° 20. Factores de noticiabilidad, quinta semana Sin Fronteras 

 

FUENTE: Elaboración propia por estudio hemerográfico, 2017 

INTERPRETACIÓN 

En la Tabla 20, se observó que los factores de noticiabilidad más imperantes en la redacción 

de titulares de portada del diario Sin Fronteras en los 3 días de la quinta semana, fueron; 

Proximidad geográfica del hecho a la sociedad con un 50% y Grado de importancia y 

gravedad con 33%.   

Además, se siguió observando un escaso uso del resto de factores como; Novedad (17%). 

Según Ortells S., la proximidad geográfica de un acontecimiento no solo se refiere a la 

proximidad geográfica, sino también a la ideológica y la política. Será prioritario cubrir 

aquellos hechos que afectan directamente al público objetivo de los diferentes medios, pues 
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es el tipo de información que la audiencia espera encontrar en los distintos informativos, con 

el 50% de resultados de la tabla anterior, se afirma la intención de los redactores direccionada 

a los lectores con el fin de consumismo. Ella también deduce que en el factor grado de 

importancia y gravedad, las noticias locales son más relevantes que las nacionales cuando 

afectan a un gran número de personas, y tienen consecuencias sobre el futuro de una 

comunidad (elecciones a intendente, impuesto local, incremento del delito, epidemias).  

Éste resultado afirma que los redactores del diario Sin Fronteras no prefieren otros factores 

de noticiabilidad como la novedad u originalidad, sino más bien, la proximidad relacionada 

al desarrollo de la información local y el grado de importancia por el impacto que tiene las 

noticias sobre todo de carácter policial ya que se considera como un valor agregado para su 

tendencia sensacionalista.  
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CONCLUSIONES 

PRIMERA.  

Los diarios Correo y Sin Fronteras, en su redacción de titulares, se enfocan en el consumismo 

porque dentro de la estructura morfológica y el contexto comunicativo de noticiabilidad, 

hacen uso preferente de los tipos de titulares que favorecen sus intereses comerciales.  

SEGUNDA.  

En su redacción, los titulares centrales del Diario Correo y Sin Fronteras edición regional 

agosto 2017, según las características morfológicas y de acuerdo a su función comunicativa, 

presentan una mayor preferencia por titulares apelativos, los cuales se direccionan en la 

preferencia del lecto/consumidor.  

TERCERA.  

En el Diario Correo y Sin Fronteras edición regional agosto 2017, los factores que 

predominan para determinar la noticiabilidad son; Proximidad geográfica del hecho a la 

sociedad, Magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados y Grado de importancia 

y gravedad, los cuales se utilizan con mayor frecuencia ya que ambos diarios presentan 

información local en sus portadas y que impacte en el lector.  
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RECOMENDACIONES 

PRIMERA. 

A los redactores, periodistas y jefes de prensa de los diarios, tener presente el impacto social 

que tienen los medios de comunicación; dentro de ellos el escrito, porque cumple una función 

histórica en base a los sucesos que se imprimen y valoran por parte de los redactores. No 

apelar exclusivamente al consumismo, sino, hacer un equilibrio que permita a la sociedad 

apreciar nuevas formas de periodismo escrito.  

SEGUNDA.  

Que los docentes de la Escuela Profesional de Comunicación Social, interioricen en cada 

estudiante, la responsabilidad e importancia fundamental que debe cumplir un redactor en 

los medios de comunicación, sobretodo escritos. La formación debe estar fundamentada en 

aspectos que dan valor agregado a la noticia y de las cuales dependen muchos diarios 

regionales en nuestra región.   

TERCERA. 

Los alumnos y futuros comunicadores deben asimilar que, en adelante, en el ejercicio de su 

formación, formaran parte (como redactores y/o directores) de medios de comunicación que 

tienen una responsabilidad con la sociedad, la cual debe basarse en aspectos éticos y de 

valores. Que se comprenda la importancia de estar al servicio de los ciudadanos con una 

contribución que forma parte del desarrollo social, político y económico de nuestro país.  
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ANEXO 2: Ficha de análisis hemerográfico  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                           Fecha:  
 

 
DIARIO……………………..   AGOSTO 2017 

                                      Tema:  
 

                                      Titular :  
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Apelativo          
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ANEXO 3: Fichas de Análisis del Diario Correo 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 01/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   POLICIAL 
 

Titular : “CELULARES SE HICIERON HUMO” 

                                                                      
 

Morfología 
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Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  
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Designativo           

Temático                   
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Evocador 
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Apelativo X    X X  X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 
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FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 02/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   POLITICO 
 

Titular : “EMSA PRIORISA OFICINAS Y NO EL SERVICIO” 
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FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 03/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   POLICIAL 
 

Titular : “HORROR EN QUILCAPUNCU” 
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Referencial 

 
X  X  X     

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



139 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 04/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   POLICIAL 
 

Titular : “HORRENDO HALLAZGO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



140 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 05/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   SOCIAL 
 

Titular : “ESTALLO UNA BOMBA DE TIEMPO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



141 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 06/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   SOCIAL 
 

Titular : “DESAFIAN AL GOBIERNO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X   X  X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



142 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 07/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   POLICIAL 
 

Titular : “ESPELUSNANTE HALLAZGO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X X X  X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



143 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 08/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   SOCIAL 
 

Titular : “NO HAY MARCHA ATRAS” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo X 
 

  X X X X X  

Noticiabilidad 



144 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 09/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   POLITICO 
 

Titular : “HOSPITAL EN MANOS DE ACUSADO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X    X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



145 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 10/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   POLICIAL 
 

Titular : “CANTANTE SE HACE HUMO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X    X X  X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



146 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 11/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:   SOCIAL 
 

Titular : “RECHAZAN ACUERDO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo X 
 

  X X X X X X 

Noticiabilidad 



147 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 12/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “INVASORES RETOMAN TERRENO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo X    X X X   

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



148 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 13/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “A LA POLICIA SE LA RESPETA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
X 
 

   X X  X  

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



149 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 14/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICA 
 

Titular : “LISTA NEGRA DE 30 INHABILITADOS” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
X 
 

   X X X X  

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



150 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 15/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “COATA Y CAPACHICA VIVEN SIN AGUA  POTABLE” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X    X X X   

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



151 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 16/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “BALACERA, MUERTE Y VENGANZA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



152 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 17/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “MENORES EN BANDA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X     X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



153 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 18/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICA 
 

Titular : “PREPARA BLOQUEO DE CUENTAS” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo X  

 

 X X X X X  

Noticiabilidad 



154 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 19/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “LA MUERTE RONDA EN LLALLIMAYO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
X    X X X   

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



155 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 20/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “10 BALAZOS LE CEGARON LA VIDA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



156 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 21/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICA 
 

Titular : “ASUME RETO ANTE PEDIDO DE PRISION” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
X   X  X  X  

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



157 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 22/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICA 
 

Titular : “DESCARTA PELIGRO DE FUGA DE IVAN FLOREZ” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo X  

 

 X  X  X  

Noticiabilidad 



158 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 23/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “MUERE FRENTE A TODOS” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X  X   X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



159 
 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 24/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “LA REGION SE PARALIZA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X   X X X X X X 

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



160 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 25/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “LA ESPERA DESESPERA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
X   X X X X X X 

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



161 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 26/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICA 
 

Titular : “MARATONICA AUDIENCIA DE PRISION” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X   X X X  X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



162 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 27/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICA 
 

Titular : “ENTRA A PRISION, VA A LA ALCALDIA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X   X X X  X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



163 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 28/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “LA UNA CELEBRA ANIVERSARIO CON ACTIVIDAD” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X     X X X  

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



164 
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 29/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICA 
 

Titular : “EMPIEZA LA ERA PINAZO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
X   X  X X X  

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



165 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 30/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “NIÑOS MOTOCICLISTAS EN GRAVE ACCIDENTE” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X    X X    

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



166 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 31/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “CORREO” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “COMISARIO BLINDA A LA CULEBRA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
X    X X X X  

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



167 
 

ANEXO 4: Ficha de Análisis del Diario Sin Fronteras 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 01/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular: “¡NEGOCIAZO!” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
 
 

        

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X    X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



168 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 02/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “¡JUSTICIA POPULAR!” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
X 
 

   X X X   

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



169 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 03/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “TRISTE FINAL” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X 
 

   X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



170 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 04/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema: POLICIAL 
 

Titular : “ROBO AL DESCUBIERTO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X 
 

   X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



171 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 05/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “VIOLACION EN VIVO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X 
 

X   X X    

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



172 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 06/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular: “¿MALDICIÓN?” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo X 
 

X X   X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



173 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 07/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “LA VIOLAN Y ASESINAN” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X 
 

X   X X    

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
 
 

        

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



174 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 08/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “ALISTAN FAENÓN” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
X 
 

   X X X X  

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



175 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 09/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “PPK LLAMA AL DIÁLOGO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X 
 

  X X X X X X 

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



176 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 10/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “¿LE HICIERON “PAGACHI”?” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



177 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 11/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “SE ROMPIÓ DIÁLOGO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X 
 

  X X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



178 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 12/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “CAMIÓN CAE AL ABISMO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X 
 

   X X X X  

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



179 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 13/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “CLIMA LOCO” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X X   

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



180 
 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 14/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “¡EN LA MIRA…!” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



181 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 15/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “DUDOSOS COBROS” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X  X  X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



182 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 16/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “CON UN PIE EN LA CARCEL” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
X 
 

X  X X X X X  

Expresivo 

 
         

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



183 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 17/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “CUENTA REGRESIVA” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X X  X X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



184 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 18/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “OTRO GOLPE AL CRIMEN” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático X 
 

             X  X  

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



185 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 19/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema: POLICIAL 
 

Titular : “BURRIERS “MOMIAS”” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X 
 

 X  X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



186 
 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 20/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “¡AJUSTE DE CUENTAS…!” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X     X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



187 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 21/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “ENVENENÓ A SUS HIJOS” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo  X    X X X   

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



188 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 22/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “¡NEGOCIO REDONDO!” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



189 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 23/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “AUTO “LOCO”” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X     X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



190 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 24/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  SOCIAL 
 

Titular : “CASTIGO POPULAR” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



191 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 25/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “VUELVEN LOS “ROBA CASAS” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
X    X X    

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



192 
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 26/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “¡ALCALDE A LA CÁRCEL!” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X   X X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



193 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 27/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “YA DUERME EN PRISIÓN” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X   X X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



194 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 28/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLITICO 
 

Titular : “COBRARON PARA ESTO…” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X X X  

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



195 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 29/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular: “¡TRAGEDIA!” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



196 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 30/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular: “UN DRAMA QUE DUELE…” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
X X    X    

Expresivo 

 
         

Apelativo          

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



197 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
FICHA DE ANALISIS HEMEROGRAFICO 

(Titulares principales de portadas) 

                                                                                                          Fecha: 31/ 08/ 2017 
 

 
DIARIO “SIN FRONTERAS” -  AGOSTO 2017 

Tema:  POLICIAL 
 

Titular : “TRÁGICA CAÍDA ” 

                                                                      
 

Morfología 

Factores 

Novedad 
 

Originalidad 

 
Evolución  Grado  

 
Proximidad  Magnitud Jerarquía  Inclusión  

 

Estructura Tipos 

 
 
 
         
        
 
TITULARES 
(Por su 
función 
comuni 
cativa) 

Designativo           

Temático                   

Referencial 

 
 
 

        

Evocador 

 
         

Expresivo 

 
         

Apelativo X    X X    

Declarativo  
 

        

Noticiabilidad 



198 
 

ANEXO 5: Portadas Analizadas Diario Correo 
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ANEXO 6: Portadas Analizadas Diario Sin fronteras 
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249 
 

 

 

 



250 
 

 

 

 



251 
 

 

 

 



252 
 

 

 

 



253 
 

 

 

 



254 
 

 

 

 



255 
 

 

 

 



256 
 

 

 

 



257 
 

 

 

 



258 
 

 

 

 



259 
 

 

 


